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1. Uitgangspunten citymarketing
2. Jouw event ‘on brand’



1. uitgangspunten: Citymarketing?!




Citymarketing =

marketing branding




Event organiseren =

marketing branding




Kampen —
wie kiest, wordt gekozen

Wie alles wil zijn
voor iedereen.

eindigt als niets
yoor niemand




2. joUw event ‘on brand’

Wie alles wl zijn
voor iedereen.

eindigt als niefs
yoor niemand




Virtuele studiereis




“VREDE Ll REGHT



Welke van de volgende evenementen is ‘on
brand’ in citymarketing termen?

PRWAARDEN

BIJDRAGE STRATEGISCHEDOELEN






FEST

JUNE 5TH - JULY 5
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S ’ HAYS{A’/OK NA‘“‘

UMENTATION, INC.

www.mosquitefestival.com

= July 24, 25,26, 2008

CARNIVAL - CONTEST - ENTERTAINMENT - ARTS & CRAFTS - FOOD & MORE!

FRIDAY JULY 25,2008
7PM-12AM

GRAMMY AWARD WINNER
SUNNY SAUCEDA
AND TTMA 2007 2008 FEMALE
VOCALIST OF THE YEAR AND
GRAMMY NOMINATED

ELIDA REYNA

CHILDREN 5 AND UNDER FREE ALL NIGHT LONG
FREE TO EVERYONE FROM 5PM-6PM
6PM-12AM ADULTS (13-64) $10
CHILDREN (6-12) & SENIOR CITIZENS (65&UP) $3
CARNIVAL ARMBAND NIGHT $20 (RIDE ALL NIGHT)
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Je event
een beetje meer on brand
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Weer even terug naar Den Haag

VREDESLOOP DERI HAA

Insp:red by Peace O Day
L m.ﬁ - E l‘- 3
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Weer even terug naar den haag

unicef &

UNITED STATES FUND

children first.
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Apeldoorn & Veluwe
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En in Brugge
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Pauze Opdracht:
jouw event meer on brand

e Zoek iemand op die je nog niet kent

* Vertel in max. 2 minuten per persoon wie je bent + wat is je
evenement

* Brainstorm: hoe kan jouw (toekomstige) evenement meer aansluiten
bij
HANZESTAD ZUTPHEN: EIGENZINNIG EN ORIGINEEL
* Leg de resultaten vast op het formulier

* We zijn benieuwd naar de meest ‘merkwaardige’ plannen



Tot slot

* Huiswerk: vul deel 1 van je event plan in (zie cursusmap)
* Spelregels voor de Event Academy Award
* Volgende sessie: 3 oktober over vrijwilligers



