
Google Analytics - Toppagina's
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Google Analytics
Totale weergaven (organisch,
alle campagnepagina's): 2.939

Totaal bereik (organisch, 
alle campagnepagina's): 1.971



Google Ads 
Budget: 1500 euro
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Fysieke media
UITagenda: 1000x



KPI's

Website & SEO
Websitebezoeken 1.500 -2.500

2.939 weergaven. KPI behaald.
Gemiddelde tijd op pagina
beleefwoerden/proef-het-echte-woerden >30
seconden

24 seconden ⟶ KPI niet behaald.
1.800 - 2.400 (min. 1.500) websitebezoeken
(klikken) Google Ads

4.042 klikken, KPI behaald.
CTR 6% - 10% (min. 5%) Google Ads

Search 32,7% / PMax 13,7%. KPI behaald.

Social media
Bereik: 35.000 – 45.000 via Instagram &
Facebook

62.846 ⟶ KPI behaald.
Engagement rate: minimaal 1% - 3%

1,45% ⟶ KPI behaald.

Blogs
Minimaal 500 weergaven

Lente evenementen ⟶ 1.217, KPI behaald
ambachten en lokale winkels ⟶ 133, KPI
niet behaald
Bezoek bij de boer ⟶ 99, KPI niet behaald

Minimaal 20 sec. gemiddelde
engagementduur per actieve gebruiker

Lente evenementen ⟶ 23 sec. KPI behaald
ambachten en lokale winkels ⟶ 17 sec. KPI
niet behaald
Bezoek bij de boer ⟶ 38 sec. KPI behaald

Totaal bereik: 82.660 
Totale kosten (incl. Monk Marketing): €2.000,-

http://www.groenehart.nl/lente


Bijlagen: Campagnepagina



Bijlagen: Blog ''Ambachten en lokale winkels''



Bijlagen: Blog ''Op bezoek bij de boer:
agrotoerisme rond Woerden''



Bijlagen: Blog ''Op bezoek bij de boer:
agrotoerisme rond Woerden''



Bijlagen: Greep uit posts & stories



Bijlagen: UITagenda juli - augustus
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