
BELEEFBAAR ERFGOED

RESULTATEN WEBSITE

De campagnepagina op beleefwoerden.com is in totaal 721 keer bezocht
(sessies) en behaalde 1065 weergaven. Daarnaast is de campagnepagina
omtrent de winactie 617 keer bezocht en behaalde deze 940 weergaven. Bij
elkaar zijn de pagina's in totaal 1320 keer bezocht en behaalde ze samen
2010 weergaven. Hiermee is de KPI van >3.000 unieke bezoekers niet
gehaald.

Wel blijkt uit de data dat de kwaliteit van de bezoeken hoog was. In totaal
werden er 8.073 gebeurtenissen geregistreerd, wat neerkomt op meer dan
4 interacties per sessie. Bezoekers klikten actief door naar routes, activiteiten
en aanvullende informatie. Dit wijst op een duidelijke mate van
betrokkenheid en interesse.

Conclusie: ondanks dat het kwantitatieve bereik achterbleef, was de
kwaliteit van de bezoekers hoog. De campagnepagina heeft de juiste
doelgroepen weten te raken en geactiveerd om zich te verdiepen in het
aanbod van Woerden.

RESULTATEN SOCIALE MEDIA BERICHTEN

KANAAL AANTAL BERICHTEN BEREIKTE PERSONEN GEMIDDELD
BEREIK

Facebook 14 14.937 1.067

Instagram 14 13.528 966
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Doel:  Het doel van de campagne is om de historie dichter bij bezoekers en bewoners
te brengen op een speelse manier en interesse te wekken voor de Woerdense
verhalen. 
Looptijd: 1 september t/m 16 november

De campagne bereikte via Facebook en Instagram samen 28.465 personen.
Daarmee is de KPI van ≥ 20.000 behaald. De berichten zorgden voor het grootste
deel van het bereik, terwijl stories aanvullend hebben bijgedragen. Dit betekend
dat de KPI behaald is met 142,5%.

Conclusie: de social media-inzet was niet succesvol in het behalen van de
bereikdoelstelling.
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Doel: Meer websitebezoekers genereren
Looptijd:  10 oktober tot en met 31 oktober op Socials: Eropuitgids 

Weergaven: 37.508 + 59.274 = 96.782
Klikken op links: 1.415 + 246 = 1.661
Conversie: 1.661 / 96.782 = 1.7%

RESULTATEN META EN NARDINCK ADS

KANAAL
AANTAL

VERTONINGEN KLIKKEN KOSTEN

META Advertising 24.044 377 100

Nardinck Media 96.782 1.661 457,37

RESULTATEN WINACTIE- FAN VAN WOERDEN

Tekst: Erfgoed ontdekken en cultuur snuiven: Jouw perfecte uitje begint hier!

Doel: Meer aanmeldingen winactie
Budget per dag: € FB 4 + IG 4 = 8 
Looptijd:  12 dagen 4 november tot en met 16 november 

Weergaven totaal: 24.044
Bereik: 13.022
Klikken op links: 377
Betrokkenheid: 6.356
Reacties: 71
KPI: >50.000

ER OP UIT CAMPAGNE - NARDINCK MEDIA

Conclusie: de META AD realiseerde 240 weergaves per gespendeerde euro.
Voor de Nardinck Media AD was dit 211 weergaves per gespendeerde euro. uit
de cijfers blijkt dat het openen van de link vergelijkbare resultaten opleverde.
via de AD van Nardinck Media klikte 1,7% van de weergaves door naar de link.
Via de Meta AD was dit 1.5%. De meta AD zorgde voor iets meer weergaves per
euro. Daarnaast hadden beiden posts vergelijkbare click through rate. Hiermee
kan er geconcludeerd worden dat beide vormen van promotie nuttig zijn
geweest en dat er iets meer weergaves waren per euro bij de eigen META
advertentie.
De KPI van >50.000 is met de 24.044 niet behaald. De voornaamste reden
hiervoor is dat er niet genoeg budget is gebruikt om dit aantal te bereiken.

META VERSUS NARDINCK MEDIA ADVERTENTIE 

Voorafgaand aan de winactie zijn verschillende KPI's opgesteld. Dit waren: 
> 50 unieke inzendingen of interacties
> 15 unieke user generated posts
> 5% engagement per post

Conclusie: De winactie sloeg helaas niet aan. In eerste instantie liep de
winactie van 1 oktober tot 1 november, maar deze is verlengd tot 16 november.
De reden hiervoor was om nog een extra push te geven en hopelijk meer
inzendingen te krijgen. Helaas hielp dit niet. Alle KPI's over de winactie zijn niet
behaald. Dit is een punt om van te leren en om te kijken hoe we in de toekomst
dit soort winacties beter kunnen uitzetten. Bijvoorbeeld de drempel nog lager
maken of de beloning groter maken.



NIEUWSBRIEF
2050 ontvangers 
275 keer totaal geopend 
71 totale kliks op links
Gemiddeld openingspercentage: 13,4%

Lees hier de nieuwsbrief

UITAGENDA SEPTEMBER - OKTOBER

1.000 exemplaren

HET KONTAKT

Woerdense Courant
Bereik: 24.750 lezers
Wekelijkse oplage: 22.800
Bereik aan de hand van papieren krant: tot 350.000 huishoudens
Bereik online via website per maand: meer dan 3,5 miljoen paginaweergaven

QR-code publicatie
Actieve gebruikers: 6
Sessies: 27
Belangrijke gebeurtenissen per sessie: 3.6

Conclusie: de advertentie droeg vooral bij aan zichtbaarheid en
naamsbekendheid in de regio. De QR-code werd beperkt gebruikt, maar door
de relatief lange engagementduur was de kwaliteit van deze online interacties
hoog.

CONCLUSIE

De campagne Beleef Woerden heeft op meerdere fronten resultaten
opgeleverd. Hoewel het aantal unieke bezoekers op de campagnepagina
achterbleef bij de KPI's, was er wel een hoog gemiddelde aan interacties,
namelijk boven de 4 per sessie. Dit wijst op een kwalitatieve interesse in het
aanbod.

Waar de KPI's omtrent de campagnepagina achterbleven, zijn de KPI's omtrent
het bereik van de socialemediakanalen ruim overtreft. Waarbij de KPI stond op
20.000, zijn er in totaal 28.465 bereikt via de Facebook en Instagram van
Beleef Woerden.

De laatste KPI waarop gereflecteerd moet worden is de KPI omtrent de
winactie 'Fan van Woerden'. De winactie heeft ver onder de verwachtingen
gepresteerd. Dit kan verschillende redenen hebben. Misschien was de drempel
te hoog om mee te doen. Wellicht is de winactie te weinig zichtbaar geweest of
was de trigger niet genoeg om bewoners & bezoekers aan te zetten tot actie.
Het is voor ons in ieder geval een winactie om van te leren. 
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