
BELEEFBAAR BOERENLANDLEVEN

RESULTATEN WEBSITE

RESULTATEN SOCIALE MEDIA BERICHTEN

KANAAL AANTAL BERICHTEN BEREIKTE PERSONEN GEMIDDELD
BEREIK

Facebook 19 25.491 1.342

Instagram 19 18.060 951

De campagne of pagina heeft in totaal 680 weergaven opgeleverd,
waarvan 245 sessies zijn gestart. Dat betekent dat gemiddeld iets minder
dan de helft van de bezoekers meerdere pagina’s of onderdelen heeft
bekeken. 

De gemiddelde engagementduur van 48 seconden per sessie laat zien dat
bezoekers kort blijven, wat kan wijzen op snelle informatieconsumptie of een
beperkte relevantie van de content. 

Met 2.201 gebeurtenissen is er echter wel een relatief hoge interactie per
sessie (gemiddeld zo’n 9 gebeurtenissen), wat suggereert dat de bezoekers
die blijven, actief klikken of elementen gebruiken.
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Uitagenda 

VERANTWOORDING

Doel:  Woerden neerzetten als dé plek waar het échte Holland nog
leeft. Van historie tot heden, van kaas tot klompengolf – in Woerden
ervaar je het Oer-Hollandse op z’n best.  
Looptijd: 1 april t/m 15 augustus. 

Facebook levert in dit geval een groter totaalbereik én een hoger
gemiddeld bereik per bericht dan Instagram. Dat kan betekenen dat je
doelgroep op Facebook groter of actiever is, of dat de content daar beter
aansluit bij hun interesses. 

Instagram heeft wel een substantieel bereik, maar gemiddeld zo’n 30%
minder per post dan Facebook.

https://www.beleefwoerden.com/nl/plan-je-bezoek/woerden-heeft-het
https://www.beleefwoerden.com/nl/plan-je-bezoek/woerden-heeft-het
https://www.facebook.com/BeleefWoerden
https://www.instagram.com/beleefwoerden/


KANAAL AANTAL VERTONINGEN KLIKKEN KOSTEN

Meta Advertising 15.345 318 € 49,91

Google Ads 18.940 3.029 € 313,74

Doel: Websitebezoekers

Budget per dag: €2,50 

Looptijd:  20 dagen vanaf 14 april 

Weergaven: 15.345

Bereik: 6.661

Klikken op links: 318

Betrokkenheid: 344

Reacties: 23

META ADVERTENTIE 

RESULTATEN META EN GOOGLE ADS

Google Ads heeft gezorgd voor veel meer verkeer en heeft de laagste kosten per
klik, maar vraagt een hoger totaalbudget. Meta Advertising heeft een kleiner bereik
en minder klikken, maar is zeer kostenefficiënt bij een klein budget.

NIEUWSBRIEF & UITAGENDA

973 ontvangers 

316 keer totaal geopend 

55 totale kliks op links

Lees hier de nieuwsbrief. 

CONCLUSIE

Uitagenda mei-juni 

1.000 exemplaren

Het totale online bereik van de campagne bedraagt 70.125
bereikte personen/vertoningen. Daarbovenop zijn offline

ruim 1.000 exemplaren van de Uitagenda verspreid,
waardoor het gehele bereik uitkomt op 71.125 personen.

https://mailchi.mp/718429d547ac/de-meivakantie-vier-je-in-woerden
https://mailchi.mp/718429d547ac/de-meivakantie-vier-je-in-woerden

