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Goud in handen
36% water en 64% land 

/// 25 stranden /// ruim 

45 natuurgebieden /// 841 

kilometer aan fietsknooppunten 

van vijfsterrenkwaliteit /// 1.035 

kilometer aan wandelroutes 

/// 20 kilometer aan gratis 

aanmeerplaatsen /// 57 veilige 

MarBoei-ankerplaatsen /// 127 

historische kerken /// 1 van de 

10 Nationale Landschappen 

van Nederland /// 133 dorpen 

/// 7 unieke steden /// 1.021 

Rijksmonumenten /// 29 

musea en bezoekerscentra 

/// netwerk van vaarwegen, 

Friese meren, brekken en 

poelen /// 46 historische molens 

en 26 klokkenstoelen /// 2 

UNESCO Werelderfgoederen: 

Ir. D.F. Woudagemaal en de 

Waddenzee.

De Open Museum Maand in november 2024 was opnieuw een groot succes. Negentien musea 

in Zuidwest en Zuidoost Friesland openden hun deuren gratis voor inwoners van Friesland, 

toeristische ondernemers en toeristen. Met ruim 37.000 bezoeken werd het aantal bezoekers 

in november ongeveer vijf keer zo hoog als normaal. Hiermee was november qua drukte 

vergelijkbaar met de zomermaanden, wat precies het doel was van de actie. Bovendien bood 

het initiatief ook mensen met een kleinere beurs de kans om te genieten van het rijke culturele 

aanbod in hun eigen regio. Daarom willen we graag in 2025 de Open Museum Maand herhalen.

Want een museumbezoek blijft voor veel inwoners niet vanzelfsprekend. Ook is uit onderzoek 

gebleken dat de Open Museum Maand effect heeft: een aanzienlijk deel van de bezoekers heeft 

na de editie van 2023 vaker een museum heeft bezocht. Dit bevestigt dat initiatieven zoals 

de Open Museum Maand effectief zijn om inwoners structureel kennis te laten maken met 

lokale musea. Voor de editie van 2025 blijven daarom inwoners van Friesland de belangrijkste 

doelgroep, waarbij speciale aandacht gaat naar het stimuleren van herhaalbezoek en het 

vergroten van de toegankelijkheid voor iedereen.

De campagne rondom de Open Museum Maand trok veel aandacht via diverse kanalen, 

waaronder televisie en online platforms. Het enthousiasme van bezoekers werd breed gedeeld, 

waardoor de bewustwording van het culturele aanbod in Friesland verder werd vergroot. 

Bovendien werden welzijnsorganisaties actief betrokken, waardoor de inclusiviteit van het 

initiatief werd versterkt.

Daarop hopen we dat in 2025 opnieuw een Open Museum Maand plaatsvinden, met de ambitie 

om de drempel voor cultuurbezoek verder te verlagen en een blijvende interesse in lokale musea 

te stimuleren. Friesland breed. De positieve resultaten van afgelopen jaren tonen aan dat musea 

in Friesland niet alleen tijdens de zomer, maar juist ook in de winter de moeite waard zijn om te 

bezoeken!

Floriaan Zwart

Directeur VVV Waterland van Friesland
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 we zagen in het museum meer mensen uit de 
buurt en gezinnen, maar ook mensen met een 

migratie-achtergrond zoals bewoners van het 
AZC en leerlingen van een inburgerklas  

Arjanne Nijp - Fries Scheepvaart Museum

OPEN
MUSEUM
MAAND
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inhouD

VVV Waterland van Friesland is de verbinder van 
toeristisch Zuidwest Friesland. De ruim 950 leden 
tellende organisatie gaat voor een jaarrond 
duurzaam toerisme in de regio Waterland 
van Friesland. Hiervoor zet ze de vereniging 
de kerntaken ‘verbinden’, ‘gastvrijheid’, 
‘informatievoorziening’ en ‘marketing’ in. De 
rol verlegt zich steeds meer naar ‘destination 
development’ door uniek en seizoensverlengend 
aanbod te ontwikkelen. Passend bij de regio en 
met profijt voor inwoners.
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Museumcampagne 2023-Nynke de Jong-Fries 
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INFLUENCER NYNKE DE JONG BEZOCHT 
HET FRIES SCHEEPVAART MUSEUM VOOR 
DE OPEN MUSEUM MAAND CAMPAGNE



Levendige binnensteden 
In 2024 trok de Open Museum Maand maar liefst 

37.000 bezoekers. Omdat de meeste musea zijn 

gesitueerd in en om het centrum van de dorpen en 

steden, zorgt dit voor een flinke toename in de drukte 

bij de horeca. Ook de winkeliers in de centra profiteren 

van meer winkelend publiek dankzij de extra bezoekers 

van de Open Museum Maand. 

Onderzoek en inzichten
De meeste museumbezoeken vinden in Waterland 

van Friesland in de zomer plaats. Wie bezoeken 

deze musea en waarom? En wie bezoeken nu juist in 

de winter deze musea en wat is de reden? Hoeveel 

wordt er gebruik gemaakt van het culturele aanbod 

onder eigen inwoners en waarom? Hoe stimuleren 

we herhaalbezoek bij deze doelgroepen? Wordt 

cultuur ook ingezet door logiesaccommodaties 

als marketingtool om in de winter toeristen te 

trekken? Om inzicht te krijgen in de huidige status 

zal onderzoek gedaan moeten worden en kan er een 

gedegen impactanalyse worden gedaan van het 

gratis aanbieden van musea tickets in Waterland van 

Friesland. Kortom: wat is het effect van deze pilot op 

seizoensverlenging en brede welvaart? DMO’s met 

vergelijkbare uitdagingen op het gebied van seizoenen 

in Nederland en Europa kunnen met dit onderzoek ook 

hun voordeel doen.

Lokalisering
Niet alleen de beste producten, het beste eten of 

diensten komen uit eigen regio, maar ook de mooiste 

cultuur en recreatie. Door Friezen de musea in de buurt 

te laten bezoeken, zorgen we ervoor dat er meer in 

eigen regio wordt gerecreëerd. In 2024 kwam 83% van 

de bezoekers uit Friesland. Het ecologische effect is 

dat er minder gereisd wordt, er meer respect komt 

voor de cultuurhistorie in de eigen regio en dat er 

mogelijk ook in de toekomst beter op de regio gepast 

wordt.

Jaarrond aantrekkelijk wonen
Een stap in seizoensverlenging en het aantrekkelijk 

maken van de regio Zuidwest Friesland in de winter 

zorgt ervoor dat ook inwoners profiteren van een 

jaarrond recreëren in eigen regio. Ook zijn inwoners een 

belangrijke recreatie doelgroep, zij zitten ook vaak in 

het stramien van de seizoenen. We laten hen zien dat 

ook in de winter hun eigen leefomgeving aantrekkelijk 

is om daarin zelf (meer) op uit te gaan. Ook levert een 

jaarrond toerisme minder seizoenswerk op, wat goed is 

voor de werkgelegenheid. 

Open Museum Maand arrangementen
Leden met logiesaccommodaties kunnen partner 

worden van de Open Museum Maand. Vorig jaar waren 

er zo’n 40 accommodaties aangesloten. Een webpagina 

met alle partners in combinatie met de Open Museum 

Maand wordt gepromoot buiten Friesland. Men kan 

een Open Museum Maand arrangement boeken: een 

overnachting met korting, gratis museumbezoek en 

een gratis stadswandeling. Dit is te boeken via de 

ondernemer en grotendeels ook via ons zoek en boek 

systeem. Via een speciale actietoevoeging worden deze 

arrangementen zichtbaar op onze website. 

De hele maand november geven we toegangskaartjes weg die gratis toegang geven tot 

vijftien musea in Waterland van Friesland. Hier geven we bekendheid aan met een campagne 

binnen met name onze eigen regio. We stimuleren inwoners de musea te bezoeken en we 

motiveren ondernemers van logiesaccommodaties musea te bezoeken en dit te promoten bij 

hun (potentiële) gasten. De logiesaccommodaties nodigen we uit om de musea op hun eigen 

moment te bezoeken vooraf aan de Open Museum Maand. Inwoners van Friesland bewegen 

we om de musea gratis (via vouchers) te bezoeken in de maand november van 2025. Toeristen 

bereiken we in samenwerking met Merk Fryslân en logiesaccommodaties.

Cultuur ondersteunen
Met de Open Museum Maand stimuleren we inwoners 

en ook toeristen om de musea in november te bezoeken. 

Tijdens de Open Museum Maand 2024 heeft 70% van de 

mensen een museum bezocht wat ze anders niet snel 

zouden bezoeken. Van alle bezoekers verwachtte 93% 

waarschijnlijk tot zeker het bezochte museum nogmaals 

te gaan bezoeken, en 44% in de toekomst vaker 

(betaald) naar een museum te gaan. Zo ondersteunen 

we niet alleen financieel de musea, maar hebben 

we een beweging in gang gezet. Met mogelijk grote 

effecten op de lange termijn.

Blijvende verbinding
Speciaal voor de Open Museum Maand zijn er vijf 

routes ontwikkeld om de musea te bezoeken. Zo 

kunnen de musea tijdens de Open Museum Maand 

met de (elektrische) auto of camper bezocht worden. 

Maar bij mooi weer, kan men ook fietsen of wandelen. 

Daarom hebben we fietsroutes, een wandelroute en 

een autoroute ontwikkeld langs de musea. Want de 

Museumtoer is bedoeld om te genieten door je te 

verdiepen in kunst, cultuur én natuur. Zo maken we 

een blijvend verbindende structuur. De autoroute wordt 

hierbij gezien als icoonroute: alle musea zijn met elkaar 

verbonden. 

Seizoen verlengen
Zowel musea die normaal gesproken open zijn, 

als musea die normaal gesproken in november al 

gesloten zijn, doen mee. Museumbezoek buiten het 

zomerseizoen stimuleren zorgt voor spreiding in tijd en 

verlengt het seizoen. Onbekend maakt vaak onbemind. 

Waterland van Friesland staat vooral bekend om 

vakanties die draaien om watersport. Toch is er op het 

gebied van cultuur veel te ontdekken.

Inwoners profiteerden
Door ons vooral te richten op eigen inwoners, 

stimuleerden we een doelgroep die normaal gesproken 

niet naar een museum gaat en/of niet bekend is met 

de schatten die in hun eigen regio te vinden zijn. Dit 

zorgde voor nieuwe ambassadeurscreatie voor de eigen 

cultuursector van inwoners/gastheren/gastvrouwen van 

de regio. Museumbezoek en cultuur is voor iedereen. 

Maar het is niet voor iedereen vanzelfsprekend of direct 

toegankelijk. Denk aan sociale minima, mantelzorgers 

en senioren. Er ontstond als vanzelf een positief sociaal 

effect door de Open Museum Maand. Zo gingen er 

bewoners van het Centraal Orgaan opvang asielzoekers 

uit gemeente De Fryske Marren met elkaar naar het 

museum. En ging een groep senioren vanuit hun kerk op 

culturele ontdekkingstocht. Ook de vrijwilligers van de 

Voedselbank maakten er met elkaar een uitje van.

Sociale gastvrijheidseconomie
Museumbezoek en cultuur is voor iedereen. Maar 

het is niet voor iedereen vanzelfsprekend of direct 

toegankelijk. Via welzijn organisaties zoals Sociaal 

Collectief SWF zoeken we de samenwerking om ook 

andere doelgroepen te kunnen bereiken. Onder deze 

doelgroepen horen sociale minima, mantelzorgers 

en senioren. We willen deze doelgroep bereiken door 

samen met Sociaal Collectief SWF te zorgen voor 

marketing en communicatie onder deze doelgroep. 

We passen onze communicatie middelen aan om 

deze doelgroep te bereiken. Een voorbeeld ervan is het 

verstrekken van een flyer in de ontbijttas.
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2/ �HET PLAN IN HET KORT

6

WOUDAGEMAAL OP STOOM TIJDENS 
DE OPEN MUSEUM MAAND

WWW.WATERLANDVANFRIESLAND.NL
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3/ �Resultaten en 
inzichten

MUSEUM IT TSIISPAKHUS

 Hoe kun je nu zóveel gevoel in een geschilderde broek, 
hemd of sokken leggen? En toch krijg ik dat gevoel elke 
keer weer als ik die schilderijen bekijk. Want dat is z’n 

kunst, dát gevoel weergeven. 
Foppe de Haan over het Jopie Huisman Museum

 Elk weekend planden we museumuitjes. 
We gingen echt op ‘museumtoer’. Op een dag 

bezochten we soms wel drie musea. 
We hebben genoten!  
Pieter Bootsma, schaatsmuseum Hindeloopen

 Wij hebben overdag echt gemerkt 
dat we het een stuk drukker hadden dan 

normaal in november. Veel mensen kwamen 
langs om te lunchen of voor een 
bakje koffie met stukje gebak. 

Sanne Tichgelaar - restaurant Folkerts uit Workum

De afgelopen twee jaar hebben we vele inzichten en data verzameld 

waarbij de grote positieve impact van de Open Museum Maand steeds 

duidelijker wordt. Op onze website staan per jaar deze resultaten 

gepubliceerd inclusief foto’s en aftermovies. Ga naar onze site voor alle 

resultaten en inzichten:

Resultaten 2023
www.waterlandvanfriesland.nl/omm-resultaten-2023

Resultaten 2024
www.waterlandvanfriesland.nl/omm-resultaten-2024
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4/ musea en partners
Bij de Open Museum Maand zijn meerdere partijen betrokken. Naast onze organisatie 

en de betrokken musea zijn onder andere de beide gemeenten De Fryske Marren, Súdwest-

Fryslân en ook de provinciale marketing organisatie Merk Fryslân. 

Musea in Waterland van Friesland
De Museum Maand November is een samenwerking 

tussen 15 musea en VVV Waterland van Friesland. 

Voor de gratis openstelling krijgen de musea een 

(ticket)vergoeding vanuit de beschikbare subsidies. 

Tegelijkertijd investeren musea zelf ook tijd en 

energie om dit plan tot een succes te maken.

Deelnemende musea
•	 Museum De Tiid

•	 Museum Houtstad IJlst*

•	 Museum Joure	

•	 Het Afsluitdijk Wadden Centrum

•	� Ir. D.F. Woudagemaal en bezoekerscentrum	

•	 Bezoekerscentrum Mar en Klif	

•	 Fries Scheepvaart Museum	

•	 Nationaal Modelspoormuseum	

•	 Museum Hindeloopen*

•	 Eerste Friese Schaatsmuseum

•	 Jopie Huisman Museum

•	 Museum Warkums Erfskip*

•	 Museum It Tiispakhus*

•	 Museum Sloten*

•	 Kazematten Museum*					   

	

*�Deze musea zijn normaal gesproken gesloten in november  en 

gaan extra open.

Gemeenten De Fryske Marren en Súdwest-
Fryslân
De gemeenten Súdwest-Fryslân en De Fryske Marren 

doen mee en hebben subsidies verstrekt voor 

de vergoeding van de musea en een deel van de 

campagne kosten. De extra campagne kosten en 

kansen zoals onderzoek, ambassadeurscreatie en 

vervoer komen uit aanvullende budgetten.

FRIES SCHEEPVAART MUSEUM

 Ik ben erg blij met dit initiatief van VVV Waterland 
van Friesland. Samen met de musea hebben we een 
unieke kans om ons via een krachtige campagne aan 

een breder publiek te presenteren.  
Hester Postma – directeur Fries Scheepvaartmuseum
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5/ �MARKETING MET 
BLIJVENDE IMPACT

Marketingconcept voor meerdere jaren
Voor de Open Museum Maand investeerden we in een 

marketingconcept wat we meerdere jaren kunnen 

inzetten. Toch zullen we weer met nieuwe content de 

potentiële bezoeker moeten gaan bereiken. We gaan 

hier het concept van vorig jaar weer voor inzetten, 

aangevuld met publieksreacties van vorig jaar.

Hoge communicatiedruk
De activatiecampagne zal met hoge 

communicatiedruk uitgevoerd worden in Zuidwest 

Friesland en waar mogelijk in heel Friesland om 

een maximaal bereik te creëren. Afhankelijk van 

het totaalbudget kiezen we de middelen. We 

maken in ieder geval gebruik van buitenreclame, 

guerrilla acties, een huis aan huis mailing, pers & 

pr, posters, flyers, de websites van VVV Waterland 

van Friesland en Visit Friesland, onze Uitkrant die 

in september huis aan huis in de bus valt, alle 

communicatiekanalen van de deelnemende musea 

en logiesaccommodaties door de campagnebeelden 

beschikbaar te stellen en online marketing. 

User generated content
Tijdens het museumbezoek dagen we mensen 

uit om de mooiste foto’s te maken welke we in 

november kunnen reposten op onze social media 

kanalen. Deze user generated content zetten we in 

om meer mensen naar de musea te krijgen. Om dit 

op gang te helpen laten we eerst een fotograaf in 

opdracht musea bezoeken voor foto’s.

VIKING GAMES BIJ MUSEUM EN 
WERKPLAATS HOUTSTAD IJLST

 Ik was in drie van de vier musea nog niet eerder 
geweest en ben zelf enthousiast. Nu kan ik uit de 

eerste hand vertellen hoe leuk ze zijn. 
Nelly Zuidam, Recreatiebedrijf De Koevoet

 WE WAARDEREN DE OPEN MUSEUM MAAND ENORM! 
NIET ALLEEN OM HET SUCCES, MAAR DE KWALITEIT, 
COMMUNICATIE, DE LAAGDREMPELIGHEID EN DAT ZÓ 

BUITEN HET REGULIERE SEIZOEN. 
Marjet van Veelen, verhuurder Waterhuis Boppe en Zusje van Boppe in Elahuizen
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6/ �BREDE wELVAART
Inwoners profiteren van de Open Museum Maand. Direct doordat ze gratis op bezoek mogen 

naar een museum, maar ook door de mogelijke effecten van de museummaand op het gebied 

van seizoensverlenging, welzijn, inclusiviteit en duurzaamheid.

Hele jaar fijn wonen en werken
Ook inwoners zitten vaak in het stramien van 

recreatie tussen april en oktober. Juist de cultuur- 

en museumsector is heel geschikt voor het laatste 

en het eerste kwartaal van het jaar. Doel van 

de Open Museum Maand is dat inwoners anders 

naar de mogelijkheden van recreëren in de winter 

gaan kijken. Tegelijkertijd is de campagne ook een 

tegenhanger van het idee dat in ons gebied in de 

winter alleen rust en ruimte te vinden is. Er is van 

alles te doen. Het is fijn wonen en werken in ons 

gebied. Kortom, er is brede welvaart en musea 

leveren hier een bijdrage aan. Bovendien levert een 

jaarrond toerisme minder seizoenswerk op en kan 

het leiden tot meer vaste, jaarronde, banen. Cultuur 

is voor iedereen, we willen bijdragen aan inclusiviteit 

en andere doelgroepen proberen te bereiken en 

uit te nodigen tot deelname dit doen we door de 

aansluiting te zoeken bij lokale welzijnsorganisaties.

Mentale gezondheid
Op doktersrecept naar het museum voor je mentale 

gezondheid: in België en Canada gebeurde het al. 

Om het stressniveau te verlagen bijvoorbeeld. Een 

museumbezoek kan een hele zintuiglijke ervaring 

zijn die je uit je hoofd haalt. Het idee om musea 

in te zetten voor patiënten komt voort uit een 

Canadese studie, uitgevoerd in een regio waar in 

2018 al het museumbezoek op doktersrecept werd 

ingevoerd. Volgens dit onderzoek zou kunst zowel de 

mentale als fysieke gezondheid ten goede kunnen 

komen. Het gaan naar een museum in je eigen 

leefomgeving waar je verhalen ziet, leest en hoort 

uit je eigen achtertuin werkt ook inspirerend voor 

buiten. Je ziet erna je eigen omgeving weer met 

andere ogen.

In de buurt is duurzamer
Wat je dichterbij haalt, is duurzamer. Er hoeven 

immers minder kilometers afgelegd te worden om 

in dit geval een culturele belevenis te maken. Door 

Friezen de musea in de buurt te laten bezoeken, 

zorgen we ervoor dat er meer in de regio wordt 

gerecreëerd (in 2023 kwam 83% van de bezoekers 

uit Friesland). Het ecologische effect is dat er 

minder gereisd wordt, er meer respect komt voor de 

cultuurhistorie in de eigen regio en dat er mogelijk 

ook in de toekomst beter op de regio gepast wordt.

   

 We waren zwaar onder de indruk van de goed 
gevulde ruimten en uitgebreide, interessante 
collecties. Als Friezen stemt dit ons trots!  

Familie Schut uit Drachten
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7/ �Begroting  

inkomsten
Gemeente Súdwest-Fryslân	 € 	 32.000,00

Gemeente De Fryske Marren	 € 	 31.000,00

Merk Fryslân	 € 	 10.000,00

VVV Waterland van Friesland	 € 	 10.000,00

Overige fondsen en inkomsten	 €	 23.000,00

	 ==============	

Totaal inkomsten	 € 	 106.000,00

UITGAVEN
Campagne kosten	 € 	 25.000,00

Ticketvergoeding musea	 € 	 48.500,00

Marketingbudget Merk Fryslân	 € 	 10.000,00

Bezoekersonderzoek	 € 	 5.000,00

Organisatiekosten algemeen	 € 	 7.500,00

Onvoorzien	 € 	 10.000,00

	 ==============	

Totaal uitgaven	 €	 106.000,00

Niet alle bovenstaande inkomsten zijn al definitief toegewezen. 

Op basis van de definitieve inkomsten worden ook de uitgaven aangepast.

Disclaimer
Copyright © 2025, VVV Waterland van Friesland Overname van informatie uit deze publicatie 

is toegestaan,mits bronvermelding. Bij het samenstellen van dit rapport is de grootste 

zorgvuldigheid betracht. VVV Waterland van Friesland is echter niet aansprakelijk voor enige 

direct of indirecte schade als gevolg van de aangeboden informatie

uit deze publicatie. 

Fotografie 
ThomasVaer Fotografie

Voor meer informatie 
VVV Waterland van Friesland

 Telefoon: 0513 - 41 60 30 

info@waterlandvanfriesland.nl 

www.waterlandvanfriesland.nl 




