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Richting geven aan de

duurzame ontwikkeling van toerisme
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The Grand Tour

John Brown 
(1752–1787)



€ 87,5

MLD

BestedingenBanen

Toerisme heeft impact



Onze blik op reizen verandert



Kans,

mits goed aangepakt



Tijd voor een nieuwe visie

over ontwikkelen 

vanuit de regionale kracht

passend bij regionale draagkracht



Op zoek naar de Heilige Graal

Veel partijen werken aan hetzelfde

• The Rotterdam Way

• Reizen naar Morgen (Visit Flanders)

• Waardevol Toerisme (RLI)

• Perspectief 2030 (NBTC)

Algemene tendens:

• Toerisme als middel

• Betere data

• Integrale benadering

• Zoeken naar gedeeld belang

https://en.rotterdampartners.nl/about-us/iab/
https://www.reizennaarmorgen.be/
https://rli.nl/publicaties/2019/advies/waardevol-toerisme?adview=inleiding
https://www.nbtc.nl/nl/home/visie-strategie/perspectief-2030.htm


Nieuwe inzichten



De ‘bril’ waardoor we kijken

“Tourism is intrinsically neither good nor 
bad. It has the capacity to enrich lives

and communities or diminish and
damage them. It is an instrument for
creating benefit, the means not the

end”

Anna Pollock



Toerisme als middel



Strategische 
pijlers



1. Lusten & lasten in balans
.

2. Nederland overal aantrekkelijk

3. Toegankelijk en bereikbaar

4. Verduurzaming moet

5. Een gastvrije sector



NBTC – Doorvertaling Perspectief 2030

Onderzoek & Data

Merkontwikkeling 
& merkmatching
• Analyse

• DNA / Identiteit

• Onderscheidende 
positionering

• Merkkompas 
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Aanbodtoets- en 
aanbodontwikkeling
• Beleving 

• Verblijf

• Mobiliteit

• Human capital & gastvrijheid

• Duurzaamheid

Vraagontwikkeling
• Toolbox

• Doelmarkten

• Doelgroepen

• Marketingcommunicatie
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Duidelijk profiel Waardevolle bezoekersRelevant aanbod

Organisatie

Ambitie
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Utrecht Region & NBTC
‘in vogelvlucht’





Ontsluiten fietsroutes



Thematische fietsroutes 



Special interest advertorials



Fietskaart



Pers/ PR









Ontwikkelen

Hotspots

Streekproducten 
beleefbaar maken 

Bewoners
dialoog 

E-bike Region 

Last mile Holland City 
Verhaallijnen Newscat



Urbanisatie/ gezond stedelijk leven



Urbanisatie/ gezond stedelijk leven



Dank voor uw aandacht.

www.nbtc.nl

Perspectief2030.nl

mailto:jvranken@holland.com
mailto:jvranken@holland.com

