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NATUURBELEVING IS HET BELEVEN VAN
AVONTUREN IN DE NATUUR, WAT ZORGT VOOR
EEN GEZOND LICHAAM EN EEN RUSTIGE GEEST.
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WAT DOET DE NATUUR MET JE?
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NATUURBELEVING EN VAKANTIES

Ik vind het leuk om tijdens vakanties activiteiten in de natuur te ondernemen
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NATUURBELEVING EN VAKANTIES

In de natuur kom ik helemaal tot rust
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KANS VOOR NU EN TOEKOMST

6,6 miljoen

5,8 miljoen

2020 2030

Aantal senioren (55+)



KANS VOOR NU EN TOEKOMST

4,2 miljoen
3,4 miljoen J
2020 2030

Aantal senioren (65+)



BIJZONDERE NATUURERVARINGEN
AANBIEDEN

Aventuur
dichtbij

Voor een bijzondere
belevenis hoef je niet
ver te reizen

Ontdek Nederland en Belgié, individueel en in kleine groepen. Tijdens de
microavonturen ga je naar buiten en laat je de dagelijkse sleur achter je.

Op avontuur +

Metwie? +

Overons +

Cadeaubonnen
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DOELSTELLINGEN OP BASIS VAN
ZICHTBAARHEID
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SOLO-REIZEN IS WANNEER JE ALLEEN OP REIS
GAAT ZONDER FAMILIE, VRIENDEN OF BEKENDEN

28



GROEI ALLEENSTAANDEN HUISHOUDENS NL

Alleenwonend
Alleenwonend 2030 (prognose): 3,456 miljoen

2019: 3,05 miljoen

Paar zonder kinderen

Paar met kinderen

Paar met kinderen

x miln

2030 (prognose) B 2019
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GROEI ALLEENSTAANDEN HUISHOUDENS EU

Figure 4: Proportion of Single-person Households in European Countries in %
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SOLO-REIZEN IS EEN
AVONTUUR VOOR JEZELF



ORGANISEER SOCIALE ACTIVITEITEN

Movie Night

TUESDAYS

Wine & Cheese

WEDNESDAYS
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Games night

THURSDAYS

Dutch Dinner
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GEPERSONALISEERDE NICHE-ERVARINGEN ZIJN
UNIEKE AVONTUREN DIE AANSLUITEN BIJ
SPECIFIEKE INTERESSES, PASSIES EN WENSEN.

36






38




GROEIENDE
VOOR DUURZAAMH
- N, '

}

=P ' >

' L\ «




KLEINSCHALIGE EN LOKALE
ERVARINGEN AANBIEDEN
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SAMENWERKING MET TOUROPERATORS

Wij zijn nu open Ma-Vr 10:00-17:00, Za 10:00-14:00
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‘PASSIONATE COMMUNITY MARKETING'
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KUNSTMATIGE INTELLIGENTIE (Al) IS EEN SLIM
SYSTEEM IN COMPUTERS DAT TAKEN KAN DOEN
DIE NORMAAL MENSEN DOEN, ZOALS
BESLISSINGEN NEMEN EN PROBLEMEN OPLOSSEN
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CHATGPT IS EEN COMPUTERPROGRAMMA DAT
PRAAT ZOALS EEN MENS EN KAN HELPEN MET
VRAGEN, ONDERZOEK EN VERHALEN SCHRIJVEN
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WAT ZEGT CHATGPT?

ChatGPT

ChatGPT kan op verschillende manieren van waarde zijn voor de reisindustrie, zoals:

1. Klantenservice Verbeteren: ChatGPT kan 24/7 ondersteuning bieden door vragen van klanten te
beantwoorden, reserveringen te maken, en reisadvies te geven, wat de klanttevredenheid
verhoogt en de werkdruk op menselijk personeel vermindert.

). Persoonlijke Reisadviseur: Het kan fungeren als een persoonlijke reisadviseur door op maat
gemaakte reisroutes te genereren op basis van de voorkeuren, interesses, en budgetten van
gebruikers. Dit omvat aanbevelingen voor vluchten, hotels, bezienswaardigheden, en lokale
ervaringen.

3. Taalvertaling en Communicatie: Door zijn vermogen om in verschillende talen te communiceren,
kan ChatGPT reizigers helpen bij het overbruggen van taalbarriéres en het vergemakkelijken van
een soepelere interactie met lokale diensten en inwoners.

4. Beheer van Feedback en Reviews: Het kan automatisch feedback en reviews van klanten
verzamelen en analyseren, waardoor reisbedrijven inzicht krijgen in de tevredenheid van klanten
en gebieden die verbetering behoeven.

5. Onderwijs en Training: ChatGPT kan worden ingezet voor het opleiden en trainen van personeel
binnen de reisindustrie door het verstrekken van informatie en het simuleren van interacties met

klanten.

6. Crisismanagement: Tijdens reiscrises of noodgevallen kan ChatGPT snel informatie verstrekken

en bijwerken, zoals het delen van veiligheidsinstructies, het wijzigen van reisplannen, en het
adviseren over gezondheids- en veiligheidsprotocollen.

/. Marketing en Engagement: Het kan worden gebruikt om gepersonaliseerde marketingberichten
te creéren en te versturen, reisaanbiedingen te promoten, en de betrokkenheid op sociale media

te vergroten door interactieve en boeiende content te genereren.




KLANTENSERVICE MET Al

11:18

9 Beach Front Hotel &

Hi Steven, thank you for booking your
stay at Beach Front Hotel I'm here to
assist you during your stay.

Is there anything | can do for you
right now?

11:14 AM







PROMPT GEVEN AAN EEN Al TOOL

/imagine prompt: redactionele foto, gepubliceerd in National Geographic
EMOTIE: inspirerend SCENE: uitkijkend over een Himalaya landschap en
Tibetaanse vlaggen TAGS: 16k, flmopname, cinematografische compositie,
professionele kleurcorrectie, natuurlijke warme belichting, sfeervolle atmosfeer
overdag Interieurontwerp ACTEUR: één sherpa TIJD: gouden uur --ar 16:9
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Al WEBSITE MET ALLE TOOLS

Sign in to save Als for later (it's free!)
Search

6 e i THERE'S AN AI FOR THAT

Als for (= tasks and jobs.
Today

Powered by Flowpoint (Website analysis).
Requests

Most saved
Tasks

Timeline

Get featured ' Join the largest Al community

Job Impact Index

Influencers ® Check out Al tool Requests

Featured

Forum
Newsletter m ® GPT X ios % Android 9 Chrome

M, GCrapeGPT
Follow us

Join Discord Just LaunChed

My Profile

T Wine recommendatio...
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