
Noordwijk
Een gezonde en vitale plek



Merk en branding









Waar we aan werken



Doelgroepen













Zelf aan de slag 
met de kaart



Positionering



Noordwijk doet je goed. 

We geloven dat Noordwijk goed voor 

je is. Hier kom je op adem, kun je 

herbronnen. Gezondheid gaat samen 

met genieten en geluk in een setting 

die kwaliteit uitstraalt. Dat willen we 

je bieden. 



Verhaallijnen

Concepten
• In Noordwijk kan je herbronnen
• In Noordwijk heb je tijd voor jezelf
• In Noordwijk kun je kwalitatief ontspannen

Producten
• Wellbeing en welbevinden
• Culinair
• Natuur
• Ontdekken



Herbronnen
Kernwoorden
• Ontdekken en bijleren
• Regenereren
• Zelfreflectie
• Verbinding
• Verwondering

Lijnen
• Opladen: weg van de drukte (wandelen, natuur)
• Ontladen: loslaten van stress (outdoor, activiteiten)
• Nieuwe perspectieven: ruimtevaart, bijleren, duurzaamheid, Engelandvaarders, bollen en bloemen
• Gemeenschap (dorpen)
• Cultuuraanbod





Tijd voor jezelf
Kernwoorden
• Ontspanning
• Verwennen
• Rust en stilte
• Zelfreflectie

Lijnen
Zelfzorg: yoga, wellness
Rust en stilte: natuur
Bewust ademen
Gezonde voeding





Kwalitatief ontspannen
Kernwoorden
• Ontspanning
• Verwennen
• Levendigheid

Lijnen
• Kwalitatief logeren voor iedereen
• Aanbod van restaurants en strandtenten en cafes
• Gezelligheid
• Activiteiten en partners
• Cultuuraanbod





Vertaalslag







Marketingstrategie





Influencer actie Belgische markt – contentcreatie in lijn met doelgroepen





Nederlandse markt



Marketingplan 2024
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