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Deze presentatie

Waarom een dashboard?
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Waarom het Dashboard Impact Toerisme?
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"1~ ‘'Overtoerisme’ op steeds meer
... Plekken groot probleem

MASSA'S TOERISTEN | Het toeristische hoogseizoen 2019 moet nog beginnen,
maar nu al zijn er tekenen dat het over een paar weken meer dringen dan ooit zal
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gaan worden bij de grote toeristische attracties.
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Serieuze oververhitting hangt in de lucht, waarschuwt de Amerikaanse nieuwsdienst
ind vorige maand hielden de

‘Bredais slechts een Instagram- Jilte rahon i zm o sionts
= post verwijderd van overtoerisme’

A INTERVIEW | Citymarketing in Breda moet niet ‘marketen maar managen.

“Ontwikkel vooral producten waar Bredanaars zelf gebruik van maken. Daar komen

== Uuiteindelijk dan ook toeristen op af die passen bij de stad,” aldus onderzoeker Ko
B Koens.
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Dashboard Impact Toerisme
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Dashboard Impact Toerisme
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Dashboard Impact Toerisme
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Eerste resultaten
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Ferste resultaten: Economie
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Eerste resultaten: Samenleving
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Eerste resultaten: Omgeving
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GEMEENTE

Uitwerking pijlers

Giethsorn

 Per pijler twee pagina’'s met Sconemie
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N e . Gemeente Y (2392.000) - Gemeente Y {€42,1 miljoen) - Gemeente Y (9,6%)
« Aanbevelingen op korte én —

I Gemeente Q (97.500) . Gemeente Q (€20,8 miljoen) . Gemeente Q (4,6%)

m i d d e | I a n ge te r m ij n Sturingsinstrumenten

Verhouding slaapplaa{sen toeristisch / vast Met enkele recente ontwikkelingan

Is In de gemeente de capaciteit voor
toeristische overnachtingen toegenomen.
Verhoudingsgewiis beschikt de gemeente
echter nog steeds over een sanzienijie
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l GEMEENTE X (176.600)
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Gemeente Z

Geameente O

Bestedingen per dagbezoek De bestedingen per dagbezoek aan de
gemeente zijn gemiddeld. Doorgsans kiezen

bezoekers voor sctiviteiten die minder
e L2 m bestedingen genereren, zoals wandelen en
Gemeente Y m fiestsen.
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Totale bestedingen per inwoner De totale bestedingen aan recreatie en
toerisme per inwoner 2ijn onder het gemid-

delde, ondanks de landschappelijke kwal-
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m teiten die de gemeente rgk is. Nabijgelegen
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il of dagtoerisme (Gemeente Q)
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Uitwerking pijlers
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Sturingsinstrumenten
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Eerste aanbevelingen

* Inzet op kwaliteit (verblijfs-)toerisme
* Meer bezoekaanleidingen creéren

e Toeristische BIZ in Giethoorn?

Meer inzet op duurzaamheid toerisme




Follow-up

Meer benchmarks

« Link naar ecosystemen

Finetunen dashboard

Vragen/input?




