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Wh a tt@&lay about?

A Sharing insights

A Gathering input
A Making connections

r L

Open WIFI:
Fifth NRE Guests
No password needed




Knowledge -and association study
How well do Germans, Belgians and Brits know youri k « ® s | » ® s why @ould [they&Zome?

Paneldiscussion
Wr "®i « r *"88kmakdts@ s| ®r k

Break -out 2: Germany Break -out 3: UK

Break -out 2: Germany Break -out 3: UK

Plenary closing
Looking back- and forth




& NBTC

Netherlands Board

of Tourism &
Conventions

Assoclatie

onderzoek
2026

Een onderzoek naar bekendheid van en
associaties met Nederlandse provincies
en steden, motieven voor een bezoek en
de intentie om te bezoeken.

Juni 2026




Associatieonderzoek 2026
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A Methode = online kwantitatief onderzoek door Miles Research & het Dynata panel
A Inclusief Glocalities -segmenten

A Doelgroep = mensen van 18 jaar en ouder die afgelopen 5 jaar één of meer
meerdaagse internationale (zaken)reizen hebben gemaakt.

A Herkomstlanden: Belgié (Vlaanderen), Duitsland ( Nordrhein -Westfalen en Niedersachsen)
en Verenigd Koninkrijk ( Greater London en South East England)

A Steekproef n=3.758 respondenten (zie verdeling op pagina 4)
A Veldwerk = uitgevoerd van 19 maart tm 9 april 2026

A Onderwerpen:

Bekendheid (top of mind, spontaan, geholpen)

Bezoekgedrag en bezoekintentie

Motieven om een meerdaagse reis naar het buitenland te maken (algemeen)
Spontane en geholpen associaties met bestemmingen (max. 3 bestemmingen)
Aanleidingen om bestemmingen te bezoeken (max. 3 bestemmingen)
Inspiratie - en informatiebronnen voor een reis naar het buitenland (algemeen)

To Jo To To To I

Methodologie (1)
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Glocalities -segmenten

A NBTC maakt gebruik van Glocalities. Dit model is gebaseerd op waarden en
levensstijlen en identificeert vijf bezoekersdoelgroepen voor de bestemming
Nederland: Creatives, Challengers, Achievers, Conservatives en Socializers.

A We hebben persona's gecreéerd op basis van deze segmenten. Deze persona's
helpen bij de segmentatie en geven inzicht in de wensen en behoeften van bezoekers
aan Nederland. Ga voor meer informatie naar NBTC.nl.

A In dit rapport worden de resultaten uitgesplitst per Glocalities  -segment.

L

freedom

. : Creatives
Socializers 26%
32%

a4
~ v
Conservatives Achievers Challengers

10% 9% 23%

Control

torg bl Alex - Sophie - Ben - Monica - Kim -
Achiever Creative Conservative Challenger Socializer

Over Glocalities



https://www.nbtc.nl/nl/site/themas/nederland-overal-aantrekkelijk/segmentatiemodel-en-bezoekersprofielen
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19 steden zijn in ( Groningen
het onderzoek *\
Leeuwarden

uitgevraagd y\
Assen
Almere
Amsterdam \\ */ Zwolle
Noordwijk , b
Utrecht

Den Haag 'r * ’
Rotterdam u ——
4

Arnhem

pordrech v '\\ Nijmegen
Middelburg — o . Den Bosch
[Pl s
Breda / Venlo

Eindhoven

Maastricht *

Steden meegenomen in het onderzoek
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@Iris van den Broek

Algemene resultaten

Redenen om buitenlandse
bestemmingen te bezoeken

Inspiratiebronnen voor bestemmingen
Informatiebronnen
Associaties met Nederland

<g

<g



Motieven voor meerdaagse buitenlandse reizen - Top 10

Een nieuwe stad of bestemming ontdekken [ NI 49%
Ontspannen en mentaal opladen || NN 46%
Ontsnappen aan de dagelijkse routine NG 39%
Ontdekken van historie en erfgoed  [|INEGN 37%
Genieten van gastronomie en lokale keuken  [[INEGNGGGGE 36%
Kwaliteitstijd met mijn gezin [T 34%
Wandelen [T 34%
Ervaren van kunst, cultuur en musea [N 33%
Gezellig winkelen / lifestyle-ervaring I 30%

Mijn horizon verbreden of iets nieuws leren [N 279

Q: Welke van de volgende bezoekredenen zijn voor u het meest belangrijk als u een meerdaagse reis naar het buitenland maakt?

Motieven voor meerdaagse buitenlandse reizen

Relatief belangrijk

A
A
A

> > >

> >

> > >

A Wandelen

Gezellig winkelen / lifestyle -ervaring
Fietsen

Ontsnappen aan de dagelijkse routine
Fietsen
Watersport beoefenen

Ervaren van kunst, cultuur en musea
Ontdekken van historie en erfgoed
Mijn horizon verbreden of iets nieuws
leren

Ervaren van kunst, cultuur en musea
Mijn horizon verbreden of iets nieuws
leren

Ontdekken van historie en erfgoed

Ontsnappen aan de dagelijkse routine
Wandelen
Romantisch samenzijn met mijn partner

Kwaliteitstijd met vrienden

Een festival, concert of evenement
bezoeken

Watersport beoefenen




Inspiratiebronnen voor een buitenlandse reis

Vriend(in) / familielid / kennis / collega GG 206
Eerdere ervaringen / eerder bezoek I 320
Reisprogramma / documentaire op TV I 309
Social media GGG 2o
P~kas«®s«grk pkf«s ®k Il {s| q U0
WKkf«s®k« {k® fk~~2i ki SHOEEs 3% i k2 kO
Website van reisaanbieder I 1%
Reisboeken en -gidsen GGG 0%
Artikel in (nieuws)media of tijdschrift NG 17
Reistijdschrift(en) / magazine(s) GG 17%
Reisblogs en -viogs I 16%
Reclame / advertentie NN 16%
Film of serie I 16%
Al (vb. ChatGPT, Gemini, Copilot) NN 13%

Q: Waar krijgt udoorgaans ideeén/inspiratie voor uw volgende vakantie, stedentrip of reisbestemming in het buitenland?

Relatief belangrijk

A Toeristische website van de
bestemming / het land

- A Eerdere ervaringen / eerder bezoek

A Reistijdschrift(en) / magazine(s)

A Reisblogs en -vlogs

A Websites met beoordelingen van
andere reizigers (bv. Tripadvisor)

A Film of serie

A Reisprogramma / documentaire op TV

A Artikel in (nieuws)media of tijdschrift

A Eerdere ervaringen / eerder bezoek

Social media
Reisblogs en -viogs
Al (vb. ChatGPT, Gemini, Copilot )

> > >

Inspiratiebronnen voor een meerdaagse reis naar het buitenland




Vriend(in) / familielid /
kennis / collega

Eerdere ervaringen/
eerder bezoek

Reisprogramma /
documentaire op TV

Social media

Al (vb. ChatGPT, Gemini,
Copilot )

18 -24

42%

19%
N

14%

A7 Y%

18%

25-34

44%

26%

Leeftijdsgroep

35-44

27%

22%

19%

45 - 54

30%

27%

31%

10%

6%

Inspiratiebronnen voor een meerdaagse reis naar het buitenland

8%

3%



Informatiebronnen voorafgaand aan een reis Relatief belangrijk
Zoekmachine (bv. Google, Bing) I 42 %0 I I A Website van een regio/stad
Vask|ik|] O pAr{szsk 3G i «

Website van een regio/stad I 31%

Website van de accommodatie  IEEEEEEEGGEEEE 05 ) - A Holland.com

A Artikel in (nieuws)media of tijdschrift
Wk f«s®k« {k® fk~~2ikzs| s 220k s ° sqk?2 «O

Social media NG 24%

SN L~ A Websites met beoordelingen van
Boekingsplatform I 23% andere reizigers (bv. Tripadvisor)

A Reisblogs en &vlogs
Reisprogramma / documentaire op TV I 21% A Website van de vervoersmaatschappij

Reisboeken en -gidsen IS 0%

Website van een regio/stad
Reisprogramma / documentaire op TV
Reisboeken en -gidsen

Reisbureau / reisaanbieder / touroperator IS 17%

> > >

Al (vb. ChatGPT, Gemini, Copilot) GG 16%
Reistijdschrift(en) / magazine(s) N 15%

Holland.com I 15% Zoekmachine (bv. Google, Bing)
Website van een regio/ stad

Website van de accommodatie

> >

Reisblogs en -viogs IS 14%
Artikel in (nieuws)media of tijdschrift I 12%
Social media

Al (vb. ChatGPT, Gemini, Copilot)
Website van de vervoersmaatschappij

Website van de vervoersmaatschappij N 9%

> > >

Q: Welke van de volgende informatie bronnen gebruikt u of zou u gebruiken om informatie te vinden over een reisbestemming in Nede rland, voorafgaand aan uw vakantie of reis?

Informatiebronnen voor een reis naar het buitenland




Leeftijdsgroep
18 - 24 25 - 34 35-44 45 - 54 55 - 64 65+
34% 31%
Zoekmachine (bv. Google,
Bing)

29% 27% 32% 35%

Vrienden / familie / .
kennissen/g~zzkq”™i «

43%

24%
15%
_
] —

26% 22%

30% 36%

Website van een regio/stad

Social media

Al (vb. ChatGPT, Gemini, 23%
Copilot )

0
16% 9% 6%

Informatiebronnen voor een reis naar het buitenland
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Geholpen associaties met Nederland (>10%)

51%
48%
37%
21%
18% 15%
0 15% 15% 14%
13% 0 0
I I I I I I I 12I/0 12IA) 1
O &S B £ & & & O &P
NS &L Q & & O ) > Xe) S S Z '\ X
P SENC AR SIS AR  RC NP \SOto e L S o
@ A O\) X2 <@ NS S (\Q’ %q <
) SO NS & O P
%QI () b \Q
\O oS &
'b,b (\$
" <
é\’b (,)'b
,@;
S

Q: Welke van de volgende kenmerken vindt u het beste passen bij Nederdand? U kunt hier maximaal 5 kenmerken kiezen.

Associaties met Nederland

Y/

Relatief sterke associaties

> > >

AN

> >

> > >

> >

A

Arrogant
Onbeleefd
Zakelijk

Samenwerkingsgericht
Tolerant
Internationaal georiénteerd

Onderzoekend
Inclusief
Informeel

Inclusief
Pragmatisch/resultaatgericht
Informeel

Arrogant
Gastvrij

Onbeleefd
Inventief
Ambitieus



Resultaten
provincies en steden

A Bekendheid
A Bezoekintentie
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Bekendheid provincies

89%

15% 139 129 149 A Noemden spontaan gemiddeld

13% 13% 119

1,2 provincies

86% 87% 86%
5% 0 5% A Zeeland (21%)
3% 3% 1%

82% 82% 81%
B
66%
63% p .
60% A Noemden spontaan gemiddeld
2,5 provincies
A Limburg (39%)
A Zeeland (38%)
A Noord -Brabant (32%)

A Kenden geholpen 10 provincies

| = 0% - - A Limburg (15%)

X

20% 19%
109
7%
4% 1% 4% 3% é;/o
| _I [ | m )
A Utrecht (12%)

,\\g\e’ ob fo(\b ,bob qef\ \)&q e ,bob '6%6 c\;& ob ob A Kenden geholpen 8,4 provincies
N S <& & N &
O Q X @
o*b o‘b N - -
o o 4a)y * Top of mind bekendheid
< < A 24% vulde een stad of regio in.
o S
® Top of mind* ®Spontaan ® Geholpen A ,2\0|/0<;lﬂdf geae? (stnllg)-[ £
een buitenlandse stad/provincie.
A 4% noemde 'Holland'.
Q: Welke Nederlandse provincies kunt u noemen? / In hoeverre bent u bekend met de volgende provincies in Nededand?  Top of mind = als eerste genoemd/ingevuld

Bekendheid provincies
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82%

57%
6%

31%

19%

1%I
-

16%

2%I 2%

23%

4%

Bekendheid steden

11%

10%

8%

A Noemden spontaan gemiddeld

3,9 steden
A Amsterdam (81%)
A Rotterdam (70%)
A Den Haag (29%)

A Noemden spontaan gemiddeld

3,0 steden
A Amsterdam (76%)
A Rotterdam (42%)
A Den Haag (29%)

N L7
| | NG

A Noemden spontaan gemiddeld

4%
3% 2% 2% 2,8 steden
1% 1% 2% 1% -
' EE E EE e A Amsterdan (8%
N A Rotterdam (61%)
bfo bfo ,b’b < -\o & & q‘?f\ QG(\ & N N L& © X+ " N £ A Den Haag (35%)
2 X o BN N & N Z ) N\ A <P RS NS N < & NG
& & < e G N w & \\(Q o o < QD v N . )
& T S @ & < & 0 & 0 &8 Top of mind bekendheid
v = 2 A 9% vulde geen (zinnig) antwoord
_ s| i f° 1 i1qgkk| sik
™ Top of mind*  ® Spontaan buitenlandse stad/provincie.

A 6% noemde een andere
Nederlandse stad.

Q: Welke Nederlandse steden kunt u noemen? Top of mind = als eerste genoemd/ingevuld A 1% vulde een provincie of regio in.

Bekendheid steden
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Geholpen bekendheid en bezoeken van steden

Amsterdam % 0% 21%
Rotterdam TR 4% 31% - A% |
Den Haag A 0% 33% . 30% | I I
Eindhoven 6 0% 27% . 3100 | A Kennen gemiddeld 15,8 van 19
Maastricht 6 90/ 24% - 34% | i steden
A Bezochten reeds 5,1 steden
Utrecht 6 4% 27% - 250 | A Relatief grote bekendheid
Arnhem 6% 6 25% [ 17% ] A B_reda
. A Eindhoven
Groningen NGNS . 25% | 150 | A Middelburg
Nijmegen 6 0% 22% 1500 | -
Breda 4% 6 18% | 2106 |
Venlo 0 4% 16% o850 | A Kennen gemiddeld 13,8 van19
Zwolle 40% 0% 21% [ 0% _ steden
A Bezochten reeds 4,6 steden
Den Bosch 43% 804 19% L1000 | A Relatief grote bekendheid
Noordwijk 43% . 18% [ o0 A Venlo
A Arnhem
Middelburg 43% 4% 15% 17 ] A Noordwijk
Dordrecht I . 19% 30/ ] L~
|~ N
Leeuwarden NI s 18% | 300 | ) I
A Kennen gemiddeld 10,3 van 19
Almere I T . 18% | 700 | steden g
Assen I s . 17% [ 600 | A Bezochten reeds 2,2 steden
A Relatief grote bekendheid
o ) ) o ) ) A Amsterdam
B Ken ik niet m Ken ik alleen van naam Ken ik, maar heb ik niet bezocht m Ken ik en heb ik bezocht

Q: In hoeverre bent u bekend met de volgende steden in Nederland?

Bekendheid steden




Relatieve

( Groningen E
voorkeur *\ -
Glocalities - ,\ Leeuwarden

segmenten

Assen

#/ Zwolle

Noordwijk ,

ﬁ Den Haag 'r * ’
Rotterdam ,
u 4 o Arnhem E

\ ..
i Nijmegen
. T Den Bosch

J Venlo ﬁ

Utrecht

——
T

W Eindhoven

Maastricht *

v

Gebaseerd op het %
Belgen dat de stad
bezocht heeft

Bijvoorbeeld Creatives:

A 23% van de Belgische
Creatives bezocht Den Bosch
(gemiddeld 18%)

A 21% van de Belgische
Creatives bezocht Nijmegen
(gemiddeld 15%)

A 19% van de Belgische
Creatives bezocht Dordrecht
(gemiddeld 13%)

A 14% van de Belgische
Creatives bezocht
Leeuwarden (gemiddeld 10%)

Q: To what extent are you familiar with the following cities in the Netherdands? Visited the city

Visited cities
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Amsterdam
Rotterdam
Maastricht

Den Haag

Middelburg

Utrecht
Noordwijk
Eindhoven
Venlo
Breda
Groningen
Arnhem
Nijmegen
Leeuwarden
Den Bosch
Dordrecht
Almere
Assen
Zwolle

Q: In hoeverre zou u in de toekomst een meerdaags bezoek willen brengen aan de volgende steden in Nederland?

Intentie om een meerdaags bezoek te brengen

10% 20% 30% 40%

m Waarschijnlijk wel

Bezoekintentie steden

50%

(indien men een stad meer dan alleen van naam kent)

54%
40%
36%
35%
32%
31%
31%
31%
27%
27%
27%
26%
24%
22%
22%
21%
21%
21%
21%

60%

Zeker wel

A Top 3 steden qua bezoekintentie
A Amsterdam (83%)*
A Maastricht (82%)
A Rotterdam (77%)

A Top 3 steden qua bezoekintentie
A Amsterdam (88%)
A Rotterdam (80%)
A Den Haag (80%)

NN L
| |

A Top 3 steden qua bezoekintentie
A Amsterdam (94%)
A Middelburg (85%)
A Rotterdam (84%)

70% 80% 90% 100%

*-k N ®u~~2j ~8®s Kk«
pkzi k| iT°kyk?® upukz




Resultaten
provincies en steden

-

A Spontane associaties
A Geholpen associaties
A Aanleidingen om te bezoeken
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Beschikbaar voor alle 31 bestemmingen factsheet met resultaten

<@

Glocalities-segmenten

Associatieonderzoek

Resultaten Middelburg

Juni 2026

Geholpen associaties met Middelburg

% 1e% 1e%

¢

A &

<&

o — - v
~ - 2% P
-
o — ) e ot T T S— n
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raanseren IS | T — -
- Seciadizers [ 8% s
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= Tetaal %% et wi
Geaanar Londan % Acn - 8% % 5% e
Mot anderchaiden nde +120) . . I :
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Associatie-onderzoek 2026

* Methode = online kwantitatief onderzoek door Miles Research & panel van Dynata
+ Inclusief koppeling met Glocalities segmenten

Doslgrosp - mensan ven 18 jaar an ouder di afgelopen S jaar één of meer

agse u\((-vna'\(\na\( zau-n)vmzw\ hebben gemaakt

aanderen), Duitsland (Nordrhein Westfalen en Niedersachsen)

er London en South East Englan

+ Herkomstanden: Be
enVeranigd Koninkrt (Grea

Steekproef n=3.758 respondenten (zie verdeling op pagina )

Periode = uitgevoerd van 19 maart /m 9 april 2026

* Thematiek

+ Bokendheid bestemmingen (top of min
Bezoekgedrag en -intentie bestemmingen
Bazoekmotieven voor een meerdaagse buitenlandse r
mmingen (max. 3 bestemmi

spontaan, geholpen)

Spontane en gehalpen associates met bes
. gen voor bezoek aan (max. 3 best
+  Inspiratie- en informatiebronnen voor sen buitenlandsa ruis (algemeen)

1

Bekendheid Middelburg

NBTC maakt gebruik van m Glocalities. Dit model is gpba-’.eord waarden en

levensstijlen en gaat uit van vij
Nederland: de Craalivas, Challangars, Achieves, Canservatives on Socializess

Wij hebben op basis van deze segmenten bezoekersprofielen (persona's) gecreéerd.
Deze persona’s helpen bij segmentatie en geven inzicht in de wensen en behoeften
van de bezoakers aan Nederland. Kijk voor meer info op NETC.xl.

* In deze rapportage worden resultaten uitgesplitst naar Glocalities-segmenten

Bezoekinentie Middelburg (indien bekend)

ische, authentieke en
erdgoed, water en

nd profiel als histo

oekers een onderscheid:

delburg heeft onder buitenlandse by
ervolle stad aan het water. De beeldvorming wordt vooral bepaald door cultuur en
kustbeleving, gezelligheid, rust en ontspanning. Daarnaast wordt Middelburg gezien als een aantrekkeli
gasturije bestemming met een menselijke schaal en een eigen karakter. De Lange Jan fungeert als een herkenbasr,
maar nog beperkt verankerd icoon in de associaties met de stad.

ke en

/an Middelburg relatief 1aag. De stad wordt nauwelijks spontaan genoemd als

Tegelijkertijd blijft de bekendheid v
and en het Verenigd Koninkrijk

lerlandse bestemming en i vooral bekend onder Belgische bezoekers. In
is de onbekendheid sanzienlijk groter, wat erop wijst dat het imago onder degenen die de stad kennen positief is

maar dat het bereik nog beperkt

ven: een lang

De belangrijkste redenen om Middelburg te bezoeken hangen samen met korte recreatieve verbl

weekend, een trip met de partner, een zonnig weekend of de wens om spontaan een nieuwe bestemming te
en goed san bij het profiel van de stad, Middelburg wordt
waarbi sfeer

ontdekken. Ook uitstapjes met vrienden en famili
daarmee vooral gezien als een santrekkelijke bestemming voor een ontspannen korte vakant
an water belangrijke trekkers zijn

e en de nabijheid

icitet, histor

auth

het vergroten

eer in het versterken van het imago, maar
neer potentiéle

De grootste kans voor Middelburg lis oM ni
van de bekendheid. De huidige beeldvorming is positief en onderscheidend; de uitdeging is om
bezoekers met dit verhaal in aanraking te brenger

<&

]
.-
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Aantal respondenten: 334
Aantal associaties: 790

Aandeel Belgen: 39%
Aandeel Duitsers: 29%
Aandeel Britten: 32%

Funnel

Top of mind bekendheid: 0%
Spontane bekendheid: 2%

Kent van naam: 57%

Heeft kennis van: 33%

Heeft bezocht: 17%

Wil bezoeken (indien bekend): 74%

Top 10 genoemde associaties (clusters)
Cultuur & erfgoed 284

Water, zee & strand &75

Mooi & aantrekkelijk ae56
Onbekend / geen associatie a&55
Gezelligheid & gastvrijheid ae51
Rust & ontspanning ae43

Plezier, recreatie & vakantie se32
Eten, drinken & gastronomie 30
Stedelijkheid & levendigheid &27
Winkelen a&e27

Meest onderscheidende associaties
Water, zee & strand a&75

Rust & ontspanning 243
Gezelligheid & gastvrijheid ae51
Mooi & aantrekkelijk ae56

Cultuur & erfgoed e84

Distinctive assets / hotspots
Lange Jan a4

Geholpen kenmerken

Top 5

Gezellig (38%)

Gastvrij (29%)

Mooie natuur (29%)

Lekker eten & drinken (28%)
Authentiek (25%)

Meest onderscheidend (index >120)
Instagrammable / fotogeniek (138)
Gezellig (135)

Authentiek (132)

ledereen voelt zich welkom (129)

Aanleidingen om te bezoeken

Top 5

Wanneer een lang weekend of feestdagenperiode
eraan komt (34%)

Wanneer ik een trip met mijn partner wil plannen
(33%)

Wanneer het mooi weer wordt of een zonnig
weekend dichterbij komt (32%)

Wanneer ik spontaan zin krijg om een nieuwe stad
of bestemming te ontdekken (31%)

Wanneer ik met vrienden een weekend weg wil
plannen (28%)

Meest onderscheidend (index >120)

Wanneer het al langere tijd slecht weer is en ik iets
leuks wil doen (138)

Wanneer ik iets leuks wil organiseren met mijn
gezin (138)

Wanneer het mooi weer wordt of een zonnig
weekend dichterbij komt (131)

Wanneer ik met vrienden een weekend weg wil
plannen (126)
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Bekendheid Middelburg

Antwerpen 17% 23% 21% 40%
Brussels Hoofdstedelijk gewest 42% 28% 17% 13%
Limburg 24% 26% 22% 28%
% Oost-Vlaanderen 15% 30% 15% 40%
i Vlaams-Brabant 27% 32% 17% 25%
West-Vlaanderen 12% 30% 15% 42%
Totaal 23% 28% 18% 32%
= Niedersachsen 55% 27% 14% 4%
% Nordrhein-Westfalen 38% 25% 17% 19%
3 Totaal 42% 26% 17% 16%
5 x Greater London 5%
g% South East England 73% 16% 9% %P4
> 2 Totaal 4%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%
m Ken ik niet m Ken ik alleen van naam m Ken ik, maar heb ik nooit bezocht Ken ik en heb ik bezocht

Q: In hoeverre bent u bekend met de volgende steden in Nederland?
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Geholpen associaties met Middelburg
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Q: Welke van de volgende kenmerken vindt u het beste passen bij Middelburg? U kunt hier maximaal 5 kenmerken kiezen.




4, 4 PRESRST TEY .
Middelburg heeft onder buitenlandse bezoekers een onderscheidend profiel als historische,
authentieke en sfeervolle stad  aan het water. De beeldvorming wordt vooral bepaald door cultuur
en erfgoed, water en kustbeleving, gezelligheid, rust en ontspanning. Daarnaast wordt Middelburg
gezien als een aantrekkelijke en gastvrije bestemming met een menselijke schaal en een eigen
karakter. De Lange Jan fungeert als een herkenbaar, maar nog beperkt verankerd icoon in de
associaties met de stad.

Tegelijkertijd blijft de bekendheid van Middelburg relatief laag . De stad wordt nauwelijks spontaan
i genoemd als Nederlandse bestemming en is vooral bekend onder Belgische bezoekers. In Duitsland
en het Verenigd Koninkrijk is de onbekendheid aanzienlijk groter, wat erop wijst dat het imago onder
degenen die de stad kennen positief is, maar dat het bereik nog beperkt is.

De belangrijkste redenen om Middelburg te bezoeken hangen samen met  Korte recreatieve
verbliven : een lang weekend, een trip met de partner, een zonnig weekend of de wens om spontaan
een nieuwe bestemming te ontdekken. Ook uitstapjes met vrienden en familie sluiten goed aan bij

- het profiel van de stad. Middelburg wordt daarmee vooral gezien als een aantrekkelijke bestemming
voor een ontspannen korte vakantie, waarbij sfeer, authenticiteit, historie en de nabijheid van water
belangrijke trekkers zijn.

De grootste kans voor Middelburg ligt daarom niet zozeer in het versterken van het imago, maar in
het vergroten van de bekendheid . De huidige beeldvorming is positief en onderscheidend; de
uitdaging is om meer potentiéle bezoekers met dit verhaal in aanraking te brengen.

Conclusie - Middelburg
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(Inter) national travel & spending
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Media sentiment K

Ab in den Urlaub, aber wohin?

Tot ziens «"

Der Niederlande-Newsletter lhrer NRZ

Von Daniel Cnotka
Reporter

Hallo,

und, haben sie den Sommerurlaub schon gebucht und das Ziel ist nicht Holland?
Damit sind Sie nicht alleine, blickt man auf aktuelle Studien zum Thema
Urlaubspraferenzen. Die Niederlande haben einen Absturz im Ranking hingelegt.
Waren sie 2025 noch das achtbeliebteste Reiseland der Deutschen, so stehen
Amsterdam, Nordseekiiste, die Inseln und Co. im Reiseranking der Deutschen
fiir den kommenden Sommern nur noch an 14, Stelle.
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Questions ?



