Altijdin seizoen:
jaarrond relevant
met seizoenscontent

Hoe je slimmer meebeweegt met het
ritme van je bezoeker 9 &

Insiders



Even voorstellen:

Contentstrateeg Insiders & redacteur
bij Honeyguide voor 6+ jaar!

Ik doe veel met: ontwikkeling content
formats, redactieformules, fotografie
en contentmanagement

Favoriete seizoen: herfst (indian summer)
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Insiders



Oke, dus waarom seizoensmarketing? @:%

“Je bezoceker leeft niet in campagnes, maar in seizoenen.
Wie meebeweegt met dat ritmme, is altijd relevant.
Zonder steeds iets nieuws te verzinnen.”
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Even opgesomd dus:

> Speelt in op de natuurlijke vraag en patronen van bezoekers
> Seizoenen bieden veel haakjes voor content en campagnes
> Geven je de kans om je bezoekers de spreiden door het jaar heen (jaarrond relevant)
> Seizoenscontent is makkelijk te hergebruiken, want ze komen ieder jaar terug
> Jouw inspiratie voelt heel actueel en relevant op het juiste moment



Werken jullie al met seizoenenin je
(content)marketing?



Hoe duid je de
seizoenen’

Kalenderseizoenen
lente, zomer, herfst, winter

Belevingsseizoenen
Rust/reflectie (winter), bloei en nieuw
begin (lente), gezelligheid, energie

Microseizoenen
Bloesemseizoen, heide in bloei, spooky season,
Indian summer, broedseizoen




Ehm, belevingsseizoenen”?

Bezoekers volgen niet primair de kalender, maar hun energie, emoties en behoeften. Seizoenen zijn daarom
vooral mentale en emotionele fases. Mensen zoeken geen seizoen, ze zoeken een gevoel dat past bij dat moment

In het jaar.

De 6 beleefseizoenen

Beleefseizoen Periode (globaal) Dominante behoefte
Ontwaken feb — apr Vernieuwing, licht, naar buiten
Energie & vrijheid mel — jun Actief, sociaal, buiten
Ontspanning & intensiteit Jul — aug Genieten, loslaten

Vertragen sep — okt Rust, natuur, reflectie
Verbinding & gezelligheid nov — dec Samen, sfeer, comfort

Rust & herstel Jjan - feb Stilte, opladen



Van macroseizoenen naar microseizoenen

We verschuiven van zomer/winter-denken naar moment-denken: korte, herkenbare periodes
met een eigen sfeer, behoefte en zoekvraag. Ten grondslag ligt:

Meer korte trips.
meer last-minute.
Mensen knippen hun
vrije tijd op in
weekendjes en dagjes
uit.

Beleving is de
ingang. niet de plek.
De vraag is vaker:
rust/gezellig/
verkoeling etc.

Social versnelt
‘momentcultuur’
Instagram/TikTok
maken micro-seizoen
‘heidebloesem’ viraal.

Drukte & spreiding. De
zomer is vol; de vraag
verschuift naar
“wanneer is het mooi
én rustig?”



De wetenschap achter micro-seizoenen en waarom we ze
als mens instinctief begrijpen

In lijn met de behoefte en het gevoel van de tijd gedurende het hele jaar. Op dit moment wil ik
graag...

De natuur verandert
continue. De natuur
ontwaakt opeens niet op
21 maart. De herfst begint
niet ineens in september.
Er zijn veel tussentijdse
fases.

Mensen zijn biologisch
afgestemd op die
veranderingen door o.a.
licht. En licht beinvioedt

melatonine en serotonine.

Daarom in april ‘zin om te
beginnen'.

Onze zintuigen (geur,
geluid, textuur, licht) voelen
de micro veranderingen in
het seizoen. Zintuigelijke
prikkels werken sneller dan
ratio én roepen emoties

op.

Cultuur en rituelen
voeden het
seizoensgevoel.
Feestdagen, vakanties,
tradities. Deze culturele laag
verankert microseizoenen in
ons collectief geheugen.




Wat wij nu “beleefseizoenen” of
“microseizoenen”’ noemen, zijn in feite
menselijke reacties op natuurlijke ritmes.
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micro seizoenen

Winter

december Januari februari




*in lijn met actuele trends NBTC 2026

Micro-seizoenen = seasonal storytelling

= reason to travel. Van belevenis, naar betekenis*

Te doen dit seizoen Seasonal storytelling:
Focus op tips en Micro-seizoensmomenten
activiteiten in een seizoen. als unieke (eigen voor de

bestemming) belevenis en
als reden om te bezoeken



Go Tokyo

Voor cherry blossom season
- reis

m Cherry Blossoms Paint Tokyo Pink

Come spring and Tokyo is swathed in shades of pink due to the short-lived arrival of sakura, or cherry blossoms. The
fleeting window of when they bloom, from late March to early April, has elicited its own special pastime, hanami or

flower-viewing. Stroll under canopies of flowers at Chidori-ga-fuchi Moat, or join in the hanami at Yoyogi Park or

Inokashira Park to forge your own celebration of sakura and their ephemerality.

For more information, check out our guide to "When and where to see cherry blossoms in Tokyo in 2025."

Updated: December 26, 2025

Sakura - where, when, and how to enjoy
Japanese cherry blossoms

m Spring Delicacies: Tokyo's Must-Try Japanese Foods

Japanese food places a strong emphasis on seasonality; shun is the celebration of food at its peak. With spring a time of
new growth, expect restaurant menus to feature tender bamboo shoots, foraged mountain vegetables, spring cabbage,
and briny clams and glistening garfish from the sea. Other spring foodstuffs are strictly celebratory—think sakura-
flavored lattes or Kit Kat chocolate bars—as transient as the flowers that inspire them. If you'd like to appreciate rows
of cherry trees from a seat in a cafe or restaurant, try Sumida River or the riverside in Nakameguro. Should you prefer a

takeout meal under the blossoming boughs in a park, many eateries, including department stores that sell foed, offer

boxed lunches featuring fresh spring ingredients.,

Tokyo's yozakura: cherry When and where to see Spring Guide Spring Flowers

blossoms illuminated at night cherry blossoms in Tokyo in
2026




or

Denk met je team eens na over:

Welke micro- seizoenen zijn onderscheidend
en van waarde voor jouw bestemming en
jouw bezoekers?

En welke daarvan zijn campagne waardig?



Maar, let op. want:
Wat betekent de beleving van een seizoen voor jouw doelgroep?

Verbindingzoeker (boomer
Stijlzoeker (yup uit de . . (
uit Brabant)
randstadd)
Herfst?
Herfst?
>Vroeg opstaan en lange

>P in Spice latte-tijd!
umpin spice latte-ty wandelingen met de hond!



Visit Veluwe

Ieder seizoen een andere etalage

Op zoeknaareenwild -
avontuurtje?
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Let op dit zijn voorbeelden verkregen via de Leefstijlvinder chatbot

Maar, ook:
Welke micro-seizoenen matchen het beste met jouw doelgroep(en)?

Spooky season Start vaarseizoen

Kampeer seizoen Festival seizoen Erfgoed dagen Dogstsei
P Kampeerseizoen Lammetjesdagen Frisse startseizoen (rust) Cultuurseizoen ogstseizoen
(wildkamperen) : . . : . . ) . (culinair)
(groepskamperen) Bloesemseizoen Pluktuin/oogstseizoen Wildspot seizoen (stille Frisse startseizoen
Spooky season ) : : )
wildspot seizoen observaties) (refelectie)
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Wild spotten als je eigen USP

E n E AGENDA  NATUUR & ACTIEF CULTUUR  MILITAIR TOERISME Dt

in het microseizoen

Trek er dit najaar op uit en kom wild spotten, proeven en kopen irne :

Is het perfecte seizoen om de natuur in de gemeente Ede te ontdekken. Dat is
niet alleen al wandelend genieten van de prachtige kleuren in de bossen, maar
ook van smakelijke wildgerechten en het geluid van burlende herten. Of doe mee

met een van de vele wildactiviteiten voor jong en oud. Bekijk hier onze top 5 tips
voor de optimale wildbeleving in Ede.

1. WILD SPOTTEN




Inspelen op het mysterie, legendes en
spannende verhalen tijdens spooky season

Where Will You Go with the Paranormal
Passport 2.0?

Here's a sneak peek at some of the out-there, only-in-Nevada places you'll discover with the
Paranormal Passport 2.0. Go ghost hunting, seek signs of extraterrestrial evidence, and tap into
our anything-but-ordinary history!

+ Welrleevada

History. Mystery. Yours for Free. — e - "eﬂ g Lady - Red[.‘ “_evada
= o E] [ T Most Famous Ghost

Discover some of the spookiest iy T, A
sights in the Silver State with our w O _— B
Paranormal Passport 2.0. Visit Nevada
. Earn

— - — .
b/ f Y Uncommon
Prizes

Earn points each time you
check in, and use those points
to redeem prizes that are
exclusively available through
the Paranormal Passport 2.0,
including a limited-edition
Travel Nevada x Rumpl blanket.

Download the Paranormal Passport

to start your spooky exploration of
all things supernatural in Nevada
to win exclusive swag!


https://travelnevada.com/experiences/paranormal-passport/

Sprlng awakemng als reden om te reizen  visitvorway
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Positioneert mei-juni als eigen reisreden

Zet natuurontwaking centraal (bloei, licht, water)

Speelt in op behoefte aan rust & ruimte
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Wapper aan de waddenkust

De kwelders kraken onder je voeten, de wind
sleurt de drukte uit je hoofd. Je raapt oesters,
volgt een gids over het slik of loopt zelf de
zeedijk af. Laat je verrassen door dit
landschap dat steeds verandert, met elke

stap en elk getij.

LEKKER OPFRIESEN S opfriesen oan de waddenkust

De 'R’ zit weer in de maand. Gure wind, verpletterende regenbuien en de dagelijkse routine die je langzaam

richting de kerst sleurt. Weet je waar jij aan toe bent? Lekker opfriesen. Dat is opladen zoals dat alleen in
Friesland kan.

Friesland  Mederland

LAAT OE WINTERBLUES MAAR THUIS .
Trek door de waterrijke natuur, ga oesters rapen en kwelderwande- Opfrlesen: dlt Wll ‘] e

lingen maken op het wad of mountainbiken in Mationaal Park doen in Friesland

Drents-Friese Wold. Je kunt sterrenkijken in het donkerste stulge
Mederland, cityhoppen langs elf sfeervolle stadjes val cultuur of Laatst bijgewerkt: 11 maart 2025

natuurlijk de Elfstedentocht rijden—met de fiets, camper of zelfs in
de winter varend. Wat je mag verwachten? Frisse wind die je hoofd
leegrmaakt. Avonturen die je energie geven. En daarna die heerlijke
beloning van warmte en gezelligheid. Of zoals wij zeggen: smik.

Opfriesenis opladen, zoals dat alleen in Friesland kan, Dan vraag jij je

natuurlijk af hoe je het beste kan opfriesen. Goed nieuws, want wij hebben
de leukste dingen om te doenin Friesland voor jou op eenrijtje gezet



Ireland is the Home of Halloween

Failte Ireland

IRELAND

HOME of

HALLOWEEN

Ireland is the home of
Halloween

From haunted castles to frighteningly
good festivals, Ireland does Halloween
in style.

Scasonal storytelling als onderdeel van je
bestemmingsmerk

ARTICLE

Ireland’'s Halloween
hotspots

3 min read

Discover 8 places that celebrate the
spooky season with thrills, chills and
festival fun.

Discover howlingly good Halloween festivals

ARTICLE

5 reasons you'll love
the Puca Festival

3 min read

Celebrate all things otherworldly at this
Halloween festival in the Boyne Valley.

ARTICLE

6 reasons to go to Derry
Halloween

3 min read

& Demry-Londonderry

Why you should spend Halloween in the
Walled City.



Welkom in ‘the off-season’: van het
laagseizoen je USP maken REITTCEERYF XXX K

T A S M A N I A PLACES TO GO v THINGS TO DO v

COME DOWN FOR AIR In Tasmania, winter is when things get wild, wonderful and a little bit weird.

If you're seeking inspiration for your next winter holiday in Tasmania, you're in the right place.

Subscribe to our Off Season newsletter and we'll let you know when it's time to start booking winter
events, special offers and more in 2026.

(sgnmew )

Visit Tasmania

/
THE 033 SEASOI

BECOM

WINTER



or

Dus, voor jou als DMO betekent dit:

Niet meer 1 seizoenen per jaar plannen, maar
8 - 10 “micro-seizoensmomenten” waar je
doelgroep naar zoekt, voelt en deelt.

Waarvan de belangrijkste als potentiele (brand) en trafficcampagne



Hoe houd je
seizoenscontent
behapbaar™

Micro-seizoenscontent vervangt
niets. Het verrijkt wat je al hebt.



Wat maakt werken met seizoens- en micro-
seizoenscontent voor jullie nu het lastigst?

A. Tijd en capaciteit (het komt er vaak niet van)
B. Structuur en overzicht (wanneer wat?)
C. Het kiezen van de juiste microseizoenen
D. Van idee naar goede content (formats, storytelling)
E. Eigenlijk valt het mee, we hebben het goed ingericht



Hoe planje
seizoenscontent
zonder stress?

e Zet het jaar uit op hoofdlijnen

e Markeer natuurlijke momenten

e Kies per maand +/- 1 focusmoment
e Plan publicatie vooraf

e Optimaliseer tijdens het moment

e Denk vooruit, maar handel licht.




® kerstmarkt

Zoekterm

+ Vergelijken

Nederland Afgelopen 12 maanden v Alle categorieén ¥ Google Zoeken

Interesse in de loop der tijld @




® pompoen boerderi

Zoelkterm

+ Vergelijken

Nederland Afgelopen 12 maanden * Alle categorieén Google Zosken

Interesse in de loop der tijd @




Inspiratie begint eerder dan concreet plannen.
Wie met publicatie wacht tot het seizoen start, is meestal te laat.

Type content Start publicatie

Groot seizoen (zomer, winter) 8—12 weken vooraf
Vakantieperiodes 6—8 weken vooraf

Microseizoenen (bloesem, heide, herfstlicht) 2—4 weken vooraf

Last-minute / weer-athankelijk 3-7 dagen vooraf




Wanneer gaat seizoenscontent meestal live
bij jullie?
A. Als het seizoen al begonnen is
B. Ongeveer 1-2 weken van tevoren

C. 1-2 maanden van tevoren
D. Dat verschilt per seizoen of moment




Welke passen passen goed bij
micro-seizoen?

Inspiratieblogs (SEO Landingspagina's per Short video's.en reels !nstameets en
& GEO) o.b.v. ‘Nuis (micro) seizoen 0.b.v. storytelling en influencers/
het moment voor..." seizoensbeleving creators per seizoen

(gevoel vh seizoen) -
ASMR en sfeercontent



> key take aways

Bezoekers leven in momenten, niet in
brandcampagnes

Microseizoenen volgen natuur & gevoel
Minder content, betere timing
Structuur geeft rust

Jaarrond relevantie = slim vooruitdenken




Tips om aan de slag
te gaan

Match micro seizoenen met jouw
doelgroep en destinatie(merk)

Breng in kaart welk sentiment dit seizoen
met zich meebrengt, welke verhalen passen,
hoe je dit vertelt aan jouw doelgroep en
welke content past

Bepaal welke micro-seizoenen campagne
waardig zijn (grotere waarde voor
merklading?)

Vul je contentkalender (werk vooruit)

Campagne: aan de slag met PESO
(waaronder ook PR en mediabuy)



Heb jij interesse om verder te praten over hoe we
seizoenscontent en storytelling voor jouw
bestemming kunnen toepassen”?



Samen maken

buitengewoon.




