
Altijd in seizoen:
jaarrond relevant 
met seizoenscontent 
Hoe je slimmer meebeweegt met het

ritme van je bezoeker 💡🤔



Even voorstellen:
Amanda de Nijs

Contentstrateeg Insiders & redacteur
bij Honeyguide �voor 6+ jaar!

Ik doe veel met: ontwikkeling content
formats, redactieformules, fotografie
en contentmanagement

Favoriete seizoen: herfst (indian summer) 
🎃🍂



“Je bezoeker leeft niet in campagnes, maar in seizoenen.
 Wie meebeweegt met dat ritme, is altijd relevant. 

Zonder steeds iets nieuws te verzinnen.”

Oke, dus waarom seizoensmarketing? 🤔❄️



Even opgesomd dus:

> Speelt in op de natuurlijke vraag en patronen van bezoekers
> Seizoenen bieden veel haakjes voor content en campagnes

> Geven je de kans om je bezoekers de spreiden door het jaar heen (jaarrond relevant)
> Seizoenscontent is makkelijk te hergebruiken, want ze komen ieder jaar terug

> Jouw inspiratie voelt heel actueel en relevant op het juiste moment



Werken jullie al met seizoenen in je
(content)marketing?



Hoe duid je de
seizoenen?
Kalenderseizoenen
lente, zomer, herfst, winter

Belevingsseizoenen
Rust/reflectie (winter), bloei en nieuw
begin (lente), gezelligheid, energie

Microseizoenen
Bloesemseizoen, heide in bloei, spooky season,
indian summer, broedseizoen



Bezoekers volgen niet primair de kalender, maar hun energie, emoties en behoeften.  Seizoenen zijn daarom
vooral mentale en emotionele fases. Mensen zoeken geen seizoen, ze zoeken een gevoel dat past bij dat moment
in het jaar.

Ehm, belevingsseizoenen?



Van macroseizoenen naar microseizoenen 💡
We verschuiven van zomer/winter-denken naar moment-denken: korte, herkenbare periodes 
met een eigen sfeer, behoefte en zoekvraag. Ten grondslag ligt: 

Meer korte trips,
meer last-minute.
Mensen knippen hun
vrije tijd op in
weekendjes en dagjes
uit. 

Beleving is de
ingang, niet de plek.
De vraag is vaker:
rust/gezellig/
verkoeling etc.

Social versnelt
‘momentcultuur’
Instagram/TikTok
maken micro-seizoen
‘heidebloesem’ viraal.

Drukte & spreiding. De
zomer is vol; de vraag
verschuift naar
“wanneer is het mooi
én rustig?”



De wetenschap achter micro-seizoenen en waarom we ze
als mens instinctief begrijpen
In lijn met de behoefte en het gevoel van de tijd gedurende het hele jaar. Op dit moment wil ik
graag... 

De natuur verandert
continue. De natuur
ontwaakt opeens niet op
21 maart. De herfst begint
niet ineens in september.
Er zijn veel tussentijdse
fases.

Mensen zijn biologisch
afgestemd op die
veranderingen door o.a.
licht. En licht beïnvloedt
melatonine en serotonine.
Daarom in april ‘zin om te
beginnen'. 

Onze zintuigen (geur,
geluid, textuur, licht) voelen
de micro veranderingen in
het seizoen. Zintuigelijke
prikkels werken sneller dan
ratio én roepen emoties
op.

Cultuur en rituelen
voeden het
seizoensgevoel.
Feestdagen, vakanties,
tradities. Deze culturele laag
verankert microseizoenen in
ons collectief geheugen.



Wat wij nu “beleefseizoenen” of
“microseizoenen” noemen, zijn in feite

menselijke reacties op natuurlijke ritmes.



72 micro
seizoenen 
uit Japan



maart april mei

Lente

Broedtijd vogels 🐣

m
ic

ro
 se

iz
oe

ne
n

Start wandel- en fietsseizoen 🥾

Lammetjesdagen 🐏

Geboorteseizoen reeën, hazen, vossen, egels etc. 🦌 

Bloesemtijd 🌸

Start kampeerseizoen ⛺

4 & 5 mei Grebbelinie

Goede Vrijdag & Pasen🐰

Inzaaien & stekken moestuin 🥕

Hemelvaart & Pinksteren ✨
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juni juli augustus

Midzomer: Langste dag ☀️

Wandel- en fietsseizoen 🥾

Outdoor seizoen 🛶

Moestuinseizoen 🍓

Wildplukseizoen🌻

Kampeer- & buitenslaapseizoen⛺

Zomervakantie 🍦

Warmste dag van het jaar 🔥

Oogstseizoen 🌾🍇



september oktober november

 Herfst
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Wandel- en fietsseizoen 🥾

Cozy season 🫖

Wildspotseizoen 🦌 (4 oktober dierendag)

Boktijd 🍺

Oogstseizoen🌾🍇

Spooky season 👻

Paddenstoelenseizoen 🍄

Erfgoeddagen 🏰

Pompoenseizoen 🎃

Sint Maarten🕯️



  Winter
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december januari februari

Wandel- en fietsseizoen 🥾

Cozy season 🫖

Winterlicht in de kastelen 🏰

Kortste dag 🌙

Start van adventkalender 🎁

Fresh start seizoen🌿Feestdagenseizoen 🎄

Liefdesseizoen (Valentijnsdag 💕)



Micro-seizoenen = seasonal storytelling 💡
= reason to travel. Van belevenis, naar betekenis*

Te doen dit seizoen
Focus op tips en
activiteiten in een seizoen.

Seasonal storytelling:
Micro-seizoensmomenten
als unieke (eigen voor de
bestemming) belevenis en
als reden om te bezoeken

*in lijn met actuele trends NBTC 2026



Voor cherry blossom season
reis je naar Japan

Go Tokyo



Welke micro-seizoenen zijn onderscheidend
en van waarde voor jouw bestemming en

jouw bezoekers?

Denk met je team eens na over:

En welke daarvan zijn campagne waardig?

🤔💡



Maar, let op. want: 
Wat betekent de beleving van een seizoen voor jouw doelgroep?

Stijlzoeker (yup uit de
randstadd)
Herfst? 
> Pumpin Spice latte-tijd!

Verbindingzoeker (boomer
uit Brabant)
Herfst? 
>Vroeg opstaan en lange
wandelingen met de hond!



Ieder seizoen een andere etalage
Visit Veluwe 



Erfgoed dagen
Cultuurseizoen

Frisse startseizoen
(refelectie)

Spooky season
Festival seizoen
Kampeerseizoen

(groepskamperen)
Lammetjesdagen
Bloesemseizoen Pluktuin/oogstseizoen

wildspot seizoen

Start vaarseizoen
Oogstseizoen

(culinair)
Kampeer seizoen
(wildkamperen)
Spooky season

Maar, ook:
Welke micro-seizoenen matchen het beste met jouw doelgroep(en)?

Let op dit zijn voorbeelden verkregen via de Leefstijlvinder chatbot

Frisse startseizoen (rust)
Wildspot seizoen (stille

observaties)



Wild spotten als je eigen USP
in het microseizoen



Inspelen op het mysterie, legendes en
spannende verhalen tijdens spooky season

Visit Nevada

https://travelnevada.com/experiences/paranormal-passport/


Spring awakening als reden om te reizen

Positioneert mei–juni als eigen reisreden

Zet natuurontwaking centraal (bloei, licht, water)

Speelt in op behoefte aan rust & ruimte

Visit Norway



Opfriesen wintercampagne
focus op de ‘reflectie/opladen in het nieuwe jaar’ mindset



Seasonal storytelling als onderdeel van je
bestemmingsmerk

Failte Ireland



Welkom in ‘the off-season’: van het
laagseizoen je USP maken

Visit Tasmania



Niet meer 4 seizoenen per jaar plannen, maar
8 - 10 “micro-seizoensmomenten” waar je

doelgroep naar zoekt, voelt en deelt.

Dus, voor jou als DMO betekent dit:

Waarvan de belangrijkste als potentiële (brand) en trafficcampagne

🤔💡



Hoe houd je
seizoenscontent

behapbaar?
Micro-seizoenscontent vervangt
niets. Het verrijkt wat je al hebt.

Evergreen laag (basis)
Wat kun je altijd doen? 

Seizoensonafhankelijk en weinig onderhoud

Seizoenscontent
Vaste seizoenspagina's 

Jaarlijks herbruikbaar met lichte
actualisering

Micro seizoenen
Tijdelijk, sfeervol en
relavant (belang van

momentum)



Wat maakt werken met seizoens- en micro-
seizoenscontent voor jullie nu het lastigst?

A. Tijd en capaciteit (het komt er vaak niet van)
B. Structuur en overzicht (wanneer wat?)

C. Het kiezen van de juiste microseizoenen
D. Van idee naar goede content (formats, storytelling)

E. Eigenlijk valt het mee, we hebben het goed ingericht



Zet het jaar uit op hoofdlijnen
Markeer natuurlijke momenten
Kies per maand +/- 1 focusmoment
Plan publicatie vooraf
Optimaliseer tijdens het moment
Denk vooruit, maar handel licht.

Hoe plan je
seizoenscontent
zonder stress?







Inspiratie begint eerder dan concreet plannen.
 Wie met publicatie wacht tot het seizoen start, is meestal te laat.



Wanneer gaat seizoenscontent meestal live
 bij jullie?

A. Als het seizoen al begonnen is
B. Ongeveer 1–2 weken van tevoren

C. 1–2 maanden van tevoren
D. Dat verschilt per seizoen of moment



Welke contentformats passen passen goed bij
micro-seizoen?

Inspiratieblogs (SEO
& GEO) o.b.v. ‘Nu is
het moment voor...’

Short video's en reels
o.b.v. storytelling en
seizoensbeleving
(gevoel vh seizoen) -
ASMR en sfeercontent

Landingspagina's per
(micro) seizoen

Instameets en
influencers/
creators per seizoen



💡Bezoekers leven in momenten, niet in
brandcampagnes

💡Microseizoenen volgen natuur & gevoel

💡Minder content, betere timing

💡Structuur geeft rust

💡Jaarrond relevantie = slim vooruitdenken

5 key take aways voor jou
als DMO



💡Match micro seizoenen met jouw
doelgroep en destinatie(merk)

💡Breng in kaart welk sentiment dit seizoen
met zich meebrengt, welke verhalen passen,
hoe je dit vertelt aan jouw doelgroep en
welke content past

💡Bepaal welke micro-seizoenen campagne
waardig zijn (grotere waarde voor
merklading?)

💡Vul je contentkalender (werk vooruit)

💡Campagne: aan de slag met PESO
(waaronder ook PR en mediabuy)

Tips om aan de slag
te gaan



Heb jij interesse om verder te praten over hoe we
seizoenscontent en storytelling voor jouw

bestemming kunnen toepassen?



Samen maken 
we jouw
bestemming
buitengewoon.


