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AVONTUURZOEKERS:

Loekt nieuwe en bijzondere
ervaringen

* Avontuurlijk

* Creatief

* Zelfontwikkeling
* Assertief

* Extravert

* Eigenwijs







HARMONIEZOEKER:

Loekt gezelligheid en
vermaak

* Sociaal

* Hartelijk

* Vrolijk

* Zachtaardig

* Doe maar normaadal

* Gemoedelijk




RUSTZOEKERS:

Loekt rust en even geen
gedoe

* Kalm

* Bedachtzaam
* Behulpzaam
* Zachtaardig

* Gewoon

* Huiselijk




VERBINDINGSZOEKERS:

zoekt gezelligheid, genieten en
ontspanning

* Behulpzaam

* Evenwichtig

* Gewoon

* Hartelijk

* Geinteresseerd in anderen

* Rustig




INZICHTZOEKERS:

Loekt rust, verdieping en
nieuwe inzichten

* Bedachtzaam

* Leergierig

* Rationeel

* Zelfontplooiing
* Introvert

e Serieus
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/////// W
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STIULZOEKERS:

Loekt vitdaging, prikkeling en
luxe

* Gedreven
 Zelfverzekerd
* Doelgericht

* Ondernemend
* Ambitieus

* Sportief
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De geboorte
van BSR







EXTRAVERT

A

PSYCHOLOGISCHE AS
Geeft de omgang

met emoties weer.

Ben je meer ingetogen
of uitgelaten?

| ( GROEP

v

SOCIOLOGISCHE AS

Geeft aan hoe een persoon
zich opstelt ten opzichte van
zijn/haar omgeving. Leef je
meer vanuit jezelf of let je
meer op de groep?
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EXTRAVERT

vrijheid ?
B
Geloven in jezelf|| Ontplooien Enthousiast Plezier Harmonie
Zelfverzekerd Vernieuwen Sportief Genieten Gelijkheid
Passie Groeien Creatief Verwennen Evenwichtigheid
Ongebonden Avontuurlijk Vriendschap Erbij horen
Vrij Heldendom Gezelligheid Sociaal contact
Onathankelijk Rebels Ontmoeting Verbondenheid
Eigenzinnigheid Uitdaging Netheid Betrokken
EGO ® Expressief | Ambitie | Fatsoen | Hulpvaardig @ GROEP
Sterk karakter Risico Normen Solidariteit
Erkenning Presteren Warmte Privacy
Prestige Succes Infimiteit Rust
Controle Carriére Liefde & geluk Ontspanning
Status Rationaliteit Onopvallend Volgzaam Zekerheid
Aanzien Efficiéntie Buitenstaander || Respect hebben || Geborgenheid
Macht Perfectie Teruggetrokken || Verdraagzaam Veiligheid
@ ® . | .
controle ¢ veilig
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BSR wordt

2008 vertaald naar

sector
gastvrijheid




BSR op de kaart:
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Buurtcode: BU05990111
Buurt: Oude Westen

Aantal huishoudens: 4719

BSR verdeling
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Leefstijlvinder ziet
levenslicht:

Focus op toerisme en
vrije tijd

LEEFSTIULVINDER
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Harmoniezoekers
"Als het maar qezellg s

>3

Rustzoekers
“IK blyf iever dickt by s,
dan dat K ver weqga."

Plezierzoekers
"Ik houd van
plekken waar veel
sebewt'

Inzichtzoekers
"Ik trek qraag myn
egen ?\an.'

Stijlzoekers
"Work hard,
play hard.”

LS

&P D
Verbindingzoekers
"Ik ZoeK een
gemoedeljke, Knusse
sfeer.”
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Van data naar

202 'I oraktijk per thema:

toolkits
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Verdiepend
onderzoek:

Toolkit cultuur en
erfgoed



______

BICIMM Cultuur- en erfgoedbeleving
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Uitbreiding naar

2024 ::::;rl:happeliike

Toolkit duurzaamheid



2024
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202 Innovatie: Al hulp bij
4 gebruik Leefstijlvinder



Content
genereren Leer
segmenten
kennen

BSR
Al ASSISTENT

2024

Concepten en
vragen
voorleggen
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2025 Ttoolkit

verblijfsrecreatie



DI Verblijfsrecreatie
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Next up:

VAN VERWARRING
NAAR VERWONDERING

DE LEEFSTIJLVINDER ALS KOMPAS
VOOR GROEI

Angelique Joosten
Recreatiepark de Leistert




Van verwarring naar
verwondering

De leefstijlvinder als
kompas voor groei

06-11-2025



Even voorstellen:
Angeligue Joosten

Directeur/Bestuurder Recreatiepark de Leistert

30+ jaar ervaring in recreatie & toerisme
Leefstijl: Avontuurlijk Paars - Stijlzoeker









Recreatiepark
de Leistert

" gohectare plezier
2% 168.000 gasten per jaar

270 medewerkers (vast &
flexibel)

> 32 miljoen (bruto)omzet

4 Eén missie: “Jouw lach maakt
onzedag.”
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Recreatiepark de
Leistert

De verkeerde
match

vrijheid )

AVONTUURZOEKERS

PLEZIERZOEKERS

EXTRAVERT

©
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Rustzoeker:

Recreatiepark de * 17% van de NL bevolking (aanbod recreatie voor deze doelgroep n, '
: 65% = overaanbod)

Leistert * Tot rust komen is het credo, paste niet bij de massaliteit van de

Leistert

* Behoefte aan privacy paste niet bij de omvang van de Leistert

* Vakantie kan ook betekenen, gewoon thuisblijven, dat is niet waar
de Leistert het voor doet

* Deze doelgroep besteed minder geld aan vrije tijd en is minder
draagkrachtig

De verkeerde
match




Recreatiepark de
Leistert

De ontdekking:
Wij zijn een park
voor de
Plezierzoeker

AVONTUURZOEKERS

PLEZIERZOEKERS

INZICHTZOEKERS

STIILZOEKERS

EXTRAVERT

vrijheid _
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— VERBINDINGSZOEKERS
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RUSTZOEKERS

controle

o ©

INTROVERT

veilig



Recreatiepark de
Leistert

Kansen vanaf
2014

Plezierzoeker:

* 18% van de NL bevolking, veel aanbod voor deze groep
bijgekomen in de laatste jaren, in 2013 was er slechts 8% aanbod.

* Spontaan, vrolijk en gezellig. Leuke dingen doen is het credo!

* Hoe meer zielen, hoe meer vreugd (dat past bij de omvang van de
Leistert) en hoe vaker, hoe beter!

* Een doelgroep met 46% gezinnen in hun populatie.

» Zoeken wel aanbiedingen, maar zijn ook bereid om te geld te
besteden om een leuke tijd te hebben.

e Ze willen verrast worden, verblijfsmogelijkheden of horeca die
standaard of voorspelbaar is, past deze groep minder.









Recreatiepark de
Leistert

@ Eén leefstijl als uitgangspunt
ik Producten vemieuwd
'® Horeca afgestemd

4 Activiteiten en communicatie
herbouwd
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Recreatiepark de
Leistert

@ Eén leefstijl als uitgangspunt
ik Producten vemieuwd
'® Horeca afgestemd

4 Activiteiten en communicatie
herbouwd
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Recreatiepark de
Leistert

@ Eén leefstijl als uitgangspunt
ik Producten vemieuwd
'® Horeca afgestemd

4 Activiteiten en communicatie
herbouwd
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Recreatiepark de
Leistert

@ Eén leefstijl als uitgangspunt
ik Producten vemieuwd
'® Horeca afgestemd

4 Activiteiten en communicatie
herbouwd



Recreatiepark de
Leistert

@ Eén leefstijl als uitgangspunt
ik Producten vemieuwd
'® Horeca afgestemd

4 Activiteiten en communicatie
herbouwd
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Recreatiepark de
Leistert

Weet je het nog? Die oude horeca















Recreatiepark de
Leistert

L» +260% groei in omzet
¥ +200% meer gasten

25 miljoen regionale impact

Omzet (miljoen €)

35

De kracht van durven kiezen - Groei 2013 -» 2025

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————— 1800

o= Omzet (miljoen €)
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Recreatiepark de
Leistert

De
(maatschappelijke)
Impact

Een 100% toeristische organisatie, in 10 jaar gegroeid van ca. 7 miljoen
omzet naar ca. 32 miljoen omzet (bruto)

Aantal gasten gestegen van 53.000 naar 168.000 in 10 jaar
Economische impact in de regio (door de Leistert en haar gasten) lopen
op tot ruim 25 miljoen

Directe en indirecte werkgelegenheid door de Leistert (in de regio)
loopt op tot 360 FTE

Opbrengst toeristenbelasting voor de Gemeente Leudal > 1 miljoen
Een van de grootste werkgevers binnen de Gemeente Leudal



Niet alles is goud wat er blinkt

Recreatiepa rk de * Regionale samenwerking blijft lastig

| eistert * Politiek is wispelturig | o
* Gemeenten denken te vaak in stenen, niet in mensen

* Regiobranding versnipperd

Niet alles gaat
vanzelf




Wat als DMO’s ondernemers écht zouden helpen kiezen?

Recreatiepark de
Leistert

* Wat zou er gebeuren als een DMO, of een gemeente, of een
samenwerkingsverband een ondernemer echt helpen kiezen?

Wat als




Want toerisme
voor iedereen

s toerume voor
nLemmainol



© Welke leefstijl past écht bij jullie
bestemming?

® En hoe help je ondernemers die keuze te
maken?



Recreatiepark de
Leistert







Recreatiepark de
Leistert

Doelgroep na
2027
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Recreatiepark de
Leistert
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Van zwemmen
naar beleven




Recreatiepark de
Leistert

Op weg naar de
toekomst




VAN VERWARRING
NAAR VERWONDERING

DE LEEFSTIJLVINDER ALS
KOMPAS YVOOR GROEI
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Download
de presentatie




Vragen?

JULLIE VRAGEN AAN
DEZE EXPERT UIT DE
PRAKTIJK!

DE LEEFSTIJLVINDER ALS KOMPAS
VOOR GROEI

Angelique Joosten
Recreatiepark de Leistert
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LUNCH & ONTMOETINGEN

CASES & WORKSHOPS RONDE 2
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2022 2023 2024 2025

Toolkit Toolkit Toolkit Toolkit
Natuurbeleving Cultuur- en erfgoedbeleving Duurzaambheid Verblijfsrecre
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2022

Toolkit
Natuurbeleving
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2024

Toolkit
Jurzaamheid Vel
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DI Cultuur- en erfgoedbeleving

E

) Natuurbeleving k‘:;-v
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2023 2024
Toolkit Toolkit
Cultuur- en erfgoedbeleving Duurzaamheid V
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2024

Toolkit
Duurzaamheid
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2( 2025

Toc Toolkit
JItuur- en erf Verblijfsrecreatie
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Deel 1 \/erblijfsrecreotie

' TOOLKIT
®  VERBLIJFSRECREATIE

LEEFSTIJLVINDER ('



Next up:

LANCERING TOOLKIT
VERBLIJFSRECREATIE

| Jan Jaap Thijs
f Bureau voor Ruimte & Vrije Tijd

(g Saskia Veenstra
S’ Ginder

Q\ Romy Beudeker-Beemsterboer

@\./» Bureau BUITEN



Plezierzoeker: zoekt vermaak, gezelligheid en plezier

Spontaan Vrolijk ”Vaak samen nieuwe
. _ leuke dingen doen, want
Avontuurlijk Impulsief een dag niet gelachen is

Eigenwijs Sociaal een dag niet geleefd”



TOOLKIT VERBLIJFSRECREATIE

DI \erblijfsrecreatie

“TOOLKIT VERBLIJFSRECREATIE | DEEL 2

Deel 1: resultaten onderzoek Deel 2: praktisch aan de slag

I.EEFSTIJLVINDERJ 4



Algemene beschrijving: verblijfsrecreatie volgen
de verschillende leefstijlen

Bungalowpark

Camping
Hotel

BGB

I.EEFSTIJLVINDER(
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Ga naar menticom | en gebruik de code 1894 8653 M Menti Menti

20251106 toolkitverbl.. [ &)

Choose a slide to present

Hotel Camping Bungalowpark Groepsaccommod B&B Jachthaven Particulier/Airbnb
atie
woor een Stij
® = 6 a * o

LEEFSTIJLVINDER¢



WELK ACCOMMODATIETYPE WORDT HET VAAKST
BEZOCHT DOOR DE VERBINDINGSZOEKER?

Camping
Bungalowpark
Groepsaccommodatie
B&B

Jachthaven

Particulier /Airbnb

Verbindingszoeker: zoekt gezelligheid, genieten en ontspanning

Behulpzaam Evenwichtig
Gewoon Hartelijk

Geinteresseerd in anderen Rustig

“Ik ben graag bezig en
wil nieuwe dingen zien,
maar het moet wel knus
en gemoedelijk zijn”



v

Ga naar menticom | en gebruik de code 1894 8653 : Menti

20251106 toolkitverbl.. [ &)

Choose a slide to present

woor een Stij

e = & a ;
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WELKE ACCOMMODATIE HEEFT DE VOORKEUR
VOOR EEN STIULZOEKER?

B. Een back-to-basic minicamping

C. Een huiselijke B&B

Stijlzoeker: zoekt uitdaging, prikkeling en luxe

“Ik geef altijd 100%. Ik

) werk hard, dus in mijn
Doelgericht Ondernemend vrije tijd wil ik veel doen

Ambitieus Snortief en hoge kwaliteit”

Gedreven Zelfverzekerd



Frequentie en welke accommodaties bezocht

Hotel
Bezocht m_het 49%
afgelopen jaar -
Gemiddeld aantal
keer overmachtin 24 keer
het afgelopen jaar
Gemiddelde

blijffsd

verbljfsduur 3.1 nachten

(indien zij hebben
overnacht)

Camping

21

3.3 keer

6.9 nachten

Bungalowpark/
vakantiepark

37%

2.3 keer

5.2 nachten

Groeps-
accommodatie

5%

1.3 keer

3.1 nachten

BaB

2.3 keer

2.1 nachten

Jachthaven

1%

1.6 keer

1.2 nachten

Particulier/Airbnb

/9%

2.6 keer

3.2 nachten

I.EEFSTIJLVINDER(
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WELKE LEEFSTIJL VERBLIJFT HET LIEFST IN EEN
BOETIEKHOTEL?

A. Inzichtzoeker
B. Rustzoeker

C. Harmoniezoeker

D.

LEEFSTIJLVINDER



Avontuurzoeker: zoekt nieuwe en bijzondere ervaringen

Avontuurlijk Creatief “Het leven moet mij

: . . inspireren, uitdagen en
Zelfontwikkeling Assertief Vol zitten met

Extravert Eigenwijs verrassingen”
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WELKE KENMERKEN VAN EEN BUNGALOWPARK IS
BELANGRIJK VOOR DE HARMONIEZOEKER?

A.

B. Kleinschalig
C.

D. Luxe

Harmoniezoeker: zoekt gezelligheid en vermaak

Sociaal Hartelijk “lk wil daf iec{ereen het
~ ; naar zijn zin heeft
Vrolijk Zachtaardig zodat we in harmonie

Doe maar normaal Gemoedelijk samen zijn”



Wat is het ideale bungalowpark?

Verbindingszoeker

Stijlzoeker

“Hoewel een verblijf in een bungalowpark niet mijn eerste keuze is, zou mijn ideale park kleinschalig en rustig
zijn, midden in de natuur liggen, en een duurzame insteek en unieke sfeer hebben”

“Ik verblijf graag op een bungalowpark, het liefst op een levendig familiepark met veel faciliteiten en een
moderne uitstraling, zodat er voor iedereen genoeg te doen is en ik samen met mijn gezin of vriendengroep
volop kan genieten.”

“Ik ga graag naar een bungalowpark. Voor mij is het ideale park een toegankelijke en betaalbare plek met veel
voorzieningen, zoals zwemmogelijkheden, zodat er voor iedereen in het gezin iets te doen is en we samen
gezellig kunnen genieten en ontspannen.”

“Mijn ideale bungalowpark ligt midden in de natuur, is niet te groot, goed toegankelijk en voelt vertrouwd aan.
Het biedt voor iedereen iets te doen, zodat ik samen met mijn partner of uitgebreide familie kan ontspannen en
de omgeving kan ontdekken.”

“Voor mij is het ideale bungalowpark een eenvoudige, vertrouwde en betaalbare plek in de natuur waar ik met
mijn partner of alleen in alle rust kan ontspannen, zonder poespas of drukte.”

“Als Inzichtzoeker is een bungalowpark niet mijn eerste keuze. Maar als ik er verblijf, kies ik het liefst voor een
toegankelijk, kleinschalig en rustig park midden in de natuur, met moderne huisjes en een vertrouwde en
authentieke sfeer, waarvandaan ik op de gehuurde fiets de omgeving kan ontdekken.”

“Mijn ideale bungalowpark heeft moderne huisjes, luxe voorzieningen en een exclusief karakter, en is een plek
waar we als gezin nieuwe ervaringen kunnen opdoen en actief bezig kunnen zijn.”
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