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SAMEN IMPACT MAKEN: 
WIE BEN JIJ? 
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SAMEN IMPACT MAKEN: 
ERVAREN OF BEGINNER?





AVONTUURZOEKERS: 

Zoekt nieuwe en bijzondere 
ervaringen

• Avontuurlijk

• Creatief

• Zelfontwikkeling

• Assertief

• Extravert

• Eigenwijs



PLEZIERZOEKERS: 

Zoekt vermaak, gezelligheid 
en plezier

• Spontaan

• Vrolijk

• Avontuurlijk

• Impulsief

• Eigenwijs

• Sociaal



HARMONIEZOEKER: 

Zoekt gezelligheid en 
vermaak

• Sociaal

• Hartelijk

• Vrolijk

• Zachtaardig

• Doe maar normaal

• Gemoedelijk



RUSTZOEKERS: 

Zoekt rust en even geen 
gedoe 

• Kalm

• Bedachtzaam

• Behulpzaam

• Zachtaardig

• Gewoon

• Huiselijk



VERBINDINGSZOEKERS: 

zoekt gezelligheid, genieten en 
ontspanning

• Behulpzaam

• Evenwichtig

• Gewoon

• Hartelijk

• Geïnteresseerd in anderen

• Rustig



INZICHTZOEKERS: 

Zoekt rust, verdieping en 
nieuwe inzichten

• Bedachtzaam

• Leergierig

• Rationeel

• Zelfontplooiing

• Introvert

• Serieus



STIJLZOEKERS: 

Zoekt uitdaging, prikkeling en 
luxe

• Gedreven

• Zelfverzekerd

• Doelgericht

• Ondernemend

• Ambitieus

• Sportief
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WAAR KOMEN WE 
VANDAAN? 
WAAR GAAN WE 
HEEN?
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De geboorte 

van BSR
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BSR wordt 

vertaald naar 

sector 

gastvrijheid
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BSR op de kaart: 

profielen inwoners 

+ locaties
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Leefstijlvinder ziet 

levenslicht: 

Focus op toerisme en 

vrije tijd
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Van data naar 

praktijk per thema: 

toolkits
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Verdiepend 

onderzoek: 

Toolkit cultuur en 

erfgoed
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Uitbreiding naar 

maatschappelijke 

trends:

Toolkit duurzaamheid
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Innovatie: AI hulp bij 

gebruik Leefstijlvinder
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BSR 

AI ASSISTENT

Leer 

segmenten 

kennen

Concepten en 

vragen 

voorleggen

Content 

genereren
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Lancering

Toolkit 

verblijfsrecreatie
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VAN VERWARRING 
NAAR VERWONDERING

DE LEEFSTIJLVINDER ALS KOMPAS 
VOOR GROEI

Next up:

Angelique Joosten

Recreatiepark de Leistert



Van verwarring naar 
verwondering

De leefstijlvinder als 
kompas voor groei

06-11-2025



VoorwoordEven voorstellen:

Angelique Joosten

Directeur/Bestuurder Recreatiepark de Leistert

30+ jaar ervaring in recreatie & toerisme
Leefstijl: Avontuurlijk Paars - Stijlzoeker







Recreatiepark 
de Leistert

90 hectare plezier

168.000 gasten per jaar

270 medewerkers (vast & 
flexibel)

32 miljoen (bruto)omzet

Eén missie: “Jouw lach maakt 
onze dag.”



Terug naar 2013 – toen was het anders



We waren een verouderd park



Voor eigenlijk iedereen



En daardoor eigenlijk voor niemand



Recreatiepark de 
Leistert

De verkeerde 
match



Recreatiepark de 
Leistert

De verkeerde 
match

Rustzoeker:
• 17% van de NL bevolking (aanbod recreatie voor deze doelgroep 

65% = overaanbod)
• Tot rust komen is het credo, paste niet bij de massaliteit van de 

Leistert
• Behoefte aan privacy paste niet bij de omvang van de Leistert
• Vakantie kan ook betekenen, gewoon thuisblijven, dat is niet waar 

de Leistert het voor doet
• Deze doelgroep besteed minder geld aan vrije tijd en is minder 

draagkrachtig



Recreatiepark de 
Leistert

De ontdekking: 
Wij zijn een park 
voor de 
Plezierzoeker



Recreatiepark de 
Leistert

Kansen vanaf 
2014

Plezierzoeker:
• 18% van de NL bevolking, veel aanbod voor deze groep 

bijgekomen in de laatste jaren, in 2013 was er slechts 8% aanbod.
• Spontaan, vrolijk en gezellig. Leuke dingen doen is het credo!
• Hoe meer zielen, hoe meer vreugd (dat past bij de omvang van de 

Leistert) en hoe vaker, hoe beter!
• Een doelgroep met 46% gezinnen in hun populatie.
• Zoeken wel aanbiedingen, maar zijn ook bereid om te geld te 

besteden om een leuke tijd te hebben. 
• Ze willen verrast worden, verblijfsmogelijkheden of horeca die 

standaard of voorspelbaar is, past deze groep minder.



De kracht van durven kiezen



De kracht van durven kiezen



Recreatiepark de 
Leistert

Eén leefstijl als uitgangspunt

Producten vernieuwd

Horeca afgestemd

Activiteiten en communicatie 
herbouwd
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De kracht van durven kiezen



Recreatiepark de 
Leistert

Eén leefstijl als uitgangspunt

Producten vernieuwd

Horeca afgestemd

Activiteiten en communicatie 
herbouwd
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Eén leefstijl als uitgangspunt

Producten vernieuwd

Horeca afgestemd

Activiteiten en communicatie 
herbouwd



De kracht van durven kiezen



De kracht van durven kiezen



Recreatiepark de 
Leistert

Eén leefstijl als uitgangspunt
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herbouwd



Recreatiepark de 
Leistert

Eén leefstijl als uitgangspunt

Producten vernieuwd

Horeca afgestemd

Activiteiten en communicatie 
herbouwd



Recreatiepark de 
Leistert

Weet je het nog? Die oude horeca



Van eten naar beleven



Van eten naar beleven



Recreatiepark de 
Leistert

Eén leefstijl als uitgangspunt

Producten vernieuwd

Horeca afgestemd

Activiteiten en communicatie 
herbouwd



Recreatiepark de 
Leistert

Eén leefstijl als uitgangspunt

Producten vernieuwd

Horeca afgestemd

Activiteiten en communicatie 
herbouwd



Recreatiepark de 
Leistert

+260% groei in omzet

+200% meer gasten

25 miljoen regionale impact



Recreatiepark de 
Leistert

De 
(maatschappelijke) 
impact

• Een 100% toeristische organisatie, in 10 jaar gegroeid van ca. 7 miljoen 
omzet naar ca. 32 miljoen omzet (bruto)

• Aantal gasten gestegen van 53.000 naar 168.000 in 10 jaar
• Economische impact in de regio (door de Leistert en haar gasten) lopen 

op tot ruim 25 miljoen
• Directe en indirecte werkgelegenheid door de Leistert (in de regio) 

loopt op tot 360 FTE
• Opbrengst toeristenbelasting voor de Gemeente Leudal > 1 miljoen
• Een van de grootste werkgevers binnen de Gemeente Leudal



Recreatiepark de 
Leistert

Niet alles gaat 
vanzelf

Niet alles is goud wat er blinkt

• Regionale samenwerking blijft lastig
• Politiek is wispelturig
• Gemeenten denken te vaak in stenen, niet in mensen
• Regiobranding versnipperd



Recreatiepark de 
Leistert

Wat als…..

Wat als DMO’s ondernemers écht zouden helpen kiezen?

• Wat zou er gebeuren als een DMO, of een gemeente, of een 
samenwerkingsverband een ondernemer echt helpen kiezen?



Want toerisme 
voor iedereen

Is toerisme voor 
niemand



Welke leefstijl past écht bij jullie 
bestemming?

En hoe help je ondernemers die keuze te 
maken?



Recreatiepark de 
Leistert

Vragen?



Op weg naar 
de toekomst

Meerjarenstrategie voor 
product en organisatie



Recreatiepark de 
Leistert

Doelgroep na 
2027



Recreatiepark de 
Leistert

Van zwemmen 
naar beleven



Recreatiepark de 
Leistert

Op weg naar de 
toekomst



VAN VERWARRING 
NAAR VERWONDERING

DE LEEFSTIJLVINDER ALS 
KOMPAS VOOR GROEI

Download 

de presentatie



JULLIE VRAGEN AAN 
DEZE EXPERT UIT DE 
PRAKTIJK!

DE LEEFSTIJLVINDER ALS KOMPAS 
VOOR GROEI

Vragen?

Angelique Joosten

Recreatiepark de Leistert



NU ZELF AAN DE SLAG!
CASES & WORKSHOPS RONDE 1















LUNCH & ONTMOETINGEN
EN DAARNA:

CASES & WORKSHOPS RONDE 2













VEEL PLEZIER MET ELKAAR!
KOFFIE & THEE STAAT KLAAR IN 

DE WORKSHOP-RUIMTES





WELKOM 
TERUG
#LSVLIVE



LANCERING 
TOOLKIT
2025

#LSVLIVE







2022

Toolkit

Natuurbeleving



2023

Toolkit

Cultuur- en erfgoedbeleving



2024

Toolkit

Duurzaamheid



2025

Toolkit

Verblijfsrecreatie



2025:
TOOLKIT 
VERBLIJFSRECREATIE



LANCERING TOOLKIT
VERBLIJFSRECREATIE

Next up:

Jan Jaap Thijs

Bureau voor Ruimte & Vrije Tijd

Saskia Veenstra

Ginder

Romy Beudeker-Beemsterboer

Bureau BUITEN



Plezierzoeker: zoekt vermaak, gezelligheid en plezier

Spontaan Vrolijk

Avontuurlijk Impulsief

Eigenwijs Sociaal

“Vaak samen nieuwe 
leuke dingen doen, want 
een dag niet gelachen is 

een dag niet geleefd”



TOOLKIT VERBLIJFSRECREATIE

Deel 1: resultaten onderzoek Deel 2: praktisch aan de slag





GA NAAR:

MENTI.COM
MET DE CODE: 

1894 8653





WELK ACCOMMODATIETYPE WORDT HET VAAKST 
BEZOCHT DOOR DE VERBINDINGSZOEKER?

A. Hotel

B. Camping

C. Bungalowpark

D. Groepsaccommodatie

E. B&B

F. Jachthaven

G. Particulier/Airbnb





WELKE ACCOMMODATIE HEEFT DE VOORKEUR 
VOOR EEN STIJLZOEKER?

A. Een hotel dat in een attractiepark 

of dierenpark staat

B. Een back-to-basic minicamping

C. Een huiselijke B&B







WELKE LEEFSTIJL VERBLIJFT HET LIEFST IN EEN 
BOETIEKHOTEL?

A. Inzichtzoeker

B. Rustzoeker

C. Harmoniezoeker

D. Avontuurzoeker



Avontuurzoeker: zoekt nieuwe en bijzondere ervaringen

Avontuurlijk Creatief

Zelfontwikkeling Assertief

Extravert Eigenwijs

“Het leven moet mij 
inspireren, uitdagen en 

vol zitten met 
verrassingen”





WELKE KENMERKEN VAN EEN BUNGALOWPARK IS 
BELANGRIJK VOOR DE HARMONIEZOEKER?

A. Dat het park voor ieder wat wils biedt

B. Kleinschalig

C. Betaalbaar

D. Luxe





TOOLKIT VERBLIJFSRECREATIE

Deel 1: resultaten onderzoek Deel 2: praktisch aan de slag



TOOLKIT IS NU BESCHIKBAAR OP 
WWW.LEEFSTIJLVINDER.NL



TOOLKIT
VERBLIJFSRECREATIE

Download 

de presentatie
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THE STORY CONTINUES…



SAMEN VOORUIT

HET ONTWIKKELPLAN VOOR 2026 
EN VERDER

Hans Hoekstra

Landelijke Data Alliantie



ONTWIKKELPLAN LEEFSTIJLVINDER

1. Betrouwbaarheid 

data

2. Aanjagen / vergroten 

bekendheid in de sector

3. Vergroten relevantie 

in de sector
4. Vernieuwing

5. Ontlasten partners
6. Inzicht in praktische 

toepasbaarheid

7. Gezamenlijkheid / 

kennisuitwisseling

8. Inbrengen 

gebruikersperspectief



WAT IS JOUW KEUZE VOOR HET VOLGENDE 
VERDIEPENDE ONDERZOEK?

Mediagebruik WinkelenDagrecreatie Evenementen



WAAR GAAN JULLIE MORGEN 
MEE AAN DE SLAG?



ONZE REIS VAN 
VANDAAG 
ZIT ER OP

FIJN DAT JE ERBIJ WAS!

Download 

de presentaties



SAMEN IMPACT 
MAKEN MET DE 
LEEFSTIJLVINDER

#LSVLIVE

Download 

de presentaties


	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4: Samen impact maken:  dit zijn wij
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12:    Samen impact maken:  wie ben jij?  
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15:    Samen impact maken:  ervaren of beginner? 
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26
	Slide 27
	Slide 28
	Slide 30
	Slide 31
	Slide 32
	Slide 33
	Slide 34
	Slide 35
	Slide 36
	Slide 37
	Slide 38
	Slide 39
	Slide 40
	Slide 41
	Slide 42
	Slide 43
	Slide 44
	Slide 45
	Slide 46
	Slide 47
	Slide 48
	Slide 49
	Slide 50
	Slide 51: Van verwarring naar verwondering  De leefstijlvinder als kompas voor groei
	Slide 52
	Slide 53
	Slide 54
	Slide 55: Recreatiepark de Leistert  📍 90 hectare plezier  👨‍👩‍👧‍👦 168.000 gasten per jaar  💼 270 medewerkers (vast & flexibel)  💶 32 miljoen (bruto)omzet  💬 Eén missie: “Jouw lach maakt onze dag.” 
	Slide 56
	Slide 57
	Slide 58
	Slide 59
	Slide 60: Recreatiepark de Leistert       De verkeerde match
	Slide 61: Recreatiepark de Leistert       De verkeerde match
	Slide 62: Recreatiepark de Leistert       De ontdekking: Wij zijn een park voor de Plezierzoeker
	Slide 63: Recreatiepark de Leistert       Kansen vanaf 2014
	Slide 64
	Slide 65
	Slide 66: Recreatiepark de Leistert     🎯 Eén leefstijl als uitgangspunt  🏕 Producten vernieuwd  🍽 Horeca afgestemd  🎡 Activiteiten en communicatie herbouwd
	Slide 67
	Slide 68
	Slide 69: Recreatiepark de Leistert     🎯 Eén leefstijl als uitgangspunt  🏕 Producten vernieuwd  🍽 Horeca afgestemd  🎡 Activiteiten en communicatie herbouwd
	Slide 70: Recreatiepark de Leistert     🎯 Eén leefstijl als uitgangspunt  🏕 Producten vernieuwd  🍽 Horeca afgestemd  🎡 Activiteiten en communicatie herbouwd
	Slide 71
	Slide 72
	Slide 73: Recreatiepark de Leistert     🎯 Eén leefstijl als uitgangspunt  🏕 Producten vernieuwd  🍽 Horeca afgestemd  🎡 Activiteiten en communicatie herbouwd
	Slide 74: Recreatiepark de Leistert     🎯 Eén leefstijl als uitgangspunt  🏕 Producten vernieuwd  🍽 Horeca afgestemd  🎡 Activiteiten en communicatie herbouwd
	Slide 75: Recreatiepark de Leistert     Weet je het nog? Die oude horeca
	Slide 76
	Slide 77
	Slide 78: Recreatiepark de Leistert     🎯 Eén leefstijl als uitgangspunt  🏕 Producten vernieuwd  🍽 Horeca afgestemd  🎡 Activiteiten en communicatie herbouwd
	Slide 79: Recreatiepark de Leistert     🎯 Eén leefstijl als uitgangspunt  🏕 Producten vernieuwd  🍽 Horeca afgestemd  🎡 Activiteiten en communicatie herbouwd
	Slide 80: Recreatiepark de Leistert     💪 +260% groei in omzet  💬 +200% meer gasten  🌍 25 miljoen regionale impact
	Slide 81: Recreatiepark de Leistert  De (maatschappelijke) impact
	Slide 82: Recreatiepark de Leistert       Niet alles gaat vanzelf
	Slide 83: Recreatiepark de Leistert       Wat als…..
	Slide 84
	Slide 85
	Slide 86: Recreatiepark de Leistert       Vragen?
	Slide 87
	Slide 88: Recreatiepark de Leistert       Doelgroep na 2027
	Slide 89: Recreatiepark de Leistert       Van zwemmen naar beleven
	Slide 90: Recreatiepark de Leistert       Op weg naar de toekomst
	Slide 91
	Slide 92
	Slide 93:           nu zelf aan de slag! Cases & Workshops Ronde 1  
	Slide 94
	Slide 95
	Slide 96
	Slide 97
	Slide 98
	Slide 99
	Slide 100: Lunch & Ontmoetingen En daarna: cases & workshops ronde 2
	Slide 101
	Slide 102
	Slide 103
	Slide 104
	Slide 105
	Slide 106: Veel plezier met elkaar! Koffie & thee staat klaar in de workshop-ruimtes
	Slide 107
	Slide 108
	Slide 109
	Slide 110
	Slide 111
	Slide 112
	Slide 113
	Slide 114
	Slide 115
	Slide 116: 2025: Toolkit verblijfsrecreatie
	Slide 117
	Slide 119
	Slide 120: Toolkit verblijfsrecreatie
	Slide 121
	Slide 122: Ga naar: menti.com met de code:  1894 8653
	Slide 123
	Slide 124: Welk accommodatietype wordt het vaakst bezocht door de verbindingszoeker?
	Slide 125
	Slide 126: Welke accommodatie heeft de voorkeur voor een Stijlzoeker?
	Slide 127
	Slide 128
	Slide 129: Welke leefstijl verblijft het liefst in een boetiekhotel?
	Slide 130
	Slide 131
	Slide 132: Welke kenmerken van een bungalowpark is belangrijk voor de Harmoniezoeker?
	Slide 133
	Slide 134: Toolkit verblijfsrecreatie
	Slide 135: Toolkit is nu beschikbaar op www.Leefstijlvinder.nl
	Slide 137
	Slide 138
	Slide 139
	Slide 140: Ontwikkelplan Leefstijlvinder
	Slide 141: Wat is jouw keuze voor het volgende verdiepende onderzoek?
	Slide 142: Waar gaan jullie morgen mee aan de slag?
	Slide 143
	Slide 144

