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1986-1999: VOORFASE VAN
ONDERZOEKSDATA + WAARDEN

* Doel: verklaren van koopgedrag

* Van: groepen die door bepaalde behoeften en
motieven worden gedreven (plezier, vitaliteit, \
kracht, status, controle, veiligheid, erbij horen en Yoghurt's | .* Via

Man —te Vrouw

vriendschap) koppelen aan producten, diensten en
merken

Agressie Terugtrekken/

* Naar: waarden en belevingswerelden aan laten oo verdedigen

sluiten op kwantitatieve onderzoeksmethoden
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2000: DE GEBOORTE VAN BSR

Van beweegredenen naar leefstijlen:

Persoonlijkheidsdefinities op basis van waarden

worden in een model gezet in de Brand Strategy
Research Engine

vrijheid
ES
Geloven in jezelf|| Ontplooien Enthousiast Plezier Harmonie
Zelfverzekerd Vernieuwen Sportief Genieten Gelijkheid
Passie Groeien Creatief Verwennen Evenwichtigheid
Ongebonden Avontuurlijk Vriendschap Erbij horen
Vrij Heldendom Gezelligheid Sociaal contact
Onafhankelijk Rebels Ontmoeting Verbondenheid
Eigenzinnigheid Uitdaging Netheid ‘ Betrokken
EGO o Expressief L Ambitie Fatsoen || Hulpvaardig
Sterk karakter Risico Normen ‘ Solidariteit
Erkenning Presteren Warmte Privacy
Prestige Succes Intimiteit Rust
Controle Carriére Liefde & geluk || Ontspanning
Status Rationaliteit Onopvallend Volgzaam Zekerheid
Aanzien Efficiéntie Buitenstaander || Respect hebben || Geborgenheid
Macht Perfectie Teruggetrokken Verdraagzaam Veiligheid
controle o

GROEP
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EXTRAVERT
vrijheid _ T4

PSYCHOLOGISCHE AS
Geeft de omgang

met emoties weer.

Ben je meer ingetogen
of uitgelaten?

EGO o c "« GROEP

SOCIOLOGISCHE AS

Geeft aan hoe een persoon
zich opstelt ten opzichte van
zijn/haar omgeving. Leef je
meer vanuit jezelf of let je
meer op de groep?

L 4 o]
controle ¢ veilig
INTROVERT
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2001: HET EERSTE BSR PROJECT

The proof of the pudding is in the
eating:

Eneco ontwikkeld aan de hand van het
BSR model vier postale mailings:
dezelfde boodschap, een andere tone
of voice en look and feel. Respons stijgt
met 27% ten opzichte van de one size

fits all mailing.

LEEFSTIJLVINDER{



2007: DE EERSTE TOOLKIT ZIET LEVENSLICHT

p'@ur

e Utrecht

Toolkit politie Utrecht

afdeling communicatie

Omgaan met verschillende typen burgers

IE
&

BSR®-model: beleving van politietaken

ledere burger heeft vanuit zij of haar eigen belevingswereld een eigen visie op wat de politie in het kader van

veiligheid zou moeten doen.

vitaliteit

eigen
normen

politie moet de wet handhaven,

(mijn) taken efficiént uitvoeren
en streng straffen
controle
beperkend

openstellend

harmonie

politie heeft een begeleidende
taak in de samenleving en moet

(samen met ons) optreden
tegen verloedering

groeps
normen

politie heeft een opvoedende

taak in de buurt, naar de
kinderen toe (maar moet
zelf ook correct optreden)

protectie
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2010: DOORVERTALINGEN PROFIELEN
\INWONERS + LOCATIES (GIS-KAARTEN)
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2017: ONTSTAAN VAN DE LEEFSTIJLVINDER:

TOERISME EN VRUJE TUD

-

=

Harmoniezoekers Rustzoekers
"Als het maar 4\1)"7!"\\\3 s "Ik b\\)f hiever dicht ba s,
dan dat K ver weq 430."

&

'

Avontuurzoekers
"Ik ontdeK liever \ets
weuws, dan dat K de

massa achterna \oop.'

Plezierzoekers
“IK houd van
P\ffkkrrn waar veel
Sﬂb(ﬂ)vt"

Inzichtzoekers
“IK tvek 4raad myn

egen P\(m."
-~

“ N\

Stijlzoekers
"Work havd,
play hard."

Verbindingzoekers
"Ik zoeK een
ef'nrﬂ'd"'\\\K“, Knusse

sfeev."
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11 PROVINCIES (LOGO’S; ALLE PROVINCIES
BEHALVE NOORD BRABANT)

+ 5 BUREAUS (LOGO’S)
+ LANDELIJKE DATA ALLIANTIE (LOGO)
.. .ONTWIKKELEN LEEFSTIJLVINDER DOOR
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2022: NADRUK OP PRAKTISCHE TOEPASSING
PER THEMA TOOLKIT NATUURBELEVING
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2023: VERDIEPING THEMA'S:
TOOLKIT CULTUUR EN ERFGOED

BN Cultuur- en erfgoedbeleving

TOOLKIT CULTUUR- EN ERFGOEDBELEVING | DEEL 1
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2024: UITBREIDING NAAR MAATSCHAPPELIJKE TRENDS:
TOOLKIT DUURZAAMHEID

Leefstijlvinder duurzaamheid

REE 2
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2024: BSR Al ASSISTENT

* Segmenten beter leren kennen
* Concepten en vragen voorleggen

* Content genereren
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2025: BSR IS BOVENAL EEN METATAAL

vanuit de ogen van de klant

Segmentatie: aantal, typering en omvang

gewenste, doelgroep(en)

Positionering: afstemmen
positionering/waarden op de doelgroep(en)

Interactieve sessies: focusgroepen, Connect

‘op maat’

+ Afstemmen strategie op de gewenste doelgroep(en):

Producten
Bedieningsconcepten

argumenten etc.)
Point of Sale (winkel: uitstraling, personeel, assortiment, etc.)
Internet (look & feel en content)

* Leefstijlscan: wat is het BSR™ profiel van een bepaald
verzorgingsgebied
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2025: LANCERING
TOOLKIT VERBLIJFSRECREATIE

DI Resultaten recreantenonderzoek
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KANSEN 2026: NOG LANG NIET KLAAR

HORECA, GEZONDHEID, WONEN...
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In deze factsheet laten wij met
behulp van foto’s en teksten zien
waar mensen in hun vrije tijd
behoefte aan hebben, als het gaat
om horeca.

Deze factsheet is ontwikkeld door
het Bureau voor Ruimte & Vrije
Tijd, en is gebaseerd op de
Leefstijlvinder van SAMR.

De Leefstijlvinder onderscheidt
zeven leefstijlen, met elk hun
eigen kenmerken.

Elke paar jaar updaten we deze
factsheet. De meest recente versie
kunt u vinden op onze website.

www.ruimteenvrijetijd.nl

Vragen over deze factsheet?
Mail: info@ruimteenvrijetijd.nl

QZ;ZO
ruimte & vrije tijd
onderzoek en advies

ba

|

_______________________________________________________________________________________
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2026: TOEKOMSTDROMEN

* |nterviews

* BSR-Panel

* BSR Agents

* Social Media

* Email contact

* Cadeau/Kaartje

* Aanbieding sturen
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