
THE STORY 
SOFAR…



1986-1999: VOORFASE VAN 
ONDERZOEKSDATA + WAARDEN

• Doel: verklaren van koopgedrag

• Van: groepen die door bepaalde behoeften en 

motieven worden gedreven (plezier, vitaliteit, 

kracht, status, controle, veiligheid, erbij horen en 

vriendschap) koppelen aan producten, diensten en 

merken

• Naar: waarden en belevingswerelden aan laten 

sluiten op kwantitatieve onderzoeksmethoden



2000: DE GEBOORTE VAN BSR

Van beweegredenen naar leefstijlen:

Persoonlijkheidsdefinities op basis van waarden 

worden in een model gezet in de Brand Strategy

Research Engine







2001: HET EERSTE BSR PROJECT

The proof of the pudding is in the

eating: 

Eneco ontwikkeld aan de hand van het 

BSR model vier postale mailings: 

dezelfde boodschap, een andere tone

of voice en look and feel. Respons stijgt 

met 27% ten opzichte van de one size

fits all mailing.



2007: DE EERSTE TOOLKIT ZIET LEVENSLICHT 



2010: DOORVERTALINGEN PROFIELEN 
INWONERS + LOCATIES (GIS-KAARTEN)



2017: ONTSTAAN VAN DE LEEFSTIJLVINDER: 
TOERISME EN VRIJE TIJD



11 PROVINCIES (LOGO’S; ALLE PROVINCIES 

BEHALVE NOORD BRABANT)

+ 5 BUREAUS (LOGO’S)

+ LANDELIJKE DATA ALLIANTIE (LOGO)

…ONTWIKKELEN LEEFSTIJLVINDER DOOR



2022: NADRUK OP PRAKTISCHE TOEPASSING 
PER THEMA TOOLKIT NATUURBELEVING



2023: VERDIEPING THEMA’S: 
TOOLKIT CULTUUR EN ERFGOED



2024: UITBREIDING NAAR MAATSCHAPPELIJKE TRENDS:
TOOLKIT DUURZAAMHEID



2024: BSR AI ASSISTENT

• Segmenten beter leren kennen

• Concepten en vragen voorleggen

• Content genereren



2025: BSR IS BOVENAL EEN METATAAL



2025: LANCERING
TOOLKIT VERBLIJFSRECREATIE



KANSEN 2026: NOG LANG NIET KLAAR
HORECA, GEZONDHEID, WONEN…



2026: TOEKOMSTDROMEN

• Interviews

• BSR-Panel

• BSR Agents

• Social Media

• Email contact

• Cadeau/Kaartje

• Aanbieding sturen



THE STORY 
CONTINUES…
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