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Titel en inhoud: dichte vorm rechts

Kleur element aanpassen

1. Klik op het element om deze 
selecteren

2. Ga naar Vorm-opvullingen kies 
een kleur uit de Aangepaste 
kleuren 

Naast de dia staat meer informatie voer het gebruik van de dia. Zie je dit niet, zoom dan een beetje uit.

LEEFSTIJLEN



Daan Jonas

ω DŜǎƭŀŎƘǘΥ Ƴŀƴ

ω [ŜŜŦǘƛƧŘΥ ом ƧŀŀǊ

ω .ǳǊƎŜǊƭƛƧƪŜ ǎǘŀƴŘΥ !ƭƭŜŜƴǎǘŀŀƴŘ

ω hǇƭŜƛŘƛƴƎΥ ²h

ω ²ŜǊƪΥ ŦǳƭƭǘƛƳŜ

ω {ŜŎǘƻǊΥ L/¢  

ω LƴƪƻƳŜƴΥ ōƻǾŜƴ ƳƻŘŀŀƭ

Socio-demo alleen 
zegt niet genoegé



Wie gaat op vakantie 
naar een huisje in de 

natuur en wie naar een 
wellnesshotel?

Daan Jonas



Daan Jonas

ω bƻǊƳŜƴ Ŝƴ ǿŀŀǊŘŜƴ

ω YƭŜƛƴŜ ƘŜŎƘǘŜ ǾǊƛŜƴŘŜƴƎǊƻŜǇ

ω ²ƻƻƴǘ ƛƴ ŜŜƴ ŘƻǊǇǎƪŜǊƴ

ω DǊƻŜƴŜ ǾƛƴƎŜǊǎ

ω CƛŜǘǎŜƴ

ω 5ƻŜ-het-zelver

ω bǳŎƘǘŜǊ

ω tǊƻƎǊŀƳƳŜǳǊ

Het belang van 
leefstijlinformatie

ω /ŀǊǊƛŝǊŜǘƛƧƎŜǊ

ω ½ŜƭŦǾŜǊȊŜƪŜǊŘ

ω ²ƻƻƴǘ ƛƴ ŜŜƴ ōǳƛǘŜƴƎŜōƛŜŘ

ω ¢Ŝƴƴƛǎ

ω L/¢-manager

ω /ƻƳŦƻǊǘ Ŝƴ ƭǳȄŜ

ω 9ŦŦƛŎƛšƴǘ

ω .ŜƭŜƎƎŜƴ

Daan Jonas



of



Daan Jonas









Tussendia C1

Waardenoefening



Passie

PASSIE



òIk zeg wat ik denk, het 

maakt me niet uit wat 

anderen ervan vindenó 

PASSIE

άLƪ ȊŜƎ ǿŀǘ ƛƪ ŘŜƴƪΣ ƘŜǘ 

maakt me niet uit wat 

ŀƴŘŜǊŜƴ ŜǊǾŀƴ ǾƛƴŘŜƴέ 



Conciërge
CONCIËRGE

PASSIE

άLƪ ȊŜƎ ǿŀǘ ƛƪ ŘŜƴƪΣ ƘŜǘ 

maakt me niet uit wat 

ŀƴŘŜǊŜƴ ŜǊǾŀƴ ǾƛƴŘŜƴέ 



òIk ben blij als iedereen het 

naar zijn zin heeft.ó
CONCIËRGE

PASSIE

άLƪ ȊŜƎ ǿŀǘ ƛƪ ŘŜƴƪΣ ƘŜǘ 

maakt me niet uit wat 

ŀƴŘŜǊŜƴ ŜǊǾŀƴ ǾƛƴŘŜƴέ 

άLƪ ōŜƴ ōƭƛƧ ŀƭǎ ƛŜŘŜǊŜŜƴ 

ƘŜǘ ƴŀŀǊ ȊƛƧƴ Ȋƛƴ ƘŜŜŦǘέ



Teruggetrokken

TERUGGETROKKEN

CONCIËRGE

PASSIE

άLƪ ȊŜƎ ǿŀǘ ƛƪ ŘŜƴƪΣ ƘŜǘ 

maakt me niet uit wat 

ŀƴŘŜǊŜƴ ŜǊǾŀƴ ǾƛƴŘŜƴέ 

άLƪ ōŜƴ ōƭƛƧ ŀƭǎ ƛŜŘŜǊŜŜƴ 

ƘŜǘ ƴŀŀǊ ȊƛƧƴ Ȋƛƴ ƘŜŜŦǘέ



òVegetarisch? Geef mij 

maar gewoon vlees.ó

TERUGGETROKKEN

CONCIËRGE

PASSIE

άLƪ ȊŜƎ ǿŀǘ ƛƪ ŘŜƴƪΣ ƘŜǘ 

maakt me niet uit wat 

ŀƴŘŜǊŜƴ ŜǊǾŀƴ ǾƛƴŘŜƴέ 

άLƪ ōŜƴ ōƭƛƧ ŀƭǎ ƛŜŘŜǊŜŜƴ 

ƘŜǘ ƴŀŀǊ ȊƛƧƴ Ȋƛƴ ƘŜŜŦǘέ

ά±ŜƎŜǘŀǊƛǎŎƘΚ DŜŜŦ ƳƛƧ 

ƳŀŀǊ ƎŜǿƻƻƴ ǾƭŜŜǎέ 











Leeg

22

BSR Specifieke domeinen

BSR 
Vakantie & 
Vrije Tijd

MarketResponsedeed op basis van het BSR-model onderzoek in specifieke domeinen. 
Welke zich onderscheiden op verschillende variabelen. Zo hebben we specifieke inzichten 
en ervaringen in onder andere de volgende domeinen:

BSR 
Energietransitie

BSR 
Stijl/Retail

BSR
Zorg

BSR 
Klimaat & Water

BSR 
Wonen

BSR
Goede doelen BSR

JongerenBSR 
Gezondheid

BSR 
Horeca
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Consumenten bepalen hun keuze voor een vakantie of uitje vooral op basis van wensen, 
motieven en interesses. Daarom heeft MarketResponsevoor elf samenwerkende 
provincies (Groningen, Friesland, Drenthe, Overijssel, Flevoland, Gelderland, Utrecht, 
Noord-Holland, Zuid-Holland, Zeeland en Limburg) de Leefstijlvinder Vakantie & Vrije tijd 
ontwikkeld.

Op basis van BSR is de Nederlandse vakantieganger en recreant opgedeeld in zeven 
doelgroepen. Per doelgroep is uitvoerig beschreven wat de wensen en behoeftes zijn. 
De verschillen op dit gebied zijn verrassend groot. Wij weten hoe deze zeven 
verschillende leefstijlen eruit zien. En we weten ook precies waar de betreffende 
mensen wonen in Nederland. 

Met die kennis en informatie kunnen organisaties in de toeristische en culturele sector 
hun marketing en communicatie afstemmen op de verschillende doelgroepen.

Leefstijlvinder vakantie en vrije tijd 

De ene recreant is 
de andere niet
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