Media strategie,
performance in

Al-first tijdperk



Breaking News

Grootste zoekmachine ter wereld
gaat er anders uitzien: Google
komt met Al-modus

Google voegt vanaf woensdag een nieuwe Al-zoekfunctie toe aan zijn
zoekmachine in bijna vijftig landen en gebieden, waaronder Nederland.
De zogeheten Al-modus biedt volgens Google de mogelijkheid om
dieper in te gaan op vragen.

Techredactie

8 oktober 2025, 11:50

Sinds enige tijd kreeg je bij Google-zoekresultaten al dikwijls Al-antwoorden
op je vragen. Nu is er ook een chatbot-achtige zoekfunctie voor moeilijke
vragen, zoals: Ik zoek een Aziatisch restaurant in Parijs dat niet te duur is,
een vegetarische keuken biedt en zich binnen een straal van 3 kilometer van
het centrum bevindt.

ploaece.



Wat is het direct
merkbare elfect van
deze gamechanger?

e Online zoekgedrag is blijvend veranderd

e Daling in zoekresultaat (SERP)

e Bereik van "Owned" kanalen zal hard en verder
dalen zonder harde ingrepen

e Concurrenten uit onverwachte hoek die beter

scoren op EETA

Hoe blijf je relevant voor je ondernemers en

stakeholders?

plaece.



Fase 1 - Al-search
(roogle:

Bezoekers krijgen geen lijst
met links meer gerangschikt
op SEO waarde en autoriteit,
maar samengevatte
antwoorden.

plaece.



Fase 2 - Al First
Search Google

Vanat woensdag
3 oktober:

Aankondiging uitrol in
36 landen waaronder
Nederland: Al First

uitgerold

plaece.



Al kiest welke contentin die
samenvatting terechtkomt.

Gebaseerd op EEAT
(Experience, Expertise,
Authoritativeness,
Trustworthiness).

plaece.



De nieuwe Al-modus van Google

plaece.



(zeen websites als zoekresultaten meer

O

plaece.



Actief Kiezen voor “alle”

plaece.



Het verschil wordt
hard merkbaar

e Tussen content
e Tussen inhoude
e Tussen ondersc

iInwisselbaar.

en nontent.

Ijk en inhoudsloos.

neidend en

 Tussen menselijk en algoritmisch.

Je moet een topprestatie gaan leveren

als (content)marketeer, over de juiste

tooling en mediastrategie beschikken.

ploaece.



Van SEO naar vertrouwde
bron en content gemaakt
door echte mensen.

In de Al-loze tijd was je site je online voordeur. Nu
fungeert die als een vertrouwde hub. Niemand fladdert
er toevallig naar binnen. Mensen komen bewust. Geen

toevallige bezoekers, maar trouwe volgers.

EEAT rules vanaf nu.

bron: https://www.frankwatching.com/archive/2025/09/29/zero-click-is-een-zegen-voor-contentmarketing/ plaece.



plaece.

Maar het brengt
00k kansen met
zich mee!




speelveld

plaece.



Vindbaarheid wordt
gebaseerd op volledig
andere principes dan

voorheen.

Zelfs Booking.com scoort
volgens de Al-meettools

slechts "medium”

De kansen voor
vindbaarheid voor
bestemmingen zijn groter
dan ooit

plaece.



Hoe speel je
in op deze
ontwikkelingen?

e PESO model als basis van de 360
mediastrategie

 Brand awareness niet alleen ‘in
campagnetijd’

e Naamsbekendheid ‘branded search’ helpt
enorm

 Concurrenten verslaan die uit
onverwachte hoek beter scoren, door in te
zetten op EETA

plaece.



99 Merken die zichtbaar Zijn
in Al én Google search,

hebben een dubbele kans
Op conversie. ?

plaece.



Al verandert het online zoekgedrag:
Wat betekent dit voor jouw mediastrategie?

Investeer
meer in je

Ontwikkel visie Upcycle alle

op een 360 content en
owned

kanalen

graden verrijk met
mediastrategie features

Wordt minder afhankelijk
van Google door meer te
investerenin je eigen
kanalen. Behoud controle
over klantcontactmomenten
en blijf zichtbaar.

Door op de juiste manier je
content de creeren met
kwaliteit en antwoorden op
de vragen van je consument
ben je vindbaar binnen Al-
antwoorden

Focus op alternatieve kanalen
waar jouw doelgroep actief is.
Denk aan social media en andere
platforms waar visuele en
interactieve content het wint

van tekst. plaece.



ploaece.



/.0 omarmen we de strategische kernprincipes

Experience
Ervaring

Laat zien dat je uit

eigen ervaring spreekt,
zodat je content echt
en geloofwaardig
overkomt.

Expertise
Expertise

Toon dat je verstand
van zaken hebt en je

kennis betrouwbaar is.

Authority
Autoriteit

Bouw een reputatie op
als gezaghebbende bron
binnen jouw vakgebied
of regio.

Trust
Betrouwbaar

Wees transparant en
eerlijk, zodat bezoekers
en zoekmachines je
kunnen vertrouwen.

ploaece.



Experience

7.0 kun je Al-zoeken toepassen E van Experience (USG)

Ervaring maakt onze content menselijk en dat is precies wat Al niet kan faken.

Meer focus op /N

ervaringsverhalen
en UGC

ploaece.



Expertise

/.0 kun je Al-zoeken toepassen I van Expertise

Expertise laat zien dat de auteur van de pagina waar de inspiratie op staat kennishouder is.

Duidelijke
informatie over de
auteur en de

kennis die hij/zij in
huis heeft.

ploaece.



Autoriteit

7.0 kun je Al-zoeken toepassen op A van Autoriteit

Wordt de website of auteur erkend als betrouwbaar binnen het vakgebied?

Gastblogs van
Noord-Limburg op
relevante

waardevolle
websites

ploaece.



Betrouwbaarheid

7.0 kun je Al-zoeken toepassen op ‘I’ van 'Trust

Kunnen we de informatie van deze website vertrouwen?

Toevoegen van
reviews en

testimonials van
bezoekers

ploaece.



plaece.

Speel in op de
kracht van branded
search




@ Digital Out Of Home

Radio @

360 aanpak _ o e
stimuleert

branded search

i ' A search campaign
Social Campaig paig

@ Podcasts
Branded Articl€

@ Print magazines

@ Nieuwsbrief advertorials

plaece.



De verschuiving
van focus van
performance naar
branding

e Branded search stimuleren

 Brandherkenning en
vertrouwen

e Invlioed boven de TOFU

Van (75%)
Naar (40% )

plaece.



ploaece.



Op een
merknaam
'LLaag Holland”
word je eerder
gevonden als
o0-10 platform

plaece.



plaece.

Stel een optimale

mediastrategie via
PESO samen




Al-first vraagt om een
360 graden aanpak



Het PESO model: 360 aanpak

Paid/Earned

Influencer marketing

Event marketing & sponsoring
Experiental markting

Paid

Sponsored social media
Display advertising

Search ads

Lead generation campaigns

Owned/Paid

Affiliate marketing

Branded partnerships

Sponsored content on own channels

Owned

Website & blog
Audio, podcasts
Webinar

E-mail newsletters
Apps

Blog

Earned

Authority

Owned

Authority

Optimized, high quality content

Shareable storytelling, people wat to share
Consistent tone of voice and visual identity
Though leadership & expertise

Earned

Used generated content
Media coverage & PR articles
Reviews and testimonials
Word of mouth

Earned/Shared

Brand advocates & fans
Ambassador programs
Charity partnerships

Shared

Organic social

Peer to peer sharings

Social forums & communities
Media sharing platforms

Shared/owned

Social media platforms like
Instagrms, Tiktok, Facebook,
Pinterest, Youtube, etc.

plaece.



Bovenaan in een Al-first wereld

Hoe we met paid campagnes Noord-Limburg zichtbaar gaan houden boven Al-gegenereerde resultaten.

De Al-first zoekresultaten
zorgen ervoor dat het aantal
organische resultaten omlaag
gaat. Met gerichte paid
campagnes blijven we
letterlijk én strategisch
hierboven.

De enige zekere manier op
boven andere resultaten
zichtbaar te blijven

ploaece.



Best practises paid campagnes

Sterke
creatives

Werk met visueel sterke
componenten om
aandacht te trekken en
vast te houden.

Consistente
merkidentiteit

Gebruik consistente
elementen om
herkenning te
versterken in zowel
organisch als paid

Lifestyle
targeting

Gebruik de leefstijlvinder
om paid ads toe te
spitsen op de leefstijl die
voor jouw bestemming
aantrekkelijk is

First-party
data

Gebruik data zoals
websitebezoekers voor
specifieke targeting
zoals remarketing

ploaece.



plaece.

Vanal nu meten we
performance op
cen andere manier




De nieuwe manier van meten

Van Google ranking naar Al visibility toegepast

Al Visibility laat zien hoe vaak ons
merk voorkomt in Al-
gegenereerde antwoorden.

e Laat zien hoe goed Noord-
Limburg zichtbaar is t.o.v.
concurrenten

 Meet de aanwezigheid in
verschillende Al-
zoekmachines zoals Google Al
en Chat-GPT

plaece



Nieuwe KPI's

e Waar wordt op gezocht, Share of Voice vs. Sentiment
maar is nu nog geen |
antwoord op?

e Op welke onderwerpen en
vragen worden onze
concurrenten gevonden? Key Sentiment Drivers

e Tips voor content creatie
0.b.v. deze live data

{E} Brand Strength Factors EJ Areas for Improvement

plaece



Nieuwe inzichten: performing topics

Van SEO ranking op keywords naar bronvermeldingen in antwoorden op vragen

plaece



plaece.

Wat kunnen we
voor je doen om aan
de top te blijven?




Nuimeting

Breng de huidige
zichtbaarheid van jouw
merk in Al-antwoorden in
kaart.

Al visibility en vindbaarheid

Kennissessie

In een interactieve
sessie leggen we uit wat
Al Visibility is, hoe
zoekgedrag verandert
en wat dit betekent voor
jouw merk.

Wat kunnen we voor je doen?

Rapportages

Periodieke rapportages met
Al Visibility Scores, Share of
Voice, topictrends en
aanbevelingen.

Werksessie
contentstrategie
Al first

Werksessie waarbij we
samen werken aan jouw
contentplan

Contentplan Al
first

Ontwikkeling van een
gedetailleerd
contentplan wat zich
richt op gevonden
worden.

ploaece.



UX redesign website en extra features

Wat kunnen we voor je doen?

Redesign UX
website

Zorgen dat jouw website
perfect aansluit op de
huidige Al-vereisten

Content
upcyclen en
creatie

Bloggers netwerk:
vaart makenop de E
van Expertise.

EEAT proof
features

We implementeren de
features om in Al
resultaten te komen
voor op de website.

Al assistent en
Al search op
eigen website

We zetten zoekfunctie
per direct om naar Al
search

ploaece.



Mediastrategie, mediaplanning en buy

Wat kunnen we voor je doen?

Deep dive sessie
Mediastrategie

Kennis van PESO en
mediaplanning en
mediabuy strategieen

Earned

Whitepap
Video
. Podcast
! E-book
Infograpt

Mediastrategie
op maat

Ontwikkeling van een
360 mediastrategie en
mediaplan 2026 op maat.

Mediaplanning en
advertising advies

We stellen een mediabuy
plan op o.b.v. inside kennis
travel inventories

Mediabuy:
We kopen
mediaruimte in

We onderhandelen de
laagste tarieven voor
het meeste effect

ploaece.



Performance en monitoring tools

Wat kunnen we voor je doen?

Kennissessie
monitoring en
performance

Van KPI's tot een
gestructureerd meetplan

Inrichting
Monitoring tools

We richten tools als
Semrush en Looker Studio
op maat voor je in

Performance
rapportage

We stellen aan de hand
van nieuwe KPI's
rapportages voor je op

Benchmarks en
seasonal
rapportages

We sturen per periode
benchmarks en
resultaten toe

ploaece.



