
On brand
podcasten
Hoe je moeiteloos de
aandacht vasthoudt en zorgt
voor verbinding met je merk.



Even
Voorstellen 



Een paar
vragen.... 



Een beeld zegt meer dan 1.000 woorden?

Bron: Warc

Geldt dit ook voor je
merk? 



Een beeld zegt meer dan 1.000 woorden?

Bron: Warc, 2020

Merkherkenning is
bij audio 8X hoger

dan bij beeld. 



Waarbij is onze aandachtspanne het langst?

Bron: Warc
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Investeringskloof

Bron: Warc, 2020

In 2021 besteedden
consumenten 31% van 

hun mediatijd aan audio.
Slechts 8% van het

mediabudget ging naar audio.  



Er zijn al
zoveel
podcasts.....



Er zijn wereldwijd:

Meer dan 2 biljoen Instagram accounts actief.
En meer dan 1 biljoen TikTok accounts.
114 miljoen YouTube channels.
 En 4 miljoen podcastshows.

Bron: Buzzsprout / Google
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Er zijn wereldwijd:

Meer dan 2 biljoen Instagram accounts actief.
En meer dan 1 biljoen TikTok accounts.
114 miljoen YouTube channels.
 En 4 miljoen podcastshows.

Van die 4 miljoen, heeft slechts 400.000
shows iets nieuws geplaatst de
afgelopen 90 dagen. 

Van die 4 miljoen, is 80 - 90% een
praatpodcast. 

Bron: Buzzsprout / Google



Luistercijfers in Nederland Bron: MarktEffect, De Podcastmonitor, 2024
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Het enige medium dat je
kunt gebruiken, terwijl je

iets anders doet.

Bron: MarktEffect, De Podcastmonitor, 2024



Branded
podcasts
Cases, inspiratie en handvatten 



Hoe je
storytelling in

een podcast
on brand inzet  



Case 
van KLM 

 



Case: KLM The Journey 

Als je wilt laten zien hoe mooi de
wereld is, dan is het logisch om dat in
beeld te doen. 

Dat doet KLM ook op al haar kanalen. 



Case: KLM The Journey 

Wat kun je in audio doen, dat
aanvullend is op je andere kanalen?



Case: KLM The Journey 



Vind een domein, dat
interessant genoeg is
om verhalen te
vertellen. Voor je merk
en de luisteraars. 

Oefening



Case 
Visit Groningen   

 



Case: De Provincie 

Ontdek wat je hebt. Het hoeft niet altijd
groter, beter, spectaculairder. 

Hoe maak je uniek, wat misschien
alledaags lijkt?  



Hoe kan de uitwerkingsvorm
bijdragen aan je strategische
uitgangspunt?

Case: De Provincie, een microcast 



Case: De Provincie, een microcast 



De voordelen van een microcast

Meer focus
Meer content

Minder productietijd
Aanhaken op dagelijks ritueel 



Denk in formats,
voordat je nadenkt
over onderwerpen en
sprekers. 

Oefening



Luisterwandeling vult dorpje Oudeschip
85 mensen per dag, 11 dagen lang.



Case 
De Laatste Dans

 



Hoe een
podcast
onbedoeld
toerisme op
gang bracht  



Case: De Laatste Dans



Case 
Lagelieder

 



Erfgoed: vergeten volksliedjes staan centraal 

Tip: 

Geef makers artistieke vrijheid
(en dit geldt niet alleen voor audio.)



Erfgoed: vergeten volksliedjes staan centraal 



Hoe zit het met je
erfgoed? Dit hoeft niet
altijd groots te zijn, maar
kan zo klein zijn als een
liedje, of een mythe. 

Oefening



Tot slot: ga je de Sint Jan nog in? 

Tip 750 jaar 
koorzang



Zorg dat je nadenkt
hoe je audio
verankerd in de
fysieke ruimte. 

Laatste tip!



Vragen? 



Insiders maakt
al 25 jaar jouw
bestemming
buitengewoon.


