
Tijd voor een
redesign?
Zo gaat een redesigntraject
in zijn werk.



Hands up🤚
als jouw website
gelanceerd is voor 2021



Hands up🤚
als jouw website geen grote visuele
of strategische verandering heeft
ondergaan sinds 2021



De gemiddelde levensduur
van een destinatiewebsite
is 3 tot 5 jaar



2020 called...



De functionaliteiten
en mobiele werking

zijn verouderd.

Onze doelen,
doelgroepen en

ambities zijn
veranderd.

Het merk is
aangescherpt en 
dit zie je online 

niet terug.



Welke pageparts en
modules verrijken?

Welke nieuwe
inrichting en

(content)strategie
past?

Welke
designaanpassingen

brengen het merk
tot leven?

Elk redesigntraject legt andere accenten, maar het
resulteert altijd in een eigen & anno nu website.



Deze reis maken we samen.

structuurstrategie design realisatie

strategiesessies

contentstrategie

expertsessies

structuursessie

navigatiestructuur

coremodel en
uitwerkingen

designtrends

best practices

responsive design

gefaseerde
realisatie

contentcreatie

livegang 🍾



Fase 1: 
strategie
Case: Maastricht Marketing
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Is jouw strategie nog actueel?

Wat is het DNA en wat zijn de unieke kernwaarden van jouw bestemming?

Op welke afgebakende doelgroep richt jij jouw communicatie?

Wat zijn jouw strategische doelstellingen en online KPI's?

Welke thematische verhalen zet jij in de online etalage?

Hoe zet je contentformats op verschillende niveaus in?



Archetypes voor merkvernieuwing

Een bril om door naar (content)strategie te
kijken. 

 Merken zijn net mensen. Ook merken hebben een
persoonlijkheid. De Brandarchetypes van de
Zwitserse psychiater Carl Jung helpen om een
destinatie als merk te duiden en vervolgens
authentieke, consistente en herkenbare content
te creëren. 



Welk type bezoeker wil je aantrekken?



Maastricht Marketing
Contentstrategie vanuit de minnaar
en held voor de stijlzoeker

Persoonlijke touch

Heartbeat
playlists short video

bezoekersmomenten

influencer
x reisgids

Slow routes



Fase 2: 
structuur
Case: VisitBrabant
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Is de website structuur nog actueel?

Wat zijn de top 5 belangrijkste pagina's voor jouw website bezoeker?

Wat zijn de top 5 belangrijkste pagina's voor de organisatie om doelen te bereiken?

Bestaat jouw navigatiestructuur enkel uit corepages: combinaties van de top 5's?

Ken jij de customer journey van verschillende bezoekers? En neem je met 
de website bewust een plek in?

Gebruik je vaste paginatypen afgestemd op de bezoeker en het paginadoel?

Verwerk je inzichten uit Google Analytics en zoekgedrag in de website inrichting?



Zo ga je weer terug naar de core

De Core is waar je doelgroep vindt waar zij naar op zoek
zijn en waar je als organisatie de business goals behaalt. 



VisitBrabant
Flows voor meertalige
doelgroepen



Fase 3: 
design
Case: Noordwijk Marketing
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Is het design nog actueel?

Is het design mobile first, geoptimaliseerd voor de mobiele bezoeker?

Houdt het design rekening met de criteria voor digitale toegankelijkheid?

Zijn alle benodigde features beschikbaar in het eigen design?

Speelt het design in op lange termijn trends & ontwikkelingen in grafisch design?

Heeft het design de juiste uitstraling, passend bij de doelen, doelgroepen en het merk?



Optimalisaties voor mobiel gebruik



Tal van nieuwe features



Noordwijk Marketing
Kleine visuele aanpassingen met
groots effect



Sparren met een Insider?

Simone 
Maas
Strategie

Concepting

Design

Contentcreatie

Pascal
Vleugels

Mariska
Bors

Anne-Floor 
van Nunen

Neem contact op met jouw Single Point of Contact



Under construction
Welk onderdeel van jouw website of
(online) strategie is wel toe aan een re-do?


