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De campagne ‘We zien u graag in Roosendaal’ heeft zeer positief uitgepakt. We hebben twee
video's onder de aandacht gebracht: een video gericht op winkelen en horeca (binnenstad)
en één gericht op de activiteiten in Leisurepark Roosendaal. Beide hebben bovengemiddeld
gepresteerd op het gebied van betrokkenheid en conversie. 

Daarnaast heeft de campagne gezorgd voor aandacht van BN de Stem dat een artikel
schreef over de actie met de titel: Roosendaalse binnenstad ‘overstroomd’ door Belgen: ‘Ge
hoeft niet ver weg om het goed te hebben, hè’

Het totaal bereik van de
campagne

Het aantal unieke weergaven
van de campagne

Onafgebroken
videoweegaven

Roosendaal als aantrekkelijke bestemming voor een dagje uit tijdens de Belgische
feestdagen (OLV Hemelvaart en Moederdag). Het online doel was de video's aan een
zo groot mogelijke groep te tonen.

Belgische bezoekers van Essen tot Antwerpen Zuid. De geschatte doelgroep ligt
tussen de 600.000 – 700.000
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Roosendaal Citymarketing: campagne om bezoek aan Roosendaal te stimuleren
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