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Update en stand van zaken december 2025

Å Subsidieaanvraag 2026 provincie Utrecht ς Toegekend! 

Å 8 gemeenten (van Bunschoten tot Ede) ondersteunen en 
cofinancieren de realisatie van het plan

Å Grebbelinie campagne was dit jaar echt op stoom. Prachtige 
resultaten geboekt en veel gedaan. Maar we zijn nog niet klaar!

TERUGBLIK CAMPAGNE 
MERKVERSTERKING GREBBELINIE 2025



FOLDER HERZIEN
Ą Nieuwe kaartmet vernieuwdefietsknooppunten. 
Ą Geactualiseerdetekstenen beelden
Ą Nieuwe locatiestoegevoegdin samenspraakbetrokkengemeenten

Oplage10.000 stuksςbij minimaal 110 VVV informatiepunten en toeristische locaties binnen de regio Utrecht.



NIEUWE WEBSITE LIVE 

Sindsdezezomerheeft de Grebbelinieeeneigen website met 
eenherkenbarehuisstijl. 

De site presenteertde volledigeregio, inclusief
bezienswaardigheden, routes en activiteiten.

Totaalactievegebruikersopdegrebbelinie.nl: 10.002
TotaalactievegebruikersGrebbeliniepagina'sopdeheuvelrug.nl: 
25.280

Meestbekekenpagina: Fietsen& wandelen



FIETS4DAAGSE ς GREBBELINIE EDITIE

Tijdensde eersteUtrechtseFietsvierdaagse, die 
begin septemberin Leusdenplaatsvond, stondéén
van de etappesvolledigin het tekenvan de 
Grebbelinie. 

Ruim350 deelnemersgenotenvan bijzondere
locatiesalsde Museumbunker, het Grebbelinie
BezoekerscentrumenaǳǎŜǳƳ DǊŜōōŜƭƛƴƛŜ ƛƴ Ωǘ 
Vizier. 



MARKETING CAMPAGNE 2025



ONLINE CAMPAGNE

ÅMeta (Facebook & Instagram): juni t/m oktober. Gerichteonline campagne. Bereik van ruim 6 miljoen
mensen. 

ÅHet verhaalvan de Grebbelinie doorlopendzichtbaaralsvast onderdeelvan de regiocampagne.

Å2 x online promotievia DPG Media: seamless carrousels en video's. Met 320.000 impressieseneen
bovengemiddeldeklikwaardevan 0,73%voorde carrousel in flight 1 en 273 duizendimpressiesvan de 
video. In flight 2 zagenwe nagenoegdezelfdecijfers, met uitschieternaar0,94% klikwaardevan éénvan de 
ingezettecarrousels. 



DPG MEDIA ς INDEBUURT ONLINE ARTIKELEN
Redactioneleartikelenop IndebuurtAmersfoortenEde

Amersfoort: 1.102 pageviews tijdensflight 1, 1089 in flight 2.

De artikelenwordenbijnageheelgelezen.

Ede: 662 pageviews tijdensflight 1 en 4.320 (!)

in flight 2. 



ONLINE MEDIA & INFLUENCERS

ÅIn 2025 ruim aandacht voor Grebbelinie en omgeving d.m.v. 
inzet online media en influencers.

Å4 online publicaties gerealiseerd bij o.a. online platformen 
Bier & Appelsap & kidsproof. 

ÅInzet van 3 verschillende influencers met als resultaat mooie 
publicaties en beeldmateriaal.

ÅInzet van nieuw beeldmateriaal t.b.v. online campagnes. 



CROSSMEDIA CAMPAGNE RTV UTRECHT

Met een crossmediaal bereik van 76% in de provincie 
Utrecht en wekelijks 250.000 radioluisteraars en 800.000 
tv-kijkers, sluiten de media van RTV Utrecht uitstekend 
aan bij onze doelgroepen. Zo zetten we de Grebbelinie 
stevig op de kaart in de provincie Utrecht en Midden-
Nederland.

Intensieve crossmediale samenwerking (radio, TV, online) 
met RTV Utrecht om de naamsbekendheid van de 
Grebbelinie verder te vergroten:
Å In september en oktober intensieve campagne via 

Radio M Utrecht, RTV Utrecht TV en online 
videobanners.

Å Dit omvatte o.a. 300 radiospots op Radio M Utrecht, 
720 televisiespots op RTV Utrecht TV en ruim 
550.000 online vertoningen via website en app.



OFFLINE CAMPAGNE
Met mooie advertenties en publicaties in offline media 
is er een mooi en divers bereikt gecreëerd voor de 
Grebbelinie. 

ÅWandelmagazine: Met een lezersbereik van 24.500 is 
het unieke verhaal van de Grebbelinie gedeeld met 
een betrokken publiek van wandelliefhebbers.

ÅRecreatiekrant: Oplage van 30.000 exemplaren, 
verspreid via toeristische locaties in de provincie 
Utrecht.

ÅHollands Glorie: Met een lezersbereik van 90.000 is 
het verhaal van historisch erfgoed in de natuur onder 
de aandacht gebracht bij erfgoed- en 
cultuurliefhebbers.

ÅAdvertentie in de krant Trouw van juli met een 
gemiddeld lezersbereik van 325.000 lezers. 



GREBBELINIE IN DE MEDIA
ÅPersbewerking: 3 persberichten uitgestuurd
Ą Ontdek de Grebbelinie per fiets: drie nieuwe routes onthuld
Ą Nieuwe website bundelt voor het eerst alle verhalen van de Grebbelinie
Ą /ƘŜǉǳŜ Ǿŀƴ ϵтΦллл ǾƻƻǊ ƘŜǊǎǘŜƭ ǳƴƛŜƪŜ ƭƻƻǇƎǊŀŀŦ ōƛƧ DǊŜōōŜƭƛƴƛŜ ƛƴ ƘŜǘ ǾƛȊƛŜǊ

ÅVooral het persbericht aangaande de fietsroutes is veelvuldig opgepakt  door regionale en vakmedia.

ÅGeschat bereik free publicity*: 35.000 ς 84.000 lezers

* Deze schattingen zijn gebaseerd op bereik views/lezers × een veronderstelde CPM. Echt commerciële mediawaarde kan hoger of lager zijn gebaseerd op bijkomende factoren.



GREBBELINIE INTEGRAAL ONDERDEEL VAN  
JAARROND REGIONALE CAMPAGNES

Maar ook:

ÅDPG advertenties

ÅBlogs via Bier & Appelsap en Kidsproof

ÅOnline artikelen Hollandse Glorie, 
Indebuurt en Dagjeweg.nl



PROMOTIE VIA REGIO CAMPAGNES
Å Integratie thema Grebbelinie in provinciale Waterlinies website en marketingvisitutrechtregion.nl
Å Grebbelinie belangrijkthema in (inter)nationale campagnes ŀƭǎ ϥYŀǎǘŜƭŜƴ Ŝƴ .ǳƛǘŜƴǇƭŀŀǘǎŜƴΩΣ ΨƧŀŀǊǊƻƴŘ 
ŎŀƳǇŀƎƴŜ ±¦wΩ Ŝƴ ΨReason to cycle ŎŀƳǇŀƎƴŜΩΦ 

Å Voorbeelden: 
- Influencer Grebbelinie Zuid route gefiets ς bereik van 10.005 lezers in de eerste 3 maanden na publicatie
- Bezoek Duitse Influencer aan Fort a/d Buursteeg met oplage van 100.000. 



VERVOLG CAMPAGNE T/M EIND 2025
ÅDrie publicaties in Bike Explorer en in Wandel magazine over verschillende fiets- en wandelroutes. 

Bereik per editie: 30.000 lezers (10.000 exemplaren). + verspreiding tijdens de Fiets & wandel beurs: 
17.000 exemplaren.

ÅInfluencer campagne met Kidsproof: nieuwe speurtocht Grebbelinie museum

ÅSocial media campagne winteractiviteiten.



TOELICHTING PLANNEN 2026



AANDACHTSPUNTEN EN FOCUS 2026

1. Vergroten van de naamsbekendheid en aantrekkingskracht van de Grebbelinie als recreatief-
toeristische bestemming. Hierbij krijgen belangrijke bezienswaardigheden extra aandacht.

2. Het verbinden van ondernemers, stichtingen en de provincie en gemeenten op de Grebbelinie. 
Het behouden van een sterk netwerk, samenwerking en brainstorm momenten.

3. Een eenduidige, uniforme uitstraling van de Grebbelinie met voldoende informatie, 
bewegwijzering en herkenningspunten.



WAT GAAN WE O.A. DOEN IN 2026:

ÅStorytelling via nieuwe fotografie en video's, maar ook via influencers en publicaties

ÅVanuit het lopende plan: ontwikkeling van Podwalks en het uitrollen hiervan

ÅIn samenwerking met Routebureau Utrecht nieuwe wandel- en fietsroutesontwikkelen 
zoals het Grebbelinie pad.

ÅOnline marketing via 'owned' kanalen van RBT Heuvelrug & Vallei en externe campagnes 
via media als DPG Media en Google advertising. 

ÅAanpassen en verspreiden van de Grebbelinie folder

ÅOnline marketing; doorontwikkeling website, zoekmachine optimalisatie

ÅOffline marketing: advertenties/campagnes via special interest magazines en (regionale) 
radio en tv 

ÅDe Grebbelinie toolkit  voor ondernemers

ÅOnderzoek naar Grebbelinie event



HOE KAN IK ALS PARTNER AANSLUITEN BIJ DE 
CAMPAGNE? 



WAAROM PARTNER WORDEN?
Met een investering van 350 euro per jaar:

ÅBen je onderdeel van een campagne met 140.000 euro budget voor o.a. 
marketing en promotie;

ÅBouw je mee aan een sterke en beleefbare Grebbelinie;

ÅZorgen we er samen voor dat de Grebbelinie en bijbehorende 
cultuurhistorische partijen en natuurgebieden behouden blijven;

ÅBrengen wij jouw bedrijf, organisatie, evenementen, arrangementen en overige 
activiteiten onder de aandacht in offline en online media.

Meer weten over de campagne en deelnemen? Ga naar: 

bit.ly/Merkversterking-Grebbelinie



TOELICHTING PLANNEN REGIODEAL
MERKVERSTERKING GREBBELINIE


