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PROGRAMMA
Netwerkbijeenkomst najaar 2025

Ontwikkelingen verblijfstoerisme.

Uitkomsten ondernemerspanel.

Projecten en campagnes.

Kort intermezzo

Toelichting strategie en positionering 2026 - 2030.

Sneak preview.

Borrel en hapjes



10 jaar RBT Heuvelrug & Vallei
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EEN BLIK OP HET JUBILEUMJAAR 



MAAR EERST HET VERNIEUWDE TEAM…
We staan voor je klaar!
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Lianne Koorman
marketeer

Yael Cohen 
marketeer

Laura Slaa
marketeer 

Renske 
van den Broek

coördinator marketing

Robbert 
Schuurmans 

directeur

Liza Gerritse
coördinator 
partnerships

NIEUW NIEUW

Nienke 
van Unen
stagiaire



AFSCHEID LAURA NIEUWENHUIS
Einde van een tijdperk!
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VERBLIJFSTOERISME EN BEZOEK 
IN NEDERLAND EN UTRECHT



Groei met circa 2,7% richting 53 miljoen verblijfsgasten 
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VERBLIJFSTOERISME IN NEDERLAND 2025 

• Vakantie in eigen land blijft populair.
• Aandeel dat 15 nachten of langer in Nederland 

vakantie viert, is verdubbeld (4% naar 8%).
• Toenemende populariteit kampeervakanties 

(+11%).
• Uitdaging: verder stijgende prijzen.

Binnenlands toerisme: 30 miljoen (+1%)

• Groeit harder dan verwacht (2024 +4,8%). 
• 80% uit Europa, waarvan 40% uit Duitsland.
• Hogere volumes vanuit Dui (+3,5%) en BE (+2,5%)
• Mooi weer is bepalend bij vakantiekeuzes 

(zonnig weer betekent meer Duitse toeristen).

Internationaal toerisme: 22 miljoen (+5,1%)



NETWERKEVENT NAJAAR 2025 8

VERBLIJFSTOERISME IN NEDERLAND BLIJFT STIJGEN 
2035: 61 miljoen verblijfsgasten: +12 miljoen gasten t.o.v. 2023 (+24%) (voorspelling NBTC en CELTH)

• Binnenlandse gasten +4 miljoen.

• 54% van bezoek uit eigen land.

• Groei binnenlands toerisme sterker dan 
verwacht Perspectief 2030.

Binnenlands toerisme: 33 miljoen (+13%)

• Internationale gasten +8 miljoen. Groei zwakt af. 

• 46% van bezoek uit buitenland.

• Spanje is de sterkst opkomende herkomstmarkt 
(verdubbeling aantal gasten).

Internationaal toerisme: 28 miljoen (+39%)



2023 - 2035: groei van 25%, meer dan 0,5 miljoen extra gasten (voorspelling NBTC en CELTH)
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BEZOEK IN UTRECHT 

• Meer bestedingen en 
werkgelegenheid.

• Spreiding van bezoekers.

• Stimuleren duurzame 
toerismeontwikkeling en 
balans.

• Passend aanbod voor 
inwoners en toeristen. 
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UITKOMSTEN ONDERNEMERSPANEL 
HOE WAS HET IN DE REGIO 

HEUVELRUG & VALLEI IN 2025?



ONDERNEMERSPANEL
Wat doet het ondernemerspanel?
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• Groep betrokken partners, ondernemers actief in 
recreatie, toerisme, gastvrijheid en cultuur.

• Paar keer per jaar vragenlijst over belangrijke 
onderwerpen en thema’s.

• Bestaande uit o.a. verblijfsaccommodaties, 
horeca, cultuur, erfgoed, musea. Breed spectrum 
vertegenwoordigd vanuit de regio.

• Vergelijkbaar met de samenstelling van de 
sector in de regio.

• Bijdragen aan vergroten kennis? Sluit je aan bij 
het panel! Mail naar: marketing@rbt-hv.nl 

mailto:marketing@rbt-hv.nl
mailto:marketing@rbt-hv.nl
mailto:marketing@rbt-hv.nl


TOERISTISCH SEIZOEN 2025 
Hoe was het in de regio Heuvelrug & Vallei?
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• Algemene trend: goed seizoen ondanks 
wisselvallig weer.

• Topmaanden: mei, juni, september; 
juli en augustus matig door regen.

• Verlenging seizoen: 41% ziet meer bezoekers 
in voor- en najaar.

• Evenementen en zakelijke markt dragen bij aan 
ontwikkeling schouderseizoen.

Beschrijving seizoen

• Kostenstijgingen 
(personeel, energie, belastingen).

• Structureel tekort aan (seizoens)personeel, 
vooral horeca en logies.

• 59% noemt personeel als belemmering voor 
groei.

• Btw-verhoging (9% → 21% in 2026).

• Onvoorspelbaarheid van weer.

• Concurrentie met het buitenland.

• Onzekerheid door wolven.

Veelgenoemde uitdagingen
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OMZETONTWIKKELING
De algemene trend is stabiel tot licht stijgend

• 43% van de ondernemers zag 
een lichte groei in omzet/bezoek. 
29% bleef stabiel.

• Belangrijkste invloeden:

- Goed voorjaarsweer.

- Stijgende personeels- en energiekosten.

- Invloed van berichtgeving over de wolf, die bij sommige 
bedrijven leidde tot annuleringen en omzetverlies.

• Naweeën corona hebben gezorgd 
voor meer binnenlands toerisme, 
maar ook kritischere gasten.
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BEZOEKERS IN DE REGIO
Overwegend Nederlandse bezoekers (90-95%), groei uit Duitsland en België

• Bezoekers vooral: gezinnen met kinderen, 
50+ stellen (wandelaars en fietsers) en 
zakelijke gasten. Zakelijke bezoekers blijven 
relevant voor hotels en landgoederen.

• Motieven: natuur, fietsen, wandelen en cultuur 
(kastelen, buitenplaatsen).

• Bewoners van de regio worden door de 
meerderheid als belangrijke doelgroep gezien,  
vooral voor horeca, evenementen en lokale 
activiteiten.
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TRENDS
Ondernemers signaleren duidelijke trends

• Bezoekers zoeken rust, natuur en authenticiteit.

• Korte verblijven (1-3 nachten) nemen toe. 
2 tot 7 dagen is de meest gangbare verblijfsduur

• Groeiende vraag naar duurzame en betekenisvolle 
ervaringen (“echte verhalen”, “natuurbeleving”).

• Bezoekers zijn prijsbewuster en veeleisender, 
letten op kwaliteit, duurzaamheid en comfort.

• Meer vraag naar vleesvrije producten.



AANWEZIGHEID WOLVEN
Zorgen en onduidelijkheid
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• Het wolventhema speelt sterk in de regio. Veel 
ondernemers (50%) ervaren een beperkt tot 
merkbaar effect op bezoekersaantallen en imago.

• Concrete gevolgen:
- Angst of vragen bij gasten.

- Minder wandel- of fietstochten in bepaalde gebieden.

- Annuleringen, minder reserveringen en last-minute bezoek

• De communicatie over de wolf wordt als 
onvoldoende ervaren:
- Onduidelijke of tegenstrijdige overheidsboodschappen.

- “Pas op voor de wolf”-borden worden als schadelijk 
voor het imago gezien.

- Wens voor duidelijke, eenduidige informatie.

Foto: durven we een foto van 
matrixborden, wolf en flyer over 
wolven hier te laten zien?



UITDAGINGEN EN KANSEN 2026
71% positief over komend seizoen (binnenlandse groei, korte verblijven, duurzaamheid)
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• 24% verwacht stagnatie (koopkracht en kosten).

• Kansen: samenwerking, zakelijk toerisme, 
duurzame voorzieningen.

• Het sentiment is voorzichtig positief maar bezorgd:
- Men verwacht lichte groei in bezoekers, mits geen nieuwe 

beperkingen of “wolf waarschuwingen”.

- Grote zorg over de BTW-verhoging, die volgens velen 
“een klap voor de sector” wordt.

• Ondernemers willen blijven investeren in:
- Kwaliteit, duurzaamheid en vernieuwing van aanbod.

- Verbouwingen en restyling van accommodaties.



SAMENWERKING EN TOEKOMST
Gebiedsmarketing en verbinding

NETWERKEVENT NAJAAR 2025 18

• De samenwerking met RBT Heuvelrug & Vallei 
krijgt een waardering van gemiddeld 4,5/5. 
Ondernemers noemen RBT Heuvelrug & Vallei 
zichtbaar, actief en verbindend.

• Wensen voor de toekomst:
- Meer promotie (socials, grote campagnes en andere 

mediakanalen zoals regionale radio en TV)

- Sterkere lobby rond BTW-verhoging en natuurbeleid.

- Bespreekbaar maken wat de uitdagingen zijn. 

- Uniforme bewegwijzering voor de wandel- en fietsroutes.

• Partners vragen RBT Heuvelrug & Vallei 
om te blijven inzetten op:
- De kracht van de regio: natuur, kastelen, rust, ruimte.

- Eenduidige communicatie bij gevoelige thema’s 
(wolven, BTW, natuur).

- Collectieve campagnes en zichtbaarheid als alternatief voor 
buitenlandse bestemmingen en bijvoorbeeld De Veluwe.



CONCLUSIE
Het toeristisch seizoen van 2025 was goed maar grillig

NETWERKEVENT NAJAAR 2025 19

• De sector toont veerkracht maar blijft kwetsbaar.

• Groei komt uit kwaliteit, niet kwantiteit.

• Personeelstekort en kostenstijging zijn grootste 
uitdagingen.

• Regionale samenwerking is essentieel voor 
toekomstbestendigheid.

• De uitkomsten bevestigen de koers van de 
Strategie 2026-2030: “Bloei in plaats van groei”.

• Samengevat:
De Heuvelrug & Vallei blijft een geliefde 
bestemming, maar ondernemers vragen 
om duidelijkheid, samenwerking en 
stabiliteit om toekomstbestendig te blijven.
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PROJECTEN EN CAMPAGNES 
2025



‘ALWAYS ON’ REGIOCAMPAGNE
Jaarrond promotie op alle regionale thema’s
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• Een overkoepelende campagneaanpak 
t.b.v. het totaalaanbod Heuvelrug & Vallei.

• Thema: 
Als je écht van buiten houdt.

• Subthema / pay-off:
Ontdek wat de Heuvelrug met je doet! 

• Onderwerpen o.a.: 
- Fietsen & wandelen

- Vakantie #opdeheuvelrug

- Kastelen en buitenplaatsen

- Grebbelinie

- Winter #opdeheuvelrug

• Sterkere en herkenbare (branding) campagne.

• Minder versnippering.

• Collectieve inkoop media en middelen, 
groter bereik tegen lagere kosten.

• Crossmedia inkoop advertising en 
PR/free publicity.

• Jaarrond regiopromotie op alle thema’s 
(always-on).

• Efficiëntere inzet van budget.

De voordelen



‘ALWAYS ON’ REGIOCAMPAGNE
Jaarrond promotie op alle regionale thema’s
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MERKVERSTERKING GREBBELINIE
2025 De Grebbelinie in het vizier!

• De Grebbelinie is één van de drie Utrechtse 
waterlinies: een uniek landschap vol verhalen. 

• In 2022 het project 
Merkversterking Grebbelinie gestart. 

• Plan en subsidieaanvraag provincie Utrecht, 
meerjarig plan t.b.v. ontwikkelen 
recreatief/toeristische bestemming.

• Meerjarige marketingcampagne.

• Samenwerking met 9 gemeenten, provincie 
Utrecht en partners.
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MERKVERSTERKING GREBBELINIE
2025 De Grebbelinie in het vizier!

• Online campagnes en influencers.

• Print campagnes. 

• Samenwerking RTV Utrecht 
(radio, TV en online campagne).

• Nieuwe folder Grebbelinie.

• Nieuwe website 
www.opdegrebbelinie.nl

• Samenwerking Utrechtse 
Fiets4Daagse Grebbelinie-editie.

• Netwerkevent: Grebbelinie 
Ontbijt 11 december.

http://www.opdegrebbelinie.nl/
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KASTELEN EN BUITENPLAATSEN 2025
Kracht van de regio: bezoek- en beleefbaar cultureel erfgoed

• De campagne Kastelen & Buitenplaatsen 
2025 versterkt de positionering van Utrecht als 
dé kasteelregio van Nederland. 

• Richt zich op bezoekers uit Nederland, Duitsland 
en Vlaanderen, benadrukt de unieke combinatie 
van natuur, geschiedenis en beleving. 

• Belangrijkste doelstellingen:
- Naamsbekendheid Utrechtse kastelen en 

buitenplaatsen verder vergroten.

- Investeren in online vindbaarheid en optimaliseren 
content (SEO / SEA).

- Offline informatievoorziening en gastvrijheid.

- Spreiding van drukte (seizoenen) en duurzaam vervoer.



• (Inter)nationale online campagnes 
en influencers: NL, Dui en BE.

• Doelgroep: interesse in cultuur, 
natuur, fietsen.

• Nationale en regionale campagne: 
DPG Media, Indebuurt 
(Utrecht/Amersfoort).

• 24 uur langs kastelen, 5 blogs tot 
eind 2025 op verschillende 
thema’s.

• Print: o.a. dagbladen, Fietsactief.

• Nieuwe kastelen en 
buitenplaatsen folder (Booqi).

• Kastelenontbijt

• Netwerkevent 20 november
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KASTELEN EN BUITENPLAATSEN 2025
Kracht van de regio: bezoek- en beleefbaar cultureel erfgoed.
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ZAKELIJK #OPDEHEUVELRUG
Vergaderen in het groen helpt: hogere concentratie, frisse ideeën en sterker teamgevoel!

• Zakelijk toerisme is goed voor bijna de helft van 
de toeristische inkomsten in de regio. 

• Branding boven conversie.

• Marketingcampagne print, online advertising, 
print, focus op free publicity en storytelling. 

- Linkedin

- DPG Media netwerk. Verschillende titels en merken.

- EW Magazine, Meeting Magazine 
(artikelen en online banners). 

• Netwerkevent 4 november: De Soester Duinen.

• Kleine en grote bedrijven/organisaties, 
verschillende regio’s (focus Randstad), 
verschillende functies (projectmanager, 
eventplanner, coördinator).

• Jaarrond online campagne LinkedIn op 
verschillende thema’s:

- Vergaderen in de natuur.

- Vergaderen met groene impact.

- Out-of-the-box vergaderen.

- Vergaderen met origineel pauzemoment.

Doelgroepen en thema’s
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ZAKELIJK #OPDEHEUVELRUG 2025
Vergaderen in het groen helpt: hogere concentratie, frisse ideeën en sterker teamgevoel!



• Informatieve en 
inspirerende verhalen.

• Eigen redactie, fraaie 
vormgeving, brede 
verspreiding (oplage 
minimaal 25.000 ex).

• Ook adverteren?
Bel ons of mail naar
partners@rbt-hv.nl
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PLANNING EN INVULLING REST VAN HET JAAR
Ook in het najaar en in de winter volle focus op de regio

• Online Adventskalender.

• Marketing campagne via o.a. 
RTV Utrecht, online en social advertising, 
Recreatiekrant wintereditie, Hollands Glorie.

Winter #opdeheuvelrug Nieuw magazine in 2026
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KORT INTERMEZZO!
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STRATEGIE EN POSITIONERING
2026 - 2030
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• Strategie 2026 - 2030, inclusief herijking 
merkstrategie en positionering

• Aandachtspunten:

- Rol en positie RBT Heuvelrug & Vallei.

- Behoefte aan scherpere keuzes en focus in positionering 
en gebiedsmarketing.

- Te veel ‘allemansvriend’ en geen ‘duidelijke keuzes’ 
in positionering en gebiedsmarketing.

- Naast marketingactiviteiten vanuit recreatieve 
thema’s (DNA Heuvelrug) de wens om (ook) in te zetten 
op branding vanuit de identiteit van het gebied.

VERNIEUWDE STRATEGIE EN POSITIONERING
Aflopende meerjarenstrategie 2022 - 2025



• In samenwerking met Arno Ruis (Ruis & Reuring) 
en Carlijn Leenders (For the Love of Place).

• Zorgvuldig proces bestaande uit o.a.: 
deskresearch, individuele- en groepsgesprekken, 
4 stakeholdersbijeenkomsten met breed 
stakeholdersveld. 

• Werkwijze: ophalen, uitwerken, toetsen.

• Team en bestuur RBT Heuvelrug & Vallei.
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PROCES, TRAJECT EN PARTICIPATIE
Zorgvuldig proces, grote mate van betrokkenheid stakeholders



• Groeiend aantal inwoners en dagtochten 
(sterke toename in Utrecht/Amersfoort).

• Nabijbezoek uit Duitsland en Vlaanderen 
groeit door o.a. veiligheid, klimaat, koopkracht.

• Maatschappelijke trends: 
behoefte aan rust, mentale gezondheid, 
betekenisvol reizen, micro-avonturen.

• Duurzaamheid en balans in natuurgebruik 
steeds belangrijker.

Trends & ontwikkelingen

• Vrijetijdssector: €2,38 miljard aan bestedingen 
per jaar (≈ 26% van provincie Utrecht).

• Bijna 2 miljoen overnachtingen (2022), waarvan 
930.000 in gemeente Utrechtse Heuvelrug.

• Sector goed voor ruim 10.000 banen 
(ca. 7,3% van alle banen in de regio).

• Toerisme levert gemeenten ruim 
€2,5 miljoen toeristenbelasting.

• Toerisme draagt bij aan voorzieningen, 
leefbaarheid, trots, sociale verbinding en 
behoud van erfgoed.

Economische en maatschappelijke impact
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TRENDS EN IMPACT
Betekenis van recreatie en toerisme in de regio groeit



• Gebiedsmarketing is meer dan een regio op de kaart zetten.

• Beweging van gebiedsmarketing naar gebiedsmanagement.

• RBT Heuvelrug & Vallei kiest voor de rol van ‘richtinggever’
van de vraag (vraagsturing).

• Vraagsturing betekent het voorkomen van meer bezoekdruk 
in kwetsbare natuurgebieden, het verleiden van mensen naar 
minder bezochte plekken en het aanmoedigen van gedrag dat 
respectvol is voor de omgeving.

• RBT Heuvelrug & Vallei als verbinder: vinden van het evenwicht 
in de belangen van gemeenten, partners en ondernemers, bewoners, 
bezoekers, natuur en cultuur.
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ROL RBT HEUVELRUG & VALLEI
RBT Heuvelrug & Vallei als gids en verbinder



• RBT Heuvelrug & Vallei wil als dé 
gebiedsmanagement- en partnerorganisatie voor de 
regio impact maken om de bestemming te 
versterken:

• Aantrekkelijke marketing- en promotiecampagnes. 

• Het vertellen van een samenhangend en 
onderscheidend regioverhaal.

• Inspelen op de behoeften en wensen van 
partners/ ondernemers.

• Passend binnen het beleid van gemeenten en 
provincie Utrecht.
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ROL RBT HEUVELRUG & VALLEI
Onze meerwaarde: samen impact maken

• Inzet leveren die zoveel mogelijk in lijn is met de 
belangen van de natuur- en erfgoedpartners.

• Verbinder zijn van ondernemers, organisaties 
en overheden.

• Altijd up-to-date zijn over de actuele 
trends en ontwikkelingen in recreatie en toerisme.

• Kennisdelen over vraag, aanbod en gastvrijheid.

• Advies geven over effectieve marketing-
communicatie.

• Altijd een oor hebben voor initiatieven van 
inwoners en lokale organisaties, die passen 
binnen het merk en de positionering.



• Kwaliteit boven kwantiteit.

• Bewust en passend bezoek.

• Toerisme als motor voor brede welvaart 
en leefbaarheid.

• Versterken van regionale samenwerking 
en identiteit.

Ambitie

• We kiezen overtuigend voor het bouwen aan 
een gastvrije bestemming, waarbij economie en 
leefbaarheid hand in hand gaan met elkaar.

• Opbouwen en uitdragen van een aantrekkelijk 
en herkenbaar profiel passend bij de 
positionering.

• Vergroten bekendheid bestemming.

• Verlengen verblijfsduur en verhogen 
bestedingen.

• Sturing geven aan passend bezoek in balans met 
de leefbaarheid

Doelen

37NETWERKEVENT NAJAAR 2025

MISSIE, AMBITIE EN DOELEN
De regio positioneren als aantrekkelijke, gastvrije bestemming voor bezoekers, bewoners en bedrijven



1. Bezoek in balans - bijdragen aan spreiding 
en respectvol gebruik van natuur en erfgoed.

2. Verblijfsduur verlengen - meer meerdaags 
bezoek stimuleren, combinatiebezoek 
bevorderen, hogere bestedingen realiseren.

3. Fietsen & wandelen als norm - duurzame 
mobiliteit stimuleren en de regio profileren 
als fiets- en wandelbestemming.

4. Zakelijke markt ontwikkelen - unieke positie 
benutten voor vergaderingen, congressen en 
trainingen in het groen.

Strategische keuzes

1. Offline en online informatievoorziening: 
informeren en inspireren (VVV’s & online).

2. Marketingcommunicatie en 
activatie van de positionering

3. Netwerkontwikkeling: 
samenwerking met 9 gemeenten, 
500+ partners en provincie Utrecht. 
Verbinder tussen ondernemers, 
gemeenten, natuur- en erfgoedpartners.

4. Kennisdeling ten dienste van gebiedsmarketing

Hoofdtaken
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STRATEGISCHE KEUZES EN HOOFDTAKEN
Focus op toekomstbestendige ontwikkeling passend bij karakter van de regio



• RBT Heuvelrug & Vallei als richtinggever: 
focus op vraagsturing. Bezoekers spreiden, 
duurzaam vervoer (fiets), passende doelgroepen 
verleiden, kwetsbare natuur beschermen.

• De regio ontwikkelen en versterken als 
aantrekkelijke, gastvrije bestemming voor 
bewoners, bezoekers en bedrijven.

• Kwaliteit boven kwantiteit: niet méér bezoekers, 
maar passend bezoek dat waarde toevoegt 
aan de regio en aansluit bij natuur, erfgoed en 
leefbaarheid.
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KERN VAN DE STRATEGIE 2026-2030
Passend bezoek dat waarde toevoegt
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POSITIONERING
2026 - 2030



NETWERKEVENT NAJAAR 2025 41



42NETWERKEVENT NAJAAR 2025

DE REGIO OP DE KAART
Wat gebiedsmarketing écht doet

Gaat over het aantrekken van 
doelgroepen door gedrag te 

sturen.
We sturen op beleving en 
behoefte: wie willen we 

aanspreken en waarmee?

Gaat over beeldvorming 
en perceptie: 

Hoe zien mensen de regio, 
wat voelen ze erbij, 

en wat maakt dat beeld sterk 
en onderscheidend?

Gebiedsmarketing 

Een herkenbare regio vraagt 
om scherpe keuzes. Wie zijn 
we? Wat maakt ons anders?

Zonder focus is er geen 
richting, en zonder richting 

geen herkenning.

Branding Waarom dit belangrijk is

Gebiedsmarketing = gedrag beïnvloeden (wie).
Branding = beeld beïnvloeden (wat).

Samen vormen ze het fundament van een sterk regiomerk.

In het kort
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DE HEUVELRUG & DE VALLEI
Eén regio, twee karakters

De Heuvelrug: stoer, groen, actief

De Vallei: open, gastvrij, landelijk

Ze hebben elk hun eigen karakter en landschap, 
maar vormen samen één geheel.

Die verbindende kwaliteiten vangen 
in één verhaal.

Een verhaal dat niet alleen vertelt waar we zijn, 
maar vooral waarom deze regio ertoe doet.

Twee gebieden, met hun eigen kracht Ons doel



WAARIN IS DEZE REGIO UNIEK?
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Natuur dichtbij 
de stad. Groene 
oase in stedelijk 
gebied: centraal 
in Nederland, 
goed bereikbaar. 
Hier beleef je 
zowel dorp en 
stad als natuur.

Diversiteit in compact gebied. Nederland in het klein.

Zeer divers 
landschap: 
bossen, heide, 
duinen, rivieren 
en hoogte-
verschillen. 
Het is allemaal 
actief beleefbaar.

Unieke 
combinatie van 
natuur en rijke 
cultuurhistorie: 
grootste 
dichtheid aan 
(bezoekbare) 
buitenplaatsen 
en kastelen in 
Nederland.

Breed 
vrijetijdsaanbod: 
van grote 
publiekstrekkers 
tot kleinschalige 
cultuur en 
natuur. Voor 
ieder wat wils.

Sterke zakelijke 
markt: 
toplocaties in 
het groen. Zo 
ontdek je wat 
natuur voor je 
kan doen.



BELEVINGSWAARDEN
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Frisse lucht, 
rust & ruimte, 

opladen, 
actief bewegen, 

gezondheid.

Kompas voor gebiedsmarketing

Zorgzaam omgaan met natuur, 
balans, 

vakantiegevoel, 
comfort & gastvrijheid.

Nieuwsgierigheid, 
leren, 

inspiratie, 
historische waarde.

Buiten leven Bewust genieten Blijven ontdekken
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POSITIONERING
Eén regio. Eén verhaal. De Utrechtse Heuvelrug.

We denken niet langer 
in losse gemeenten of 

deelgebieden,
maar in de 

kracht van het geheel.

De gedachte 

De regio positioneert zich 
voortaan als één integraal 

gebied:

De Utrechtse Heuvelrug  
herkenbaar, onderscheidend 

en toekomstbestendig.

De richting 

#opdeHeuvelrug
het hart: bossen, erfgoed, 

dorpen.

#aandeHeuvelrug
de overgangen: Vallei, 

Eemland, Rivierengebied.

De structuur 

Waar buiten zijn, binnen goed doet.

Eén regio – meerdere landschappen – één herkenbare identiteit.

De Utrechtse Heuvelrug
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POSITIONERING IN HET KORT

De Utrechtse Heuvelrug wordt neergezet als een 

samenhangende, groene oase in het hart van Nederland, 

met een unieke mix van natuur en cultuurhistorie, 

waar bezoekers en bewoners buiten bewust beleven - 

en waar buiten zijn, binnen goed doet.
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SNEAK PREVIEW

DE UTRECHTSE HEUVELRUG

VIDEO SNEAK PREVIEW: 
HTTPS://YOUTU.BE/TBC3YQ5EN_Q

https://youtu.be/tBc3YQ5en_Q
https://youtu.be/tBc3YQ5en_Q


SNEAK PREVIEW!
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Uitwerken ‘Strategie Bestemming De Utrechtse Heuvelrug 2026 - 2030’.

Publiceren strategie in ‘strategieboekje’.

Uitwerken positionering regio ‘De Utrechtse Heuvelrug’ in branding, 
huisstijl, website, overige middelen en campagneconcepten en campagnes.

Netwerkevent april 2026: uitgebreide toelichting 
strategie, positionering, branding en huisstijl.

Release website en middelen mei 2026.

NETWERKEVENT NAJAAR 2025

VERVOLG KOMENDE PERIODE
Samen bouwen aan een aantrekkelijke bestemming 



LAAT DE UTRECHTSE HEUVELRUG BLOEIEN!
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