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FIETS- EN WANDELCAMPAGNE #OPDEHEUVELRUG

Doelgroep
Met de campagne richten wij ons voornamelijk op recreatieve fietsers (50+ stellen) en jonge gezinnen.

We profileren de Utrechtse Heuvelrug en de Gelderse Vallei als dé fiets- en wandelregio. Binnen de regiocampagne promoten
we het wandelen en fietsen, geven we tips voor gezellige stops en delen we tips voor leuke arrangementen. Door fiets- en
wandelroutes te combineren met unieke en gezellige afstapmomenten draagt de campagne bij aan hogere lokale bestedingen
in de regio.  Gedurende het hele jaar promoten we het wandelen en fietsen in de regio, en tijdens Meimaand Fietsmaand
besteden we extra aandacht aan het thema fietsen. In deze rapportage vindt u de resultaten van Meimaand Fietsmaand 2025.

Subthema's
Recreatief fietsen
Kinderroutes
Wielrennen
Mountainbiken



25.190 bezoekers op website
426.500 bereik via Google ads
89.500 bereik via social ads
183.628 bereik via Pinterest
10.500 abonnees nieuwsbrief
18.000 volgers op social media

CAMPAGNE RESULTATEN  -  MEIMAAND FIETSMAAND
Online

Print

Er hebben drie winacties gelopen. Via de
aanmeldformulieren hebben in totaal 550 mensen
deelgenomen. 

Uitingen op digitale infomasten in Doorn en Driebergen
Gem. passanten 39.600 per dag

Offline

Recreatiekrant – oplage 31.000
“Ontdek!’ Utrechtse Heuvelrug & Gelderse Vallei - oplage 25.000
Verspreide wandel- en fietsfolder: 7.500 stuks 

Online samenwerkingen
Op social media is er een samenwerking geweest met influencer @denederlandsetoerist.

Blogs en website content
De aangeleverde fietsarrangementen werden uitgelicht op de fietspagina.
De fietsroutes en themaroutes werden uitgelicht in de verschillende campagne onderdelen.
De fietsroutes zijn aangepast aan het vernieuwde fietsknooppuntennetwerk.

Winacties



UITINGEN CAMPAGNE
Social ads



UITINGEN CAMPAGNE
Social media



UITINGEN CAMPAGNE
Winacties



UITINGEN CAMPAGNE
Google ads



UITINGEN CAMPAGNE
Pinterest ads



UITINGEN CAMPAGNE
Artikelen 


