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TOERISME IN NEDERLAND EN OP DE HEUVELRUG IN 2023

m NIEUWS REGI0O SPORT SHOW PLAY PODCAST PUZZE
. NOS Nieuws = Maandag 25 september, 10:19 «
Torrisme Nederland wordt overspoeld met Aangepast maandag 25 september, 10.46

toeristen: ‘Er is letterlijk ruimte Dit jaar meer buitenlandse toeristen in
Ned?rland trekf meer nodig’ R A

Nederland krijgt dit jaar waarschijnlijk 21 miljoen buitenlandse toeristen
toeristen dan voor corona; PonAore e ons iy et e

se de bel en wil meepraten over ruimtelijke plannen. Dit jaar bezoeken naar schatling zo'n 20,7 miljoen buitenlandse loeristen
ze thven langer en komen Jon Vosrmans 16 Laststs updats 171 Nederland, Dat zijn er voor het egrst meer dan voor de coronapandemie, staat
- r pemcrezees in een prognose van het Nederands Bureau voor Toerisme en Congressen

van mlnder ver EN (NBTC).

Het aanta) bulteniandse toeristen en zakenreizigers groelt dit jaar volgens het

Neceriands SBureau voor Toerisme & Congressen (NBTC) met 30 procent. .
Vooral Duitsers weten ons land vaker fe vinden, volgt uit de nieuwe prognose Het aantal buitenlandse toeristen groeit met 30 procent ten opzichte van vorig

Zevem'miljoen Duitsers komen dit jaar voor vakantie

‘UtreChtse Heuvelmg derde of werk naar Nederland
aantrekkelijkste vakantiegemeente
van Nederland’
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NATIONALE EN INTERNATIONALE BEZOEKERS

Inkomend en binnenlands toerisme in nederland in 2023

Binnenlands toerisme

Ruim 29 min aankomsten
van Nederlanders in logies-

_ - _ accommodaties +/- 1% t.o.v. 2022
Inkomend toerisme bijna Internationale gasten
volledig hersteld na corona verblijven gemiddeld langer

Inkomend toerisme
20 MILJOEN internationale gasten + 30% t.o.v. 2022

Tijdens en na corona groeide

het binnenlandse bezoek hard

waardoor het aantal vakanties
van Nederlanders in eigen land
112% hoger is t.0.v. pre-corona.

Bezoek vanuit
DUITSLAND (7 MILJOEN),
BELGIE (2,4 MILJOEN)
stijgt het snelst.

Duitsers en Belgen gaan meer
buiten de gebaande paden
waardoor meer plaatsen en

ondernemers profiteren.

Toekomst
Prognose: > ‘Perspectief 2030’ van RBT > Doel: IMPACT BEZOEK
TOERISME BLIJFT GROEIEN BLIJFT DAARMEE ACTUEEL ZO POSITIEF MOGELIJK

I':?Q] Regionaal Bureau voor Toerisme
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RECREATIE & TOERISME HEUVELRUG & VALLEI

In cijfers

lo_—l

123 verblijfslocaties
ca.33.700 A
slaapplaatsen 87%
1,8 min overnachtingen

UH 930.000
Zeist 208.000
Soest ca. 207.000

locaties B&B 40%,
campings/vakantie-
parken 36%, hotel 18%

[ 3 Regionaal Bureau voor Toerisme

BSS HEUVELRUG & VALLEI

(1)

Meeste logiesaccom-
modaties in UH (40),
Rhenen (20), Soest (19)

Redenen voor bezoek
1. Fietsen 2. Wandelen
3. Ontspannen

UITGAVEN VAN TOERISTEN

accommodatie |G /5%
horeca |GG 23%

vervoer | 17%
winkels [l 9%

uitstapjes || 4% E
overige uitgaven J| 2%

Bestedingen door verblijfsbezoekers |
€ 87.387.000,-

AFSLUITING TOERISTISCH SEIZOEN 2023 3



RECREATIE & TOERISME HEUVELRUG & VALLEI

In cijfers

Bezoekers uit

Duitsland en Belgie *
Top 5 bezochte natuurgebieden 2023

bezoekers bezoeken Natuurgebied Utrechtse Heuvelrug is de

Bossen Lage Vuursche/Baarn 879.000 2,5-2,75 min #1 best bezochte attractie van Provincie Utrecht (25%)

Bossen Austerlitz 671.000 1,5-1,75 min 13% bezoekt Nationaal Militair Museum
Vliegbasis Soesterberg 581.000 1-1,25 min

Grebbeberg/Blauwe Kamer 488.000 11 25 min Veenendaal en Zeist in top 5 best bezochte plaatsen
Kaapse Bossen/Doornse Gat 395.000 1-1,25 min

Utrechtse Heuvelrug de #2 best bezochte attractie

Activiteiten dagrecreatie Nederlanders van Provincie Utrecht (30%)
Buitenrecreatie, Uitgaan, Zelf sporten 17% bezoekt Ouwehands Dierenpark in Rhenen

"3 Regionaal Bureau voor Toerisme
HEUVELRUG & VALLEI AFSLUITING TOERISTISCH SEIZOEN 2023 4

i



RECREATIE & TOERISME HEUVELRUG & VALLEI 2023

Het voorseizoen was
boven verwachting goed

Verblijffsondernemers zien een

iets ondergemiddelde bezetting.

Voorseizoen kwam langzaam op

gang. Meer last-minute boekingen.
Vaker naar buitenland op vakantie.

Aantal Duitse toeristen neemt
toe (campings, vakantieparken,
horeca dagrecreatie).

En verder

De zomer was gemiddeld Het naseizoen was
bijzonder goed
Juli en begin augustus waren
kouder en natter dan gemiddeld. Het naseizoen verliep

Campings iets lagere bezetting. juist zonnig.
Meer bezoekers: Verblijfsondernemers zagen

musea, culturele instellingen dat terug in een

en indoor vermaak. bovengemiddelde bezetting.
Minder bezoekers: outdoor Groot deel van de ondernemers

activiteiten, groepsuitjes en is tevreden over.het
horeca minder bezoekers. verloop van het seizoen.

Sterke kostenstijgingen/inflatie, personeelstekort, krimp in marge Zakelijke markt sterk aangetrokken

"3 Regionaal Bureau voor Toerisme

HEUVELRUG & VALLEI

i

AFSLUITING TOERISTISCH SEIZOEN 2023 5



Fietsen
Wandelen
Vakantie

Kastelen &
buitenplaatsen

Grebbelinie
Zakelijk

fmtes oo vt oy ivnne

BUITERLEVEN
SPECIAL

_De koning te *

Kz ’Utrecht

OP DEHEUVELRUG.NL
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Regionaal Bureau voor Toerisme

HEUVELRUG & VALLEI
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AUS DEN NIEDERLANDEN

+Kaiserliche® Schlosser in der Region Utrecht | i
I
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FIETSEN- EN WANDELENCAMPAGNE

Focus op routes, arrangementen, tips en stoplocaties

@ DOSISIOSPRNN - 4 | E

Inzicht-, S, oY, W
harmoniezoeker f |

Looptijd
mrt — nov

Fietsmaand Recreatiekrant

Wandelmaand oe meee = Landleven

Roots Magazine
Holland Glorie

- W

154.100 website- Bereik Google ads Bereik social ads Fietsmaand 17.721 unieke bezoekers
bezoekers 1.644.293 1.456.576 Wandelmaand 15.876 unieke bezoekers

[:':a] Regionaal Bureau voor Toerisme
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VAKANTIECAMPAGNE

Focus op 4 thema’s: weekendje weg, vakantie, met z’'n tweeén en met het gezin

Doelgroep B o o

harmoniezoeker :

Looptijd (stellen 30-50 jr, N e Offline
maart - gezinnen met ” e - 2 internationale
september S e e e & .

Recreatiekrant
regio Utrecht

20 oA Heuvelrug
- | Magazine

68.000 website- Bereik Google ads Bereik social ads DiVEfSE.
bezoekers 1.216.000 1.369.576 advertenties

"3 Regionaal Bureau voor Toerisme
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KASTELEN & BUITENPLAATSEN CAMPAGNE

Thema’s: beroemde bewoners, wandel- en fietsroutes, culinair, activiteiten gezinnen en kids

E Doelgroep jl\‘ | ¥ “ | ; A | | :‘ g

Inzicht-,
stijl- en

Looptijd harmoniezoeker Offline

maart - L W L Kastelenpaspoor-
november = R TN e ten, Booqi folders

Campagne Eigen
Land magazine

S_® :
et~ 19 Recreatiekrant
- Beurzen

116.000 website- Bereik Google ads Bereik social ads Duitsland, Belgié
bezoekers 175.000 510.000 Duitse persreis

"3 Regionaal Bureau voor Toerisme
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GREBBELINIE EN ZAKELIJK OP DE HEUVELRUG

Bureau voor Toerisme (RBT) Heuvelrug & Vallei

Ml GREBBELINIE: WATERLINIE MET GESCHIEDENIS
Recreéten in b LRSS AN
e e et e e e el oy e

“#een fandschap
yolgeschiedenis
ks N
3% | wd g .

In gesprek met Lina Snellaars van Woudschoten Hotel & Conferentiecentrum

Woudschoten Hotel & Conferentiecentrum is een historische locatie met 30
vergaderruimtes, 139 hotelkamers en 45 hectare grond in de bossen. Ideaal voor
vergaderingen, trainingen en congressen, Ondanks uitdagingen zoals de
corgnacrisis blijft het hotel streven naar optimale gastervaringen en heeft het grote

projecten geplend.

Lina Snellaars
Woudschoten Hotel/Conferentiecentrum

'Taeambuilding
in het groen

Inspirerende en centraal
gelegen locaties op de
Utrechtse Heuvelrug.

. Regionaal Bureau voor Toerisme
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GREBBELINIE CAMPAGNE

Looptijd
Jaarrond

Doelstellingen

e Merkversterking Grebbelinie

e Realiseren van een verbindend
verhaal rond De Grebbelinie

e Ontwikkelen van een
toeristisch totaalproduct

e Doorontwikkelen website

* Produceren nieuw
foto- en videomateriaal

Doelgroep
1. Regio Utrecht en Randstad
2. Rest NL, Duitsland en Belgié

E Regionaal Bureau voor Toerisme
B HEUVELRUG & VALLEI

Online

e Onderdeel van online cam-
pagnes Wandelen en Fietsen,
Kastelen & Buitenplaatsen en
Kom naar Buiten!

e Influencer en blogger cam-
pagne i.s.m. Omnitravel en
MyFootprints

e Campagne visitutrechtregion.nl

e Grebbelinie Fiets- en
Wandelroutes op
grebbelinie.opdeheuvelrug.nl
aantal unieke bezoekers:
16.978

Offline
e Grebbelinie folder (10.000 ex
via 110 distributiepunten)
» Specifieke Grebbelinie
fiets- en wandelroutes
e Publicaties in Recreatiekrant
e Heuvelrug Magazine

Ambitie 2024 — 2025

Uitbreiding Merkversterking
Grebbelinie, realiseren regio
overstijgend marketingplan
Grebbelinie.

AFSLUITING TOERISTISCH SEIZOEN 2023 12



CAMPAGNE ZAKELIJK OP DE HEUVELRUG

Ambitie 2024 — 2025

Focus op branding en netwerk-
events gericht op zakelijke doel-
groepen regionaal en landelijk

Looptijd Online
Jaarrond e Samenwerking en campagnes

met 0.a. events.nl

e Focus op SEO (campagne
gericht op relevante zoek-
woorden) en online campagne
gericht op linkbuilding.
(eventstafel, publicaties,
interview)

e SEO (inzet op content-

Doelgroep strategie, interviews voor

Zakelijke doelgroep, boekers, linkbuilding)

managementassistenten e Google Ads: 920.380

e \Websitebezoekers: 30.000

Doelstellingen

e Focus op branding van de
regio bij zakelijke doelgroepen

e \Vergroten naamsbekendheid
regio Heuvelrug & Vallei als
groene, duurzame zakelijke
bestemming

"3 Regionaal Bureau voor Toerisme
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RBT 2023 IN CIJFERS

Dit is een overzicht van 1 jan t/m 31 oktober

e : E Offline

eke Heuvelrug folders oplage 51.500 (12 soorten)

hezoeke Utrecht Region folders oplage 120.000 (12 soorten)
ad 088 volge Heuvelrug Magazine oplage 25.000
eboa 0.481 volge Recreatiekrant oplage 120.000 (4 edities)
hereik orga 000 Folders van partners oplage 80.000 (14 soorten)
cemaa Agra .U DIge
Dintere bereik orga 420.000 Beurzen
64 volge Camping & Reise Messe Essen,
> antennie brie 0.432 abonnee Vakantie Expo Antwerpen, Management Support

Partne - brie A4 abonnee Beurs Utrecht, Event Summit Utrecht

"3 Regionaal Bureau voor Toerisme
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ONTWIKKELINGEN BINNEN HET GASTVRIJHEIDSDOMEIN

Leidraad ‘Ruimte voor
Recreatie & Toerisme’

Nederland
Want, elk landschap is 66k een vrijetijdsiandschap!
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ONTWIKKELINGEN BINNEN HET GASTVRIUHEIDSDOMEIN

* Inwonersaantallen steden en regio groeien. e Provincie manifesteert zich nadrukkelijk op het
Unieke groeiopgave Provincie Utrecht. Recreatiedruk. gebied van R&T. Toenemende samenwerking tussen
e Ruimtelijke opgaven Provincie en gemeenten Provincie en DMO's: ) _ _
(wonen, recreéren, natuur). Steeds meer recreatieve - Oprichting Marketing CoGperatie Regio Utrecht
opgaves gemeentegrens-overstijgend (MC-RU)

. . - Samenwerking in regio overstijgende projecten
e Inkomend toerisme boven niveau pre-corona, & g 18 pre)]

binnenlands toerisme onverminderd populair. e Focus op:

Gastvrijheidsdomein blijft groeien. - Duurzaam kwaliteitstoerisme
- Spreiding in tijd en ruimte

- Lusten en lasten in balans
- Respect en aandacht voor natuur
- Duurzaamheid

e Verantwoordelijkheid dat recreatiesector blijft
bijdragen aan een leefbare regio (economie,
voorzieningen, vitale dorpskernen, sociale cohesie).
Bezoekers leveren een positieve bijdrage.

e Bestemmingsmanagement (in 2030 heeft iedereen
profijt van toerisme: bewoners, bezoekers, bedrijven)

‘ Regionaal Bureau voor Toerisme
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WAT BETEKENT DAT VOOR DE ROL VAN RBT?

EN DUS

e Doorontwikkelen naar DMO die met haar e Intensiveren en optimaliseren van de
plannen, projecten en campagnes een duurzame marketing- en promotieopdracht;
en positieve bijdrage levert aan partners/ optimaliseren samenwerking partners,
ondernemers, bezoekers en bewoners. ondernemers en overheden.

e Onverkort uitvoering geven aan: e Focus op spreiding in tijd en ruimte:
- Perspectief Bestemming Heuvelrug 2030 juiste bezoekers, op de juiste plaats en
- Agenda Bestemming Heuvelrug 2022-2025 op het juiste moment

e VVasthouden aan de gekozen thema’s en het
DNA van Heuvelrug & Vallei

e Invullen met de juiste campagnes, plannen,
projecten en samenwerkingen

-3 Regionaal Bureau voor Toerisme
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BEDANKT EN TOT ZIENS
OP DE HEUVELRUG & VALLEI!

GEZAMENLIJK OP WEG NAAR EEN SUCCESVOL . Regionaal Bureau voor Toerisme
TOERISTISCH SEIZOEN 2024! B HEUVELRUG & VALLEI
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