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Bron: Kadernota stadsmarketing 2015



Positionering
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Profileren

Positioneren

Identiteit

Manifestatie Communicatie Visualisatie

Positionering

Beleid Imago

Relevantie Categorisatie

Bron: Riezebos & Van der Grinten (2015): Positioneren.
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De USP’s van 
Schiedam
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Overige 
domeinen waar 
de positionering 
in doorwerkt
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De merkwaarden 
van 
S’DAM
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Authentiek
• Grijpt terug op cultureel erfgoed

• Oorspronkelijk

Levendig

• Dynamisch

• Energiek

• Trekt mensen aan

Vernieuwend

• Innovatief/trendsettend

• Gewaagd (‘off the beaten track’)

• Leidt tot gespreksstof



Positionering
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Profileren

Positioneren

Identiteit

Manifestatie Communicatie Visualisatie

Positionering

Beleid Imago

Relevantie Categorisatie

Bron: Riezebos & Van der Grinten (2015): Positioneren.

70%



Afdeling 

Stadspromotie

• cultuur

• economie

• toerisme

• evenementen

• stadmarketing

• binnenstad

• erfgoed en monumenten 9



… en 
wat betekent dit voor Schiedam?

POINT-OF-NO-RETURN
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What is 

the city 

but the 

people?

 
Shakespeare



Voor wie doen we het?

1. Bewoners

2. Bedrijven 

3. Bezoekers
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ETALEUR 
VAN
S’DAM



Etalage van 
S’DAM



Woest

Aantrekkelijke

Stad



PART-NER

BIJEEN-

KOMST





Tribe

We starten een beweging - een tribe van gelijkgestemde om 

nieuwe, verbazende en opwindende dingen te doen.



Kunst & Cultuur 

Tribe



Distillers Tribe





HISTORISCH

DECOR



Nationaal
Jenevermuseum



Nolet



De Kuyper



Herman Jansen



Onder De Boompjes



SERIOUS BEE 
DISTILLERS



Branders
Feesten



Where
We’ve
Met



Muziek
op het
Water



STERK

MAGAZINE



Distillers
District
3D





Jenever 
Festival





• Workshops & tastings

• Bezoeken aan distillers

• Branded cocktail boten

• Signature cocktails in 12 horecazaken

• Bartendercompetitie tussen alle horeca 

zaken











Overkoepelende 

communicatie

i.s.m. partners



Wat heeft het succes bepaald?

• Citybranding vraagt om een lange adem en vasthoudendheid. Is geen 

politiek onderwerp. Beleggen bij burgemeester?

• Belangrijke stakeholder zijn ambtenaren. Betrek verbind ze.

• De stand en haar bewoners zijn de stad maken de stad. Zorg dat ze 
merkeigenaar worden

• Citybranding duldt geen democratie – stick to the brand



Wat heeft het succes bepaald?
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