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De merkwaarden
van
S'DAM

Authentiek

Levendig

Vernieuwend

Grijpt terug op cultureel erfgoed

Oorspronkelijk

Dynamisch
Energiek

Trekt mensen aan

Innovatief/trendsettend

Gewaagd (‘off the beaten track’)

Leidt tot gespreksstof
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binnenstad

erfgoed en monumenten
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wat betekent dit voor Schiedam?
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Voor wie doen we het?

1. Bewoners

2. Bedrijven

3. Bezoekers
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Tribe

We starten een beweging - een tribe van gelijkgestemde om

nieuwe, verbazende en opwindende dingen te doen.



Kunst & Cultuur
Tribe
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STERK
MAGAZINE

' STERRENCHEF |
YENNIS HUWAE
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DUTCH DISTILLERS
DISTRICT-2025

Start campagne
1 maart

Jenever Festival
25 en 26 maart

Distillers Academy

World Cocktail
Weekend 13 en 14 mei
Molendag
13 mei

IDDF Around Town &
Restaurant week
26 mei tm 1 juni

IDDF In Concert

2 en 3 juni

Juni

Proef de plantage
en afronding
campagne

24 en 25 juni
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JENEVER

FESTIVAL @OO

SCHIEDAM

25 & 26 maart

KOOP NU JE TICKETS
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* Workshops & tastings

* Bezoeken aan distillers

"9
* Branded cocktail Bofen
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www.sdam.nl

JENEVER-
FESTIVAL

24, 25 en 26 maart
Havenkerk

{ Yo

PROEF! DE

PLANTAGE

24 en 25 juni
Plantage

26 mei - 3 juni
Historische binnenstad
en Glasfabriek

Overkoepelende
communicatie

I.S.m. partners



Wat heeft het succes bepaald?

e Citybranding vraagt om een lange adem en vasthoudendheid. Is geen

politiek onderwerp. Beleggen bij burgemeester?

* Belangrijke stakeholder zijn ambtenaren. Betrek verbind ze.

* De stand en haar bewoners zijn de stad maken de stad. Zorg dat ze
merkeigenaar worden

 Citybranding duldt geen democratie — stick to the brand



Wat heeft het succes bepaald?

Citymarketing
in 90 tips

PRAKTIJKTIPS
CITYMARKETING

RICHARD STOMP
& GERBEN BAALJ

“De verzamelde ervaring van 13 toonaangevende
citymarketeers”:

GRATIS
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