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1 INLEIDING  

1.1 AANLEIDING   

Stichting Groene Hart Verbinders heeft een inhoudelijke visie  op haar marketingtaken voor 

de komende jaren  gemaakt : is er draagvlak om de  inspanningen voort te zetten voor het 

Groene Hart en zo ja welke keuzes passen  dan het beste ? Zijn er relevante ontwikkelingen 

die vragen om een aanscherping van de taakstelling? In hoeverre kunnen recreatie en 

toerisme vanuit bredere gebied sopgaven een zinvolle en effectieve bijdrage leveren ? De 

voorliggende strategie geldt als meerjarenplan voor 2023 -2026 en dient ter activering van 

een coalitie met provincies, gemeenten, waterschappen, lokale destinatiemarketing -

organisaties (DMOɅs), ondernemers en organisaties in de bestemmingsregio Groene Hart. De 

voorliggende strategie werkt aanvullend op de inzet van de lokale partners en betreft 

collectieve inzet  die niet door het bedrijfsleven kan worden opgepakt.  

 

Dit voorliggende document vormt de uitgebreide achtergrondversie van de strategie. Er is separaat 

een compacte versie van de strategie beschikbaar. 

1.2 INHOUDELIJKE VERTREKPUNTEN  

NATUUR, LANDSCHAP, CULTUUR EN ERFGOED ALS KAPITAAL 

Het Groene Hart heeft een kenmerkend open polderlandschap met  een groot areaal aan 

water. Er zijn talrijke kleine historische kernen, naast middelgrote, karakteristieke steden. De 

ruim vertegenwoordigde  monumenten , waterwerken, molens zijn vaak kleinschalig en 

hebben hun sporen nagelaten in het landschap. Het Groene Hart kent veel (agrarische ) 

ondernemers die trots zijn op het gebied. Natuur, landschap, agrarisch gebruik, cultuur en 

erfgoed vormen het kapitaal van het gebied. In de toeristische ontwikkeling van het Groene 

Hart dienen de  cultuurhistorische en landschappelijke kwaliteiten zodoende gekoesterd te 

worden en waar het kan ver beterd . Recreatie en toerisme versterken hiermee direct de 

identiteit van het Groene Hart.  

VITALE ECONOMIE EN INSTANDHOUDING VOORZIENINGEN  

Een florerende bezoekerseconomie is belangrijk voor de bedrijvigheid in het Groene Hart en 

zorgt voor een aantrekkelijk vestigingsklimaat. Bezoekers leveren inkomsten op voor lokale 

ondernemers e n zorgen voor  geld in het laatje . Bezoekers zorgen voor economische waarde 

voor bewoners, omdat ze werkgelegenheid met zich meebrengen en op sommige plekken 

zorgen voor instandhouding van winkel - en horecavoorzieningen die anders teloor zouden 

gaan. De gemeenten profite ren  eveneens van meer inkomsten door bezoekers vanwege  de 

toeristenbelasting op overnachtingen.  



SAMENHANGENDE AANPAK MET BESTEMMINGSMANAGEMENT 

In lijn met het landelijke Perspectief 2030  is de inzet een toekomstbestendige, 

samenhangende aanpak voor het Groene Hart. Hierbij is bestemmingsmanagement  een 

passende  benadering  om effectief te sturen op het Groene Hart  als bestemming voor 

bedrijven, bezoekers  en bewoners . Dit betekent dat marketing en promotie van belang 

blijven (voor vraagsturing  en identiteitsversterking ), maar dat er meer nodig is , zoals 

collectieve aanbodontwikkeling  om de beleefbaarheid van bepaalde deelsectoren te 

vergroten. De landelijke leidraad bestemmingsmanagement geeft richting aan een 

samenhangende implemen tatie  en elementen van de leidraad zijn toegepast in voorliggende 

strategie.  

 

 

OP WEG NAAR BEWUSTE BESTEMMING HET GROENE HART 

 

Bestemmingsmanagement  omvat alle inspanningen vanuit beleid (van overheden) en marketing (van 

destinatiemarketingbureaus zoals Groene Hart Verbinders), die gericht zijn op het realiseren van een zo groot 

mogelijke positieve impact van het gastvrijheidsdomein  (recreatie en toerisme)  voor een regio. De positieve 

impact bestaat uit sociale, ecolo gische en economische waarde.  Bestemmingsmanagement draagt bij aan de 

kwaliteit van leven voor inwoners, de optimalisatie van bezoekerservaringen en een toekomstbestendige sector 

voor ondernemers en werknemers. Bestemmingsmanagement is een vakgebied in ont wikkeling, waar nog veel 

pionierswerk wordt verricht. Landelijk is een platform bestemmingsmanagement in voorbereiding  (zie: 

www.NLbeste mmingsmanagement.nl ) 

 

Een bewuste bestemming  is een bestemmingsgebied waar bezoek nadrukkelijk meerwaarde heeft op 

economisch, sociologisch en ecologisch vlak en waar ontwikkelingen die hier aan raken zorgvuldig worden 

gemonitord en bijgestuurd.  Een bestem mingsgebied  is een stad of regio welke als merk herkenbaar en zichtbaar 

is voor bezoekers. Het Groene Hart geldt als een bestemmingsgebied.   
 

BRON: ɄBESTEMMϥNGSMANAGEMENT: AMBϥTϥES EN LEϥDRAADɅ, 2022 

1.3 PROCES    

In interviews met  31 belanghebbende  organisaties  in het Groene Hart  (zie bijlage 1 voor 

overzicht)  is gepeild  in hoeverre ondernemers, gemeenten, provincies en lokale DMOɅs de 

beoogde integrale , duurzame  benadering steunen . Hierbij is gepolst in hoeverre er draagvlak 

is voor continuering van vraagsturing (collectieve gebiedsmarketing)  en wat de bijdrage van 

recreatie en toerisme zouden kunnen zijn aan actuele maatschappelijke Groene Hart -

opgaven.  Op basis van beschikbare br onnen is een compacte analyse gemaakt  van recreatie 

en toerisme in de regio . In sessies met ondernemers, beleidsmedewerkers en 

uitvoeringspartners  is een concept versie van de strategie besproken  en nadere input 

verwerkt . Tot slot is op basis van deze uitwerking en het verwachte draagvlak een realistische 

begroting opgesteld voor de periode 2023 -2026. Hiermee kan de  strategie direct in 

uitvoering worden genomen en een vliegende start krijgen. Het laatste hoofdstuk  eindigt 

met aanbevelingen gericht aan het Bestuurlijk Platform Groene Hart  om parallel te werken 

aan collectieve beleidsinspanningen voor vergroting van de beleefbaarheid van het 

toeristisch -recreati eve aanbod  van het Groene Hart.  De strategie levert hier voor een eerste 

groslijst met  projecten.  

  

https://www.nbtc.nl/nl/site/bestemming-nederland/perspectief-2030.htm
https://www.nbtc.nl/nl/site/bestemming-nederland/aanpak-bestemmingsmanagement.htm
file:///C:/Users/NLARRU/Documents/2022%20Groene%20Hart%20Verbinders/www.NLbestemmingsmanagement.nl


 

2 ANALYSE  

Het ontbreekt het Groene Hart aan actuele cijfers over aanbod, vraag en functioneren van de 

toeristisch -recreatieve sector. Een samenhangende analyse is hierdoor niet mogelijk. Wel zijn 

indicaties te geven op basis van beperkt beschikbare bronnen  en onderz oek. Dit hoofdstuk 

beschrijft eerst de karakteristieke cultuurhistorische elementen van het gebied en analyseert 

vervolgens de bouwstenen over inwoners - en vraagkenmerken, prognoses, economische 

waarde  en de kenmerken van het merk Groene Hart. Tot slot is een globale indicatie gegeven 

van de bezoekdruk van recreatie en toerisme in het Groene Hart op de fysieke leefomgeving.

2.1 VOORTBORDUREN OP KARAKTERISTIEKE IDENTITEIT 

De landschapsbiografie  van het Groene Hart (SteenhuisMeurs 2021) biedt inzicht in de 

historische kenmerken van het Groene Hart. De sporen uit de geschiedenis zijn vandaag de 

dag op veel plekken beleefbaar voor bezoekers en bewoners. Ze vormen  hiermee de 

kwaliteiten in landschap en historie die dien en worden gekoesterd en waar mogelijk kunnen 

worden  verbeterd . Het is het kapitaal dat betekenis geeft aan de beleving van het Groene 

Hart  door bezoekers en bewoners.  De volgende tijdslijnen zijn bepalend voor de 

karakteristieke  Groene Hart -identiteit en tonen vandaag de dag vele sporen in het gebied die 

kenmerkend en beleefbaar zijn . Gezien het belang van deze betekenisvolle verhalen, volgt 

hier een uitgebreide beschrijving.  

VAN VEENWILDERNIS EN HOUTLAND  

De landschapsbiografie beschrijft  dat de Noordzee van oudsher het bassin is waar het water 

van het Europees rivierensysteem in afstroomt. De  vestigingsvoorwaarden zijn hierdoor in 

het Groene Hart door de eeuwen onvoorspelbaar geweest door de grilligheid van de steeds 

veranderende rivierbe ddingen. Het veenlandschap was  moerasachtig, nat, ruig , beplant  en 

had hogere en lagere delen. De naam Holland zou van holtland afstemmen, ofwel houtland. 

Door de stijging van de zeespiegel  door de eeuwen heen  ging veel houtland verloren.  

 

https://www.bestuurlijkplatformgroenehart.nl/documenten/groene-hart-biografie


 
BRON: LANDSCHAPSBIOGRAFIE HET GROENE HART, 2021 

LAND VAN ROMEINSE LIMES    

Een bepalende periode  voor het Groene Hart  is die van het Romeinse Rijk. De Romeinen 

probeerden hun rijk zo ver mogelijk naar het noorden uit te breiden.  De Romeinen trokken 

zich terug op  de zuidoever van de Rijn, zodat een limes ontstond als noordgrens van het 

Romeinse Rijk, versterkt met forten om militaire legioenen en hulptroepen te huisvesten. 

Ook werden kades, havens, wachttorens en wegen aangelegd. De militaire vestigingen waren 

aanleiding voor het ontstaan van burgernederzettingen.  De limes loopt in het Groene Hart 

van Katwijk, Leiden, Alphen aan de Rijn, Woerden naar Utrecht. Rond 250 na Christus is de 

limes bezweken  en verspreid over het Groene Hart zijn  vandaag de dag diverse sporen terug 

te vinden.  

VERNUFTIG WATERMANAGEMENT DOOR DE EEUWEN HEEN    

Sinds de 10e eeuw eisten de graven van Holland als de bisschop van Utrecht  zeggenschap op 

voor de ontginning van veen  (voor brandstof en voor het ontwikkelen van akkerbouw). De 

graven  van Holland, die een groot deel van het Groene Hart bestierden, waren oorlogsheren 

en deltacommissarissen tegelijk. De vijand kwam niet alleen vanuit Friesland, Vlaanderen, 

Utrecht en Duitsland, maar ook vanuit het stijgende en onvoorspelbare water. In de  eerste 

eeuwen na de grote ontginning w erd  akkerbouw dominant op de boerenbedrijven. Tarwe, 

haver, gerst en boekweit werden geteeld op de nieuw ontgonnen akkers. Ook het grillige 

buitenwater van nog onbedijkte rivieren en meren zorgde door de eeuwen heen v oor 

overstromingen. Naast de wateroverlast als gevolg van de ontginning van het veenmoeras 

van midden -Holland en de genoemde grilligheid van de grote rivieren was de monding van 

de Oude Rijn was aan het dichtslibben, waardoor het water uit de Duitse rivier en niet meer 

in zee kon stromen. In 1163 raakte de monding door een stormvloed geheel verzand, met als 

gevolg enorme wateroverlast in het Groene Hart.  We kunne n constateren dat in het Groene 

Hart zodoende van oudsher aan intensief watermanagement gedaan  is. 

 



 
BRON: LANDSCHAPSBIOGRAFIE HET GROENE HART, 2021 

LAND VAN VEETEELT, AMBACHTEN, VISSERIJ EN HANDEL 

Na 1350 waren de veenweidekavels door vernatting steeds minder geschikt voor akkerbouw 

en schakelde men over naar veeteelt. Omdat het graan goedkoop vanuit de Oostzeelanden 

werd geïmporteerd, werd in Holland ingezet op veeteelt. De stimulans om nog langer in 

akkerbouw te investeren viel weg, verdrassing van het land werd niet gestopt. De 

veehouderij bood echter aan veel minder mensen werk dan de akkerbouw dat had gedaan. 

Het gevolg was dat voormalige landarbeiders een nieuw bestaan opbouwden in 

marktdorpen en havenplaatsjes langs de rivieren. Zij gingen zich bezig houden met handel, 

scheepvaart, visserij en nijverheid.  

 

In de 17e eeuw ontwikkelde het Groene Hart zich als economische motor voor de welvaart en 

de groeiende bevolking  van Holland . Het gebied produceerde h ennep voor de touwen van 

schepen en netten, was een belangrijke zuivelproducent,  diende als infrastructureel netwerk  

van trekvaarten en waterwegen met steenfabrieken en brouwerijen . Het Groene Hart werd 

een belangrijk oord van exploitatie en belegging in de vorm van veenwinning, buitenplaatsen 

en droogmakerijen. Stad en platteland w erden hiermee steeds meer met elkaar v erweven.  

 



 
BRON: LANDSCHAPSBIOGRAFIE HET GROENE HART, 2021 

 

Het merendeel van de boerenbevolking in het Groene Hart kon lezen en schrijven, wat 

ongekend was in het Europa van die tijd. Als er geen turfwinning was geweest, zouden de 

Nederlanden een bosareaal van 800.000 hectare nodig gehad  hebben , een kwart van het 

landoppervlakte. Er zouden doorlopend 30.000 mensen werkzaam moeten zijn geweest in 

dit bosbedrijf. Om dezelfde hoeveelheid energie uit de turfwinning te halen, waren slech ts 

7000 mensen nodig. In de 18 e eeuw bleek de massale turfwinning een grote aanslag op het 

landschap te zijn. Het Groene Hart -landschap was door roofbouw veranderd in een 

waterwereld  en praktisch waardeloos voor landbouw en veeteelt. Winterstormen sl oegen 

soms hectares land van de ontstane veenmeren af, waarbij complete dorpen door het water 

werden verzwolgen.  

LAND VAN WATERLINES  

De lage ligging van de polders maakte het landschap geschikt om als verdediging te 

gebruiken in de oorlogen , die de Republiek Holland voerde. In 2021 is de Nieuwe Hollandse 

Waterlinie uitgeroepen tot UNESCO werelderfgoed. Deze linie van forten, batterijen, 

inlaatpunten, inundatievlakken en groepsschuilplaatsen had zijn voorloper in de Oude 

Hollandse Waterlinie. In en na het Rampjaar 1672, toen de Republiek van alle kanten werd 

aangevallen, is de Oude Hollandse Waterlinie aangelegd, waarbij kades en dijken, polders en 

sluizen werden gebruikt om, met nieuwe werken, een gigantische  waterverdedigingsgordel 

voor Holland te vormen. Vele kilometers onder water gezet polderland hielden het Franse 

leger buiten de grenzen van Holland. In het Groene Hart zijn veel sporen van de waterlinies 

terug te vinden  in het landschap, in bezoekerscentra en in de musea . 

2.2 INWONERSGROEI STUWT DAGTOCHTEN 

 

Het aantal inwoners in de 21 kerngemeenten van het Groene Hart zal tot 2050 toenemen 

van ca. 825.000 in 2022 tot ca. 969.0 00 inwoners. Dit is een groei van 17,5%. De 

inwonersgroei zal zich in de tijd redelijk gelijk matig verspreiden .  



BRON: PRIMOS, 2022 

 

De bevolkingsgroei in het Groene Hart hangt samen met de woningbouwopgave en verschilt 

per gemeente. Tot 2040 wordt enkel voor Montfoort ( -1,4%) en Alblasserdam ( -2,3%) 

bevolkingskrimp verwacht: in de rest van de regio zal de bevolking sterk groeien, met name 

in het noordelijke deel van het Groene Hart. De gemeenten met de grootste  verwachte groei 

zijn Weesp (+32,6%) en Waddinxveen (+42,7%).  

BRON: PRIMOS, 2022 

 

Ook in de stedelijke gemeenten, grenzend aan het Groene Hart vindt een verdere 

bevolkingsgroei plaats. Zo ne men de bevolking in Zoetermeer en Utrecht tot 2040 sterk toe 

met respectievelijk +20,5% en +22,2%.  De verwachte inwonersgroei zorgt naar verwachting 

voor een aanzienlijke stijging in dagtochten door Groene Harters. De voor brede groepen 
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populaire vrijetijdsactiviteiten zoals winkelen, fietsen en wandelen krijgen de kom ende jaren 

hierdoor een  flinke  impuls. Omdat de afzetmarkt grenzend aan het Groene Hart eveneens 

stijgt , is er sprake van een dubbel e vraagontwikkeling. Op dit moment ontbreken goede 

indicatoren om de ontwikkeling van het aantal dagtochten te meten . Niettemin is de 

verwachting dat het aantal dagtochten in brede zin flink gestuwd zal worden door de Groene 

Harters en stedelingen, grenzend aan het Groene Hart.

2.3 BLAUWE BELEVINGSWERELD ONDER BEWONERS 
MEER ACCENT GEVEN 

De Leefstijlvinder geeft de dominante l eefstijl onder de be woners per gemeente weer. In het 

overgrote deel van het Groene Hart is d e doelgroep Stijlzoekers de dominante leefstijlkleur  

onder de bewoners . Ook zijn de Inzichtzoekers goed vertegenwoordigd in de regio.  
 

 
 

      BRON: LEEFSTIJLVINDER, 2022 

 

Opvallend is dat de Stijlzoekers  gelijkmatig prominent zijn verdeeld over de gehele regio: 

vrijwel het gehele aangesloten gebied van het Groene Hart kleurt blauw. Alleen in de 

Krimpenerwaard en Vijfheerenland en is de groene leefstijl  (Rustzoekers) de grootste groep . 

In bijlage 3 is geduid wat de specifieke kenmerken zijn van deze Stijlzoekers, aangevuld met 

informatie over Inzichtzoekers. Samen vormen deze twee segmenten de blauwe 

belevingswereld, met eigen kenmerken , vrijetijdsgedrag en mediagebruik. Omdat de 

interessen van de blauwe segmenten goed aansluiten bij de karakteristieke , 

cultu urhistorische  kenmerken van het Groene Hart, verdient het aanbeveling om hier op een 



sterker accent te leggen . Denk aan  benadrukken van thema Ʌs cultuurhis torie, horeca en 

originele, authentieke themaɅs en projecten. Dit wil overigens niet zeggen dat andere 

leefstijlen minder van belang zouden zijn: iedereen is welkom , alleen is het kansrijk om als 

Groene Hart meer kleur te bekennen en de blauwe belevingsw ereld verder te benadrukken.  

De indruk is dat het huidige aanbod achterblijft voor de blauwe segmenten: een inhaalslag is 

hier te behalen om het aanbod voor de Stijlzoekers en Inzichtzoekers te versterken. Kleur 

bekennen voor blauw zal ook interess ant zijn voor andere leefstijlen als Verbindingszoekers, 

Plezierzoekers en Harmoniezoekers, omdat dit groepen zijn die vaak volgend zijn op het 

gedrag van de blauwe leefstijlen (trickle down -effect).  

2.4 BEPERKTE FUNCTIE ALS VERBLIJFSBESTEMMING 

CA. 1,8 MILJOEN OVERNACHTINGEN VAN VERBLIJFSGASTEN    

Er zijn geen recente data van het aantal gasten of toeristische overnachtingen in het Groene 

Hart beschikbaar. Voor de jaren 2013 tot en met 2017 is eerder een schatting gemaakt van 

het aantal verblijfsbezoekers in het  Groene Hart op basis van CBS -data (bron: Groene Hart 

Monitor 2018).  

BRON: GROENE HART MONITOR, 2018 EN ACTUALISATIE OP BASIS VAN INTERVIEWS 

De ontwikkeling van het aantal overnachtingen in het Groene Hart fluctueerde  in de periode 

van 2013 tot en met 2017 tussen de miljoen en  1,1 miljoen overnachtingen per jaar. De 

komst van vakantieparken  in Reeuwijk en Molenlanden heeft gezorgd voor jaarlijks extra 

400.000 overnachtingen. Ook zijn er diverse kleinschalige hotels bijgekomen en tegelijkertijd  

zijn er ook enkele hotels gesloten. Al met al is hiermee de inschatting te maken dat anno 

2022 het volume overnachtingen in het Groene Hart rond de 1, 8 miljoen overnachtingen zal 

schommelen.  Uit de interviews blijkt dat vakantieparken en hotelketens de komen de jaren 

interesse hebben om met nieuwe verblijfsaccommodaties uit te breiden in het Groene Hart.  
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BRON: CBS STATLINE 2018 

In Nederland groeide het volume van toeristische overnachtingen tussen 2013 en 2017 met 

16%, terwijl in het Groene Hart in dezelfde periode slechts 10% toenam.  Over het algeheel 

bezien blijft de ontwikkeling van toeristische overnachtingen hiermee achter op de groei die 

landelijk in dezelfde periode zichtbaar was. 

VERBLIJFSFUNCTIE GROENE HART ZEER BEPERKT    

In vergelijking met andere toeristische gebieden binnen Nederland blijft het aantal 

overnachtingen in het Groene Hart eveneens ver  achter. Fryslan, vergelijkbaar als 

bestemming vanwege zijn watersportareaal  (net als de vele plassen in het Groene Hart) , is 

goed voor ca. 6 miljoen overnachtingen. Ook bijvoorbeeld toeristische bestemmingsregioɅs 

als Schouwen-Duiveland (ca. 5,3 miljoen) en Zuid -Limburg (ca. 6,3 miljoen) laten zien dat de 

huidige functie van het Groene Hart als verblijfsregio zeer beperkt is te noe men.  
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BRON: CBS STATLINE, 2018 EN TOERISTISCHE CIJFERS LIMBURG 

 

2.5 GROTE GROEI VAN BUITENLANDSE 
VERBLIJFSGASTEN VERWACHT 

NBTC verwacht dat het inkomend toerisme in 2024 weer zal zijn hersteld van de coronacrisis 

en dat dan het niveau van 2019 wordt bereikt (bron: toekomstscenarioɅs inkomend toerisme, 

2019). Ondanks de huidige oorlog in Oekraïne wordt er de komende  jaren een flinke  groei 

van het aantal verblijfsbezoekers verwacht . Het aantal Duitse verblijfsgasten in Nederland zal 

in 2030 zo goed als verdubbelen van 5,2 miljoen in 2017 naar 10,3 miljoen in 2030, een 

toename van liefst 97 ,4%. Ook de prognose voor de Belgische vakantiegangers is gunstig: 

een verwachte toename van 2,2 miljoen in 2017 naar 3,3 miljoen in 2030, ofwel plus 49,5%. 

Voor de context: in 2018 verbleven er ca. 25,1 miljoen Nederlanders bij accommodaties in 

het gehele l and. Van de verwachte, autonome groei van Duitsers en Belgen zal het Groene 

Hart de komende jaren eveneens kunnen profiteren.  Andere herkomstlanden (zoals Groot -

Brittannië) laten eveneens gunstige prognoses zien, maar de focus dient te liggen op 

Duitsland en België, omdat de interviews met ondernemers laten zien dat de trend van een 

groeiend aantal Duitse en Belgische vakantiegangers in het Groene Hart  al voorzichtig 

zichtbaar is.  

 

 

 

 



 

HERKOMSTLANDEN 

VERBLIJFSGASTEN NL 

AANTAL VERBLIJFSGASTEN 

2017 (* 1.000) 

AANTAL VERBLIJFSGASTEN 

2030 (*1.000)  

VERWACHTE GROEI   

(2030 t.o.v. 2017)  

Duitsland  5.245 10.355 +97,4% 

België  2.230 3.335 +49,5% 

Groot -Brittannië  2.225 3.240 +45,6% 

Verenigde Staten  1.415 2.055 +45,2% 

Frankrijk  840 1.085 +28,4% 

Italië  560 735 +31,2% 

Spanje 465 665 +49,4% 

China 365 630 +72,6% 

Zwitserland  295 510 +72,9% 

Ierland  220 315 +43,2% 

BRON: NBTC TOEKOMSTPROGNOSE, 2019. DOOR DE STANDSTILL-SITUATIE IN DE CORONACRISIS IS HET MOGELIJK DAT DE PROGNOSES 

VOOR 2030 IN WERKELIJKHEID LATER ZULLEN WORDEN BEHAALD. 

 

NBTC heeft de profielkenmerken van Duitsers en Belgen in kaart gebracht en deze blijken 

goed te matchen met de kenmerken van het aanbod van het Groene Hart:  

¶ Duitsers en Belgen zijn gecharmeerd van fietsen en het  gemak van de fietsknooppunten  

in Nederland , de afwisseling in kernen en steden en de goede fietsinfrastructuur.  

¶ Duitsers en Belgen kennen de hotspots van Nederland goed, zijn vaak  

herhaalbezoekers en staan open voor het bezoek aan minder bekende, kleinschaligere 

plekken, zoals die in het Groene Hart  ruim voorhanden zijn.  

¶ Duitsers en Belgen hebben in het algemeen een ruime interesse in historie  

en erfgoed; ook de historische centra met monumenten worden hierbij gewaar deerd.  

¶ Duitsers en Belgen vinden van Nederland  daarnaast  ook de natuur en landschappen een 

bezoek waard.  

2.6 WAARDE VRIJETIJDSECONOMIE BLIJFT ACHTER 

Toerisme en recreatie zijn van aanzienlijke economische waarde voor het Groene Hart. Dit 

uit zich onder andere in werkgelegenheid en het aantal gevestigde bedrijven. De toeristisch -

recreatieve sector in het Groene Hart was in 2021 goed voor 18.740 banen. D it is 6,1% van 

het totaal aantal banen in de regio. Er zijn 6.250 toeristisch -recreatieve bedrijven gevestigd in 

het gebied, wat 6,9% is van het totaal aantal bedrijven. Echter, als we de ontwikkeling 

vergelijken met de landelijke trend, dan valt op dat het aandeel banen als vestigingen in de 

toerisme - en recreatiesector beduidend lager is in het Groene Hart dan het landelijke 

gemiddelde:  



 

BRON: PDOK ACHTERGRONDKAART EN PRIMOS BEVOLKINGSPROGNOSE, 2022 

Het aantal banen ligt met 6,7% van het totaal liefst twee procentpunten onder het landelijk 

gemiddelde van 8,7%. Dit sterk achterblijvende banenvolume betekent dat het aanbod in het 

Groene Hart de afgelopen jaren niet heeft geprofiteerd van de gunstige toe ristische 

vraagontwikkeling. D oor collectieve inzet van gemeenten en provincies kan de komende 

jaren inzet worden gepleegd om het tij te keren en de positieve economische waarde beter 

te benutten.  

2.7 GROENE HART IS IDENTITEIT MET POTENTIE 

STAND VAN ZAKEN SAMENWERKING EN INSPANNINGEN  

Groene Hart Verbinders is een jonge organisatie die als stichting sinds 2018 bestaat. De 

eerste jaren heeft Groene Hart Verbinders gewerkt aan online versterking van de identiteit 

van het  Groene Hart, inzet van crossmedia, ver binden van infrastructuur, gebiedsvertegen -

woordiging en persbewerking. De uitvoering van de meeste projecten is belegd bij lokale 

organisaties, waarmee de stichting samenwerkt. Momenteel zijn 1 1 lokale stichtingen en 

VVVɅs aangesloten bij het gezamenlijk uitdragen van het Groene Hart -profiel . Groene Hart 

Verbinders hee ft op dit moment  één parttime kracht (1/4 FTE) in dienst . De inzet wordt 

gedeeltelijk bekostigd door 13 gemeenten (waarvan zeven in Zuid -Holland en zes in Utrecht), 

te weten Alphen aan den Rij n, Bodegraven -Reeuwijk, Gouda, Krimpenerwaard, Nieuwkoop, 

Zoetermeer, Molenlanden, Vijfheerenlanden, De Ronde Venen, Oudewater, Montfoort, Lopik 

en Woerden.  De organisatie heeft publiekstrekkers  benoemd, die op projectbasis  aan 

campagnes  deelnemen.  Het gaat hier om UNESCO Werelderfgoed Kinderdijk, Archeon, 

Avifauna, Avonturenboerderij Molenwaard, Hollandse Plassen, Landal Reeuwijkse Plassen, 

Cheese Experience Gouda, Kaaspakhuis Woerden, Zilvermuseum Schoonhoven, Kasteel de 

Haar, Plantentu in Esveld/Boskoop, Glasmuseum Leerdam .  

 

 

 

 



GROENE HART-VERHAALLIJNEN KOESTEREN  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

BRON: MERKKADER GROENE HART, 2019 

Het Groene Hart onderscheidt zich van andere bestemmingsregioɅs vanwege zijn centrale 

ligging in Nederland met een zeer omvangrijk achterland in nabije  steden als Rotterdam, Den 

Haag, Dordrecht, Leiden, Amstelveen, Haarlemmermeer, Amsterdam en Utrecht. Andere 

kenmerken zijn de diversiteit aan polders en open landschap, het grootste wateroppervlakte 

van Nederland en de diversiteit in kleinschalig cultureel erfgoed. Deze eigenschappen zijn 

uitgewerkt in vier verhaallijnen voor het Groene Hart: Puur Hollands Lands chap, Historie met 

een Verhaal, Waterrecreatiegebied van Allure en Buitengewoon Leefbaar  (zie figuur 

hierboven). Verspreid over het gebied zijn tientallen locaties te vinden die de bewijsvoering 

vormen  voor deze eigenschappen .  






























































