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FOARWLRD

Wat hjir byinoar komt, makket Frys-
Ian as provinsje bysander. Natuer en
lanskip, kultuer en erfguod, mienskip,
ynnovaasje, (inderwiis en (indernim-
mingsgeast. De Fryske gastfrijheids-
sektor is in Gnskiedber Gnderdiel fan
us ekonomy dy’t alle dagen op ‘e nij
besikers fan binnen en baten Fryslan
harren wolkom fiele lit.

Toerisme en rekreaasje binne gjin doel
op harrensels, mar it middel om by te
dragen oan brede wolfeart, in sterke
ekonomy en fitale doarpen en stéden.
Hja drage by oan in leefomjouwing
dér't bewenners harren Gnderdiel fan
fiele en grutsk op binne, en oan in
provinsje dér't minsken graach wenje,
wurkje, studearje en ndernimme.
Dér hawwe wy yn 2025 mei elkoar oan
wurke: soks dochst nea allinnich. It is
de gearwurking tusken partners dy’t
it ferskil makket.

Merk Fryslan ynspirearret besikers om
Fryslan te Gntdekken - net allinnich yn
‘e simmer, mar it hiele jier troch. Dat
dogge wy troch de sichtberens fan us
provinsje te fergrutsjen, sawol online
as fia nasjonale en ynternasjonale
media. Tagelyk binne wy hieltyd yn
petear mei Fryske Gndernimmers,
regio’s en organisaasjes om harren
oanbod better op inoar oanslute

te litten. Sa Gntfange wy de goede
besiker, op it goede momint, op it
goede plak yn Fryslan.

Wy sette de gearwurking mei

de regio’s Gnfermindere fuort en
fersterkje en ferdjipje it gebrak
fan data en monitoring. Dértroch
krije wy better ynsjoch yn besyk
en effekten, en yn de ynfloed fan
nije inisjativen dy’t bydrage oan in
duorsume en takomstbestindige
gastfrijheidssektor. En wy sjogge

fierder: nei de posisjonearring

fan Fryslan as oantreklike regio
foar professionals, studinten en
andernimmers. Dérby stiet hieltyd
deselde gedachte sintraal: wat wy
dogge, moat wearde tafoegje oan
Fryslan.

Dat freget om gearwurking. Tusken
Gndernimmers, oerheden, Gnderwiis,
Merk Fryslan en maatskiplike
organisaasjes. Mar ek om karren.
Hoe wolle wy groeie? Hokker besyk
past by Fryslan? En hoe halde wy us
gastfrijheid en de kwaliteit fan us
leefomjouwing yn balans? Yn alles dat
wy yn 2025 dien hawwe, lei de fokus
op duorsume (Untwikkeling en op dat
wat Fryslan unyk makket, lykas de
Fryske taal en kultuer.

Mei dit jierferslach litte wy sjen wér’t
wy yn 2025 mei elkoar oan wurke
hawwe en wat dat konkreet opsmiten
hat. Stappen dy’t bydrage oan in
Fryslan dér’t it goed wenjen, wurkjen,
studearjen én rekrearjen is.

No, en yn ‘e takomst.

Martin Cnossen
Direkteur-bestjoerder
Merk Fryslan
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Yn 2025 hawwe wy sawol Us rol

as marketingorganisaasje foar
Fryslan as Us rol as fertsjintwurdiger
fan de gastfrijheidssektor fierder
ferdjippe. Wy wurkje oan in sterke
posisjonearring fan Fryslan en
soargje derfoar dat toerisme en
rekreaasje struktureel meinommen
wurde yn romtlike, ekonomyske en
maatskiplike fraachstikken. Dat
dogge wy net allinnich yn kampanjes,
mar ek yn bestjoerlike oerlizzen en
advysstruktueren dér’t besluten taret
wurde dy’t ynfloed hawwe op de
takomst fan Us provinsje.

1.1 DANSLUTING
BY FROVINS.JALE
AMBYS.JES

Sektor Leefomjouwing - Provinsjale
Kommisje Lanlik Gebiet (PCLG)

Op fersyk fan de provinsje fersoargje wy it
sekretariaat fan de sektor Leefomjouwing
binnen de Provinsjale Kommisje Lanlik Gebiet.
Dizze sektor makket tegearre mei Natuer en
Lanbou diel 4t fan de PKLG.

Sektor Leefomjouwing fertsjintwurdiget
fjouwer sitten Ut namme fan de gastfrij-
heidssektor, duorsume mienskippen en par-
tikulier grinbesit. Yn de tariedende oerlizzen
rieplachtsje wy de efterban en stimme wy
stdnpunten soarchfaldich 6f op de aginda fan
de PKLG. Sa drage wy by oan yntegraal advys
oan Deputearre Steaten en Provinsjale Steaten
oer romtlike fraachstikken yn Fryslan.

Omjouwingsberied Waddengebiet (OBW)

Us direkteur-bestjoerder fertsjintwurdiget de
sektor Toerisme en Rekreaasje yn it Omjou-
wingsberied Waddengebiet (OBW), it formele
advysorgaan binnen de Waddengovernance.
Yn dit oerlis sitte ek fertsjintwurdigers fan fis-
kerij, lanbou, natuer- en miljeu-organisaasjes,
Waadseehavens en wittenskip.

Mei-inoar bringe sy frege en net frege advys
ut oer aktuele Gntwikkelings yn it Waadgebiet.
Tink oan de berikberens fan de eilannen, de
stroomkabel Gnder SkiermUntseach, gasboar-
rings by Ternaard, romte foar definsje-oefen-
gebieten, de konsesje foar Waadfearen, of

de bou fan nije kearnsintrales. Troch us diel-
nimming soargje wy derfoar dat toerisme en
rekreaasje in fést plak hawwe yn dizze bredere
belieds6fwagings.

Yn febrewaris 2025 wie der in wurkbesite oan
Brussel. Op de Toogdag van de Wadden yn juny
wie Us direkteur-bestjoerder Martin Cnossen
ien fan de haadsprekkers. Dér waard it Mani-
fest Toerisme & Rekreaasje yn it Waadgebiet
presintearre.

Toeristysk Omjouwingsberied
Waadgebiet (TOBW)

Njonken dielnimming oan it OBW ferfolje
wy it sekretariaat en it foarsitterskip fan it
toeristysk foaroerlis: it TOBW. Hjir komme
andernimmers, rekreaasjefertsjintwurdigers
en oare belutsenen Ut de sektor byinoar. Sa
soargje wy derfoar dat harren stim sa goed
mooglik fertsjintwurdige wurdt by de OBW-
gearkomsten.
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1.Z WEARDEFOLLE
GROE

Manifest Toerisme & Rekreaasje
yn it Waadgebiet

Yn 2025 hawwe wy, tegearre mei it TOBW, it
Manifest Toerisme & Rekreaasje yn it Waadge-
biet opsteld. It manifest waard op de Toogdag
van de Wadden presintearre oan bestjoerders,
beliedsmakkers en sektorpartners.

Yn it manifest litte wy sjen hoe’t toerisme en
rekreaasje bydrage kinne oan maatskiplike
opjeften lykas klimaatferoaring, leefberens,
ekonomyske fitaliteit en takomstbestindige
lanbou en fiskerij. Tagelyk dogge wy in han-
trekken oan oare sektoaren om mei-inoar
projekten te intwikkeljen dér’'t belangen inoar
fersterkje.

De earste reaksjes wiene posityf. It manifest
krige omtinken yn ferskate media en late ta
nije petearen mei behearders, Waadkustge-
meenten, finsen en de Waadakademy. Yn it
evaluaasjerapport fan de Aginda foar it Waad-
gebiet 2050 krigen toerisme en rekreaasje dér-
nei in prominint plak yn de ferfolchstappen.

Monitoring en Gndersyk

Goed belied freget om ynsjoch. Dérom stimu-
learje wy partners om data te generearjen fia
it Kontinu BesikersGndersyk en om besteande
data tagonklik te meitsjen fia de Gastfrij-
heidsmonitor Fryslan. Yn gearwurking mei
NHL Stenden ETFI en Provinsje Fryslan bouwe
wy fierder oan in kennisnetwurk dat ynsjoch
jout yn de tafoege wearde fan de sektor oan
de brede wolfeart.

Foar it Nederlanske Waadgebiet ferfolje wy

in kodrdinearjende rol binnen it projekt Gast-
hearskip. Dérnjonken inisjearje wy oanfoljend
dndersyk, Gnder oare mei de Waadakademy.
Ek soargje wy derfoar dat frijetiidsbesteging
omtinken krijt, bygelyks troch gear te wurkjen
mei Bureau Wing, dat yn 2026 in sympoasium
oer it Waadgebiet organisearret.

1.3 GEARWLRKINGS

Provinsjale Ried foar Rekreaasje en
Toerisme (PRRT)

Op fersyk fan de provinsje binne wy yn 2025
uteinset mei de tarieding fan in Provinsjale
Ried foar Rekreaasje en Toerisme. Dizze ried
slat oan by de Lanlike Ried foar Rekreaasje en
Toerisme (LRRT).

De kearn wurdt foarme troch de fjouwer
struktuerorganisaasjes Ut it eardere Has

fan de Gastfrijheid: Merk Fryslan, TAF/IPF,
Rekreaasjeskip Marrekrite en Planburo Fryslan,
mei Provinsje Fryslan. Yn ‘e takomst is it ek
mooglik om spesifike ekspertize te freegjen
ut in advyspool fan besibbe sektoaren lykas
natuer, kultuer, lanbou of ANWB. Dizze pool
moatte wy noch oprjochtsje en sil helpe om
in breed droegen oerlis- en advysstruktuer te
foarmjen.

MERK FRYSLAN

Destinatie Nederland

Wy binne aktyf lid fan Destinatie Nederland, it
lanlike netwurk fan destinaasje- en citymar-
ketingorganisaasjes. Us direkteur-bestjoerder
makket diel ut fan de kearngroep fan de DMO/
CMO-ried dy’t de strategyske koers bepaalt.
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Z/VISIT FRIESLAND

Mei Visit Friesland wurkje wy oan in
gastfrijheidssektor dy’t bydraacht

oan de brede wolfeart yn Fryslan. Yn
us fraachstjoering rjochtsje wy us,
neist bewenners, foaral op weardefolle
besikers: toeristen en rekreanten

dy’t natuer, lanskip en omjouwing
wurdearje en dér soarchfaldich mei
omgean.

Tagelyk sette wy yn op fersprieding
fan besyk oer de provinsje én oer

de seizoenen. Yn us kampanjes

en gearwurkings foarmje de
anderskiedende Fryske tema'’s hieltyd
de reade tried: wetter, Waad, natuer,
kultuer, de Alvestédetradysje en

fan Fryske boaiem. Sa bouwe wy

oan in sterke en takomstbestindige
frijetiidsekonomy.

2.1 FERHALEJON

Mei FERS oan it roer stipen wy de Ferhalejan op
it méd fan marketing en kommunikaasje. Hast
250 fertellers namen it wurd, ferdield oer mear
as 160 lokaasjes yn 52 doarpen en stéden. It tal
besikers waard rasd op 6.500. Dérmei heart de
Ferhalejan ta de grutste ferhale-veneminten
fan Nederlan.

De Ferhalejdn draacht by oan sosjale gearhing,
bestriding fan iensumens, makket drege tema’s
besprekber en stimulearret moetingen dy’t oars
net fansels (ntsteane.

£.3 [EPEN MUSELUM
MOANNE

Yn 2025 hawwe wy mei Waterland fan Fries-
land, Museumfederatie Frysldn en ferskate
musea Gndersocht oft lepen Museum Moanne
provinsjebreed opset wurde koe. Foar 2025 die
bliken dat dit noch net helber wie. It inisjatyf
is dérom organisearre lykas yn de foargeande
jierren.

2.2 MUSEUMNACHT

Foar Museumnacht FRL 2025 stipen wy de
Museumfederaasje Fryslan by de marketing en
kommunikaasje foar dit slagge evenemint. Us
oandacht lei op it [Gken fan in breder en jonger
publyk troch in oare programmearring oan te
bieden as wenst is.

Fiifentweintich musea yn Fryslan iepenen har
doarren yn de jansoeren en lutsen mei-inoar
mear as 4.000 besikers. In soad lokaasjes wie-
ne folslein fol en opfallend folle nij publyk wist
de wei nei de musea te finen. Museumnacht
FRL is de iennichste provinsjebrede museum-
nacht fan Nederlan en ferleget op in boartlike
wize de drompel nei musea, benammen foar
jongerein en jongfolwoeksenen.

11
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LS IEPEN
WATERSPORT WIKEN

Wy hawwe opnij in suksesfolle edysje fan de
lepen Watersport Wiken organisearre. Der wie
in rekordtal besikers: mear as 22.500. Der die-
ne mear as 50 wettersportiindernimmers mei
en der wiene mear as 75 aktiviteiten. Dy wiene
sterk rjochte op it [Gken fan in jonger publyk,
B - | Gnder oare troch nije sporten in poadium te

. . i jaan en aktiviteiten fergees of tsjin in ferlege
| LEKKER

— - = taryf oan te bieden.
| i e - — o= ", H ' Troch dizze aktiviteiten mienskiplik oan te
(1 FFR I ESEH . B L d bieden yn nauwe gearwurking mei ndernim-

"ﬁ]lih\'lﬂ‘-u I\

'FRIESLAND 7,

—

mers, fersterkje wy it byld fan Fryslan as wet-
tersportprovinsje. De bondeling soarget foar
mear sichtberens en |0kt besikers Ut sawol de

provinsje as fan dérbaten.

4 FRLIETIDS-
KAMPAN.IES

Twa kear yn it jier sette wy in frijetiidskampan-
je yn om besikers bdten it seizoen en it hiele
jier troch te stimulearjen. Yn de maitiid dogge
wy dat mei it konsept Buitenspelen - Friesland
Style, yn it neijier mei Opfriesen - Opladen
Friesland Style. Yn de bewustwurdingskam-
panjes rjochtsje wy us op de saneamde 'aven-
toersiker': it soart weardefolle besiker dat wy
detaillearre utwurke hawwe yn in personaazje.
Mei in brede ynset op offline en online kana-
len en lanlike media as NRC, de Volkskrant

en Trouw en publikaasjes as Travel Diaries

en Columbus Travel, hawwe wy dy besikers
goed berikt. Beide kampanjes binne suksesfol
ofsletten, mei goed 15 miljoen kontaktmomin-
ten as resultaat.

12 13
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2.6 FYTS- EN
KUIERBELRS GENT

Op 1en 2 maart namen wy diel oan de Fyts- en
Kuierbeurs yn Gent. It meastentiids wat dldere
publyk fan dizze beurs hat de fleksibiliteit om
ek bdten it heechseizoen in besite te brin-

gen oan Fryslén, wat bydraacht oan in better
ferspraat seizoen. Mei 14.391 besikers en in
drokbesochte stand sjogge wy werom op in
slagge edysje.

2.7 BOOT
DUSSELDORF

Fan 18 oant en mei 26 jannewaris wiene wy
oanwézich op Boot Disseldorf om Fryslan as
wettersportbestimming te promoatsjen. De
stand fan Visit Friesland waard goed besocht
en der waarden weardefolle petearen fierd, ek
troch Us parse- en PR-6fdieling. Sa’n 70% fan
de besikers oan us stand wie al bekend mei
Fryslan as bestimming. 30% fan de besikers
oriintearre him op Fryslan as bestimming foar
in folgjende wettersportfakansje.

2.8
B0 JIER FRIJREID

Wy stipen de Kearngroep 80 Jier Frijheid op it
méd fan marketing en kommunikaasje. Dérby
advisearren wy oer de publykskampanje, dy’t
benammen rjochte wie op ynwenners fan
Fryslan. Dérnjonken waard Us online platfoarm
ynset om aktiviteiten yn dit betinkingsjier
sichtber te meitsjen foar besikers Ut Fryslan
en dérblten, oanslutend by in nasjonale
kampanje fan it Nasjonaal Komitee 4 en 5
maaie. Betinkingstoerisme is in lytse mar
ynteressante doelgroep dy’t wy op dizze wize
berikt hawwe.

2.3
CAMPERTOERISME

Yn gearwurking mei Rekreaasjeskip Marrekri-
te wurkje wy al in tal jierren oan de posisjo-
nearring fan Fryslan as camperbestimming.
Dit is in ynteressante, relatyf jonge doelgroep
omdat dy faak bGten it heechseizoen reizget
en in boppegemiddelde belangstelling hat foar
kulturele aktiviteiten en duorsum toerisme yn
natuergebieten. Yn 2025 sochten wy op ‘e nij
de gearwurking mei de Nederlandse Kampeer-
auto Club (NKC) en Campercontact om sawol
de kulinére camperrite (Gntwikkele yn 2024)
as de camperrte 80 jier frijheid (Gntwikkele
yn 2025) Gnder de oandacht te bringen.

MERK FRYSLAN

2.10 PLATTELANS-
TOERISME

De searje Van Friese bodem, yn gearwurking
mei foodinfluencer Hilicious, krige yn de earste
helte fan it jier in ferfolch. Dit levere yn totaal
alve fideo’s en blogs op, dér't foodspots en
streekprodukten sintraal yn stiene.

Fan july oant en mei oktober stie plattelan-
stoerisme sintraal yn de fideosearje Lekker
(van) dichtbij, ek mei Hilicious. Yn fiif 6fle-
veringen waarden oernachtsjen, streekpro-
dukten, natuer en kultuer byinoar brocht yn
ien werkenbere belibbing. Van Friese bodem
bliuwt dérneist in féste ferhaalline binnen us
bredere frijetiidskampanjes, mei omtinken
foar sirkulérens, duorsum Frysk iten, fan us
eigen boaiem en mei koarte keatlings.

15
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£.11 ARCADIA

Yn 2025 wie op e nij de triénnale Arcadia. De
simmer stie yn it teken fan keunst, kultuer en
belibbing, mei in grut programma ferspraat
oer Fryslan.

Dér’t Visit Friesland yn 2022 noch utfierend
ferantwurdlik wie foar in grut part fan de
marketing en kommunikaasje, lei dy fe-
rantwurdlikens yn 2025 folslein by Arcadia sels.
As selsstannige organisaasje fierde Arcadia it
folsleine programma ut, mei Visit Friesland en
Visit Leeuwarden as partners.

Op fersyk fan Arcadia is fan 1 jannewaris oant
en mei 31 augustus in marketingekspert Ut us

organisaasje detasjearre foar stipe en kodr-
dinaasje. Twa dagen yn ‘e wike wurke dizze
ekspert binnen de Arcadia-organisaasje en
wie einferantwurdlik foar de marketing fan
Bouwurk, ien fan de haadldnderdielen fan de
programmearring.

Neist dizze ynset binne ek Us eigen kanalen
brikt. De website, sosjale mediakanalen en
nijsbrief hiene in fést Arcadia-katern, dér’t
wy wykliks of per edysje Gnderdielen fan it
programma en bys{ndere inisjativen yn utl-
jochten. Ta stipe dérfan is ek eksterne media
ynkocht by Mediahuis Noord.

£.1Z 11FOUNTAINS

Ek yn 2025 hawwe wy Us ynset foar de marke-
ting fan 11fountains, de grutste byldetun fan
Europa. Kletterdei wie op ‘e nij in fést Gnder-
diel fan de programmearring, dit kear yn Harns.
Nei Kletterdei komme de fonteinen Ut harren
duorsume wintersliep en geane se wer oan.

2025 wie in tuskenjier yn de marketingoanpak.
De fonteinen binne regulier meinommen yn
de Visit Friesland-kampanjes. Dérneist fers-
kynden der moaie publikaasjes Gnder mear yn
NRC en De Groene Amsterdammer, en is de
podcast op ‘e nij Gnder in breder publyk
ferspraat. Nij wie de searje Stedsferhalen,
dér't omwenners fertelden hoe’t sy de fontei-

nen belibje en hoe't harren blik yn de rin fan
de jierren feroare is.

Neist dizze aktiviteiten hawwe wy reflekte-
arre op de koers. Us wurk is evaluearre en wy
hawwe Utsprutsen dat it tiid is foar in nije
rjochting. Op basis fan dy evaluaasje binne
nije plannen Gntwikkele, dér't de belutsen
gemeenten mei ynstimd hawwe.

2026 jildt as oergongsjier, dér't yn wurke wurdt
oan in oanskerpe narratyf en in sterkere po-
sisjonearring. Yn de perioade 2027-2029 wurdt
dizze strategy fierder utwurke, mei it each op
it tsienjierrich jubileum yn 2028.
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3/MEET IN FRIESLANI

Mei Meet in Friesland en Friesland Convention Partners (FCP)
wurkje wy oan it oanliken fan (ynter)nasjonale kongressen,
sympoasia en saaklike gearkomsten nei Fryslan. Saaklike
besikers leverje in wichtige bydrage oan seizoensfersprieding en
oan it stimulearjen fan utjeften yn de sektor yn it leechseizoen.
Dat dogge wy troch in sterk netwurk op te bouwen fan
kennisynstellings, Gndernimmers, oerheden en yntermediérs -
en troch Fryslan ynhaldlik te posisjonearjen op de tema’s dér’t
de provinsje yn utblinkt.

Us fokus slut oan by de provinsjale spearpunten:
wettertechnology, sirkulére ekonomy, agrofood en duorsume
lanbou, hightech en maritime technology, sport en fitaliteit en
de Fryske taal, identiteit en kultuer. Dérneist litte wy sjen dat
Fryslan ek op tema’s lykas fitaliteit, bGtenwurkje, wurkgelok en
wurkfakansje in Gnderskiedend profyl hat.

Kongressen leverje mear op as allinnich ekonomyske
bestegingen. Se drage by oan seizoensfersprieding, fersterkje
kennisnetwurken, bringe ynternasjonale ekspertize byinoar

en jouwe Fryske sektoaren in poadium. Dérmei drage se by
oan ynnovaasje en duorsume Untwikkeling yn de regio. Wy
stimulearje dérneist ferlinging fan it saaklike besyk of in
weromkear foar in priveereis troch omtinken te freegjen foar
attraksjes en aktiviteiten yn en om Ljouwert. Saaklike besikers
komme foar de ynhdld, mar geane wer fuort mei in nij, posityf
byld fan Fryslan as bysGndere bestimming.

3.1 MEET IN
FRIESLANI

Hast 50 leads en oanfragen
foar saaklike Utstapkes

Yn 2025 stipen wy 47 oanfragen foar saaklike
gearkomsten en utstapkes yn Fryslan. Dérmei
kamen wy ticht by de doelstelling fan 50. De
oanfragen berikten Us fia Us netwurk en fia
online kampanjes en social content.

1.000.000 berik yn fakmedia

In wichtich spearpunt wie de posisjonearring
fan Fryslan as sirkulére bestimming. Yn gear-
wurking mei Vereniging Circulair Friesland en
in parseburo realisearren wy in mediaberik fan
mear as 32 miljoen. Publikaasjes ferskynden
ander oare by EenVandaag, NPO Radio 2, AD,
Het Financieele Dagblad en Trouw. Ek regio-
nale media en fakbléden lykas Binnenlands
Bestuur en Cobouw joegen omtinken oan it
tema. Troch gearwurkings mei influencers
lykas The Green List, Liefs uit het Noorden,
Growthinkers en Lisagoesvegan waard it berik
fierder fergrutte.

Untwikkeling fan produktoanbod

Yn it ferlingde fan dit sirkulére jier Gntwikkelen
wy konkrete proposysjes: te boeken boustien-
nen en ekspedysjes dér’t bedriuwen in kykje
nimme kinne by Fryske koprinners yn de sir-
kulére ekonomy. Dy hawwe in fést plak krigen
op de website.
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3.Z FRIESLAND
CONVENTION
PARTNERS

Stipe by kongressen en bids

Foar 2025 wie de ambysje om tolve inisjativen

te stypjen en fiif kongressen ek echt nei Frys-

lan te heljen. Yn de praktyk wiene wy belutsen
by 22 kongressen yn in advisearjende of stypj-
ende rol en stelden wy trettjin bidbooks op.

Seis kongressen keazen yn 2025 definityf foar

Fryslan, Gnder oare de IFCN Conference en de
Speech Synthesis Workshop. Inkelde takennin-
gen steane noch Gnder embargo en wurde yn

2026 bekendmakke.

Partnerprogramma

Yn 2025 hiene wy 21 partners. Dizze partners
betellen in lytse bydrage en droegen dérneist
fia in kommisjestruktuer ekstra by. Per 1 janne-
waris 2026 besjogge wy it programma op ‘e nij
en giet de strukturele bydrage omheech. Om't
wy earst sels de wizigingen helder hawwe
woene, binne wy tydlik opholden mei it werven
fan nije partners. Underwilens is it wersjoene
programma mei de oanpaste bydrage aktyf en
binne wy ek wer beglin mei de werving.
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Ambassadeursnetwurk

Yn 2025 lansearren wy de ambassadeurskam-
panje: in online- en accountprogramma om
it regionale kennisnetwurk te ynformearjen
oer de mooglikheden fan kongressen binnen
harren sektor. Wy Gntwikkelen in aparte side
en fierden kampanje fia LinkedIn en de nijs-
brief. De lansearring wie (nder in gearkomste
mei fjirtich ambassadeurs. Dérneist fierde de
accountmanager teminsten fjirtich petearen
om gearwurking en kansen te ferkennen.

Database yntermediérs
De doelstelling om in kwalitatyf goede da-

tabase fan 100 yntermediérs op te bouwen
waard rom helle: der is in bestan opboud fan

sa’n 275 eventplanners fan bdten de provinsje.

Rjochte op Us doelgroep fan planners fan
saaklike gearkomsten binne der twa kampan-
jes dy’t foar Us ek fan belang binne: Buiten-
werken en Opfriesen. Troch oan te sluten by
Opfriesen litte wy sjen dat der ek yn it leech-
seizoen genoéch mooglikheden binne foar
saaklik toerisme yn Fryslan. Beide kampanjes
rjochtsje har benammen online op de doel-
groep, fia influencers en Instagram. Dérneist
moetsje wy in soad planners persoanlik op
beurzen en eveneminten.

Oanweézigens op beurzen en eveneminten
Yn 2025 wiene wy Gnder mear oanwézich by:

1/ Werkgeluk Congres

2/ EventSummit Utrecht
3/ MPI Chapter Amsterdam
4/ All About the People

5/ IMEX Frankfurt

6/ Famtrip mei Belgyske toer-aginten
(15 dielnimmers)

7/ Salescalls mei acht Belgyske

toer-aginten

Dizze oanwézigens fersterket it netwurk en
fergruttet de sichtberens fan Fryslan as kon-
gresbestimming.

MERK FRYSLAN

Klusterkwartieren

Yn de rin fan it jier die bliken dat maatwurk
faak effektiver is as in generike online presin-
taasje. Dérom wurde saneamde klusterkwar-
tieren—kombinaasjes fan lokaasjes en foarsj-
ennings binnen koarte 6fstdn -as dat nedich is
opnommen yn bidbooks. Sa slute wy better oan
by de spesifike winsken fan organisatoaren.

Saaklike toolkit

Yn 2025 is de saaklike toolkit fierder Gntwikke-
le. Wy foegen nije saaklike bylden en fideo's ta
oan de byldbank en Gntwikkelen ekstra evene-
mintemateriaal dat ynsetber is by kongressen

en gearkomsten.
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H/WAADEILANNEN

Yn 2025 wurken wy binnen de
kampanje foar de Waadeilannen oan
ien dudlike opdracht: it fersterkjen

fan weardefol besyk, krekt baten it
heechseizoen. Us ynset rjochte him op
de skouderseizoenen, mei kampanjes
en content dy’t yn gearwurking mei de
VVV’s en lokale ambassadeurs ta stan
kamen.

Tichtby, eigen en betrouber.
Doelrjochte parsereizen foar Dutske
en Flaamske media wiene dérby in
wichtich middel. Sa komt it ferhaal
fan de eilannen fia Gnéfhinklike
publikaasjes by de juste doelgroep
telane. Fersprieding fan besyk draacht
by oan leefberens, ferminderet druk yn
pykperioaden en stipet in duorsumer
toeristysk belied.

4.1 300.000
WEBSITEBESIKERS

Yn 2025 lutsen wy 202.843 unike besikers nei
visitwadden.nl. Dérmei bleau de website in
stevige basis foar oriintaasje en ynspiraasje
rGnom de Waadeilannen.

De fokus lei dit jier benammen op parsereizen
en eksterne sichtberens. Wy ynvestearren yn

it fertellen fan it Waadferhaal fia makkers en
media, en bouden oan berik baten us eigen
kanalen. Yn it Iéste fearnsjier is dérom minder
ynset op aktive groei fan websiteferkear. Dy
kar markearret in ferskowing rjochting 2026:
minder klam op folume, mear op relevante en
ferdjipjende kommunikaasje dy’t oanslut by de
besiker dy’t wy berikke wolle.

4.Z DUORSUME
INFLUENCERS

Yn 2025 wurken wy doelrjochte oan ekstra
sichtberens yn Flaanderen en Dutslan.
Flaamske makkers en media besochten de
eilannen en brochten ferskillende ferhalen: fan
kuierjen en ferstilling oant tsjusterbelibbing en
kulinér genietsjen.

1/ Op Wandel naar Ameland levere
content op fia blog, nijsbrief en
social media.

2/ In parsereis mei Het Nieuwsblad nei
Skylge, mei tsjuster as reade tried,
resultearre yn print- en online
publikaasjes.

3/ Pasar Media besocht Flylan foar
Stappen door November; publikaasje
folget yn oktober 2026.

4/ Culinaire Ambiance gie mei op in
kulinére parsereis nei Flylan, mei online
artikels en social content.

5/ Dérneist krige Flylan sichtberens fia it
telefyzjeprogramma L'amour est dans
le Pré.

23



MERK FRYSLAN

24

12 15w 2ms LokALEs |_ o

Ferienfreuden im schonsten Ort der Niederlande

4.3 DUTSLAN

Yn Dutslan ferskynden yn de rin fan it jier
ferskate publikaasjes oer de Waadeilannen:

1/ Twa pleatsingen yn Emsland-Kurier (april).
2/ Trije publikaasjes fia gearwurking mei
HollandTour yn Wandern & Reisen en Bike &
Travel, plus online trochpleatsing.

3/ Herbstzauber auf Terschelling yn
Niederrhein Nachrichten, sawol online, yn

print as fia social.

4/ Sichtberens yn de STERN-special Zu
Gast in den Niederlanden mei Inselglick im

Winterlicht.

5/ Abenteuer auf Ameland yn Rheinische Post,

online en yn print.

Dit resultearre yn in printoplaach fan 899.800
en 5.548.757 online werjeften fia digitale

tydskriften.

VON JORG MEHL

Das Abenteuer beginnt ge-
michlich in Holwert. 50 Mi-

dunklen Boden und fordert
Kleine Wiirmchen und aller-
lei Muscheln zutage. Die Kin-
der tippen sanft an die anmu-

Foto-Kunstdrucke der Ame-
linder Natur aus - allein die-
ses Fest an Farben und Licht
ist den Aufstieg wert. Bis zur
B - -

in
der André Ruygh, der letzte
van Ame-

nuten dauert die Uberfahrt tige Kleine ung
mit der Fahre nach Ameland, ~ staunen tiber das Hornchen,
die Sonne scheint, glatte See, ~dasdie bil-

DasAuto  den, wennsie sich Paaren

blieb auf dem Festland, der
Alltag auch. Unser erster Weg
fithrt stracks zu Kiewiet, ei-
nem von einem halben Dut-
zend Fahrradverleihern auf
der Insel. Der Fietsverhuur
liegt bloR ein paar Gehminu-
ten vom Fihranleger entfernt
und kiimmert sich obendrein
ums Gepick. Praktisch. Wir
mieten ein Pedelec und rol-
len ein Stiick die Strafe runter
zum Tourismusbiiro VVV, ver-
sorgen uns mit Landkarte und
Ausflugstipps - und das Aben-
teuer nimmt Fahrt auf.

Tag1: Das Watt
Ameland hat gerade mal 3800
Einwohner, verteilt auf die
vier Hauptdorfer Ballum, Bu-
ren, Hollum und Nes. Und es
gibt nur einen Tonio auf Ame-
land, wie er lachend sagt. To-
nio ist Wattfiihrer. Wer ihm
am Deich bei Hollum ins Watt
folgt, muss Gummistiefel oder
festes Schuhwerk tragen, denn
manch tiefer Morast saugt er-
staunlich stark an losen Schu-
hen, und barfuR geht gar nicht,
es lauern scharfe Schalen im
Schlick.

Wir sind ein bisschen frith
dran heute, erklart Tonio sei-
nen Schiitzli es ist noch

{ibereinanderstapeln. Wer wis-
sen will, woran sich Miesmu-
scheln festhalten und warum
es ohne Seetang keine Men-
schen giibe - Tonio weif es.
Wattwandern macht hung-
rig. Wenige Radminuten ent-
fernt,im hiibschen Ballum mit
inen 350 Ei betrei-

land®, 25 Jahre lang ber die
Kiiste wachte, sind es freilich
noch ein paar Treppen. End-
lich, die oberste Plattform, der
Ausstiegins Freie—und ein um-
werfendes Panorama.

Vom Leuchtturm aus kann
man das Rad einfach rollen
lassen. Bis hinein nach Hollum,
zu Tante A'n (mit

ben Fabian und Annelies das
Eetcafé De Boerderij, ein auf
‘moderne Art uriges und urge-
miitliches Bauernhof-Restau-
rant. Tipp: Minigerichte zum
Probieren und Teilen. Wer
Knoblauch mag, wird die Mu-
schelpfanne lieben.

Tag 2: Von West nach Ost

Wir radeln wieder von Nes gen
Westen. Unser Ziel: der ikoni-
sche Leuchtturm vor der Sand-
bank Bornrif. 55 Meter misst er
mitsamt der acht Meter hohen
Lichtkuppel - und ist namen-
los. Der Leuchtturm halt. 1880
erbaut, seit dem 1. Januar 2005
aufer Dienst, heute eine Tou-
ristenattraktion. 236 Stufen
fiihren 15 hoch -

dem, so heift es, gemiitlichs-
ten Restaurant auf Ameland.
Broodjes und mehrsind aus re-
gionalen Produkten gemacht.
Fet smakelijk!

Am Nachmittag warten Piet
van Tuinen und sein Strandex-
press am Strand von Nes, gleich
g llon Sjoerd,

NIEDERLANDE

Abenteuer auf Ameland

Wattwandern mit Tonio, Strandsegeln mit Jesse oder Robbenfahrt mit
Bernard: Die Wattenmeerinsel Ameland ist wie gemacht flr
unternehmungslustige Entdecker. Zumal sich die Insel ganz entspannt mit
dem Fahrrad erkunden lasst. Tipps fur einen Kurzurlaub.

Nervenkitzel: Strandsegeln mit
Jesse Foros @ e

abgeschieden gelegen an der
Grenze zwischen Nordsee und
Wattenmeer, wo die Strémun-
und die

auf Mitfahrer

gen
Landschaft dssig wei-

ein Bilderbuch-Friese mit mar-
kantem Hutvor einem bulligen
roten Traktor mit angekoppel-
tem Passagier-Waggon. Ame-
lands Sandstrand ist nicht nur
bemerkenswert sauber, son-
dern auch unendlich lang. Er
misst 27 Kilometer und er-
streckt sich bis weit hinter Bu-
ren in den Osten der Insel in

ter formen. Piet erzihlt vol-
ler Leidenschaft von Diinen,
die wachsen, von i

Jesse von Ameland Adventu-
res macht die Strandsegler klar,
dreiridrige Buggys mit einem
Sitz flach wie eine Sonnenliege,
einem Fahrradlenker und ei-
nem Seil —und einem mehrals
‘mannshohen Segel. Sein Kol-
lege Nik markiert unterdessen
mit Pylonen einen Ubungs-
kurs. Alles ganz einfach, be-
hauptet er, wihrend wir un-
ters Segel kriechen, den Po nur
Zentimeter iber dem Sand. Mit
dem Lenker lenken, mit dem
Seil das Tempo bestimmen —
fest anziehen straft das Segel
und der Wind schiebt uns vo-
ran. Locker lassen bei Flaute,
wieder den Wind einfangen,
langsam immer straffer zie-
hen, rét Nik. Der Wind blist
schriig, treibt den Buggy auf
das Meer zu, ,ganz eng um die
Pylone fahren!* ruft Nik - wir
fliegen um die Kurve, das Se-
gel schwenkt herum, ein Hin-
terreifen hebt sich kurz. UFf.
Wir sind zu dritt heute Mor-
gen, und nach und nach wer-
denwir dieBogen grd

die sich langsam
wvon Pflanzen, die Diinen be-
siedeln und Vogeln, die wie-
der hier briiten. Dann geht's
zuriick nach Nes.

Das Bravo, wenige Meter
den Strandweg hinunter, ist
i mit betont un-

und die wollen wir jetzt rauf.
Der Rekord im L

die iete Oerd
und De Hon - und die steuert
Pietmi Ostern bis

gezwungener Atmosphiire und

Rer, die B hneller. Man
hort Juchzen und Lachen, ach
komm, eine Runde noch—wie,
schon Schluss? Viel zu schnell
vorbei ist die Stunde.
Strandsegeln, erklirt Jesse,
kann man fast das ganze Jahr
hindurch. Auch in groBeren
Gruppen. Man kann aber auch

Am Nachmittag radeln wir
zum Hafen. Die WL35 Brak-
zand, das ehemalige Postschiff,
geht auf Fahrt zu den Rob-
benbéinken. Unterwegs lsst
Matrose Bernard das Schlepp-
netz ins Wasser. Und gleich
wird er es wieder einholen.
Die Passagiere, kleine wie gro-
Be, dréingen erwartungsvoll um
ein fast hilfthohes, u-formiges
Wasserbecken. Das Netz wi-
ckeltsich hoch, Bernard schiit-
telt alles, was bislang unter
der Meeresoberfliche verbor-
gen war, in einen Bottich und
leert ihn sachte in das flache
Becken. Was nun kommt, ist
groke ( Bernard

Ikonisch: der Leuchtturm
von Ameland
Foro. 3

Ameland

Anreise Die Fahrt mit dem
Phw von Disseldorf zur
Fahre in Holwert dauert
rund dreieinhalb Stunden.
Wer sein Auto nicht nach
Ameland mitnimmt, kann es
direkt am Fahrterminal auf
Parkplatz Pl abstellen. Et-
was weiter vom Fahrhafen
entfernt liegt der Parkplatz
P2, Es stehen Shuttlebusse
bereit fir die Beférderung
zum und vom Terminal.

i andyk 2b,

erklart mit Charme und Witz,
woran man bei dieser Krabbe
(hilt sie hoch) erkennt, ob sie
ein Ménnchen oder ein Weib-
chen ist. Warum der Kleine
Fisch mit dem weiRen Bauch
Wittling heiRt. Was es auf sich
‘hat mit Ebbe und Flut und wa-
rum das Wattenmeer immer
gleich und doch jeden Tag an-
ders ist. Die Augen der Kinder
strahlen, wegen Bernard wer-
den viele einmal Meeresbiolo-
gin oder Seemann werden wol-
len, so viel ist sicher. Natiirlich
auch wegen der knuffigen Rob-
ben, die schon

Die : .
9151 AE Holwert (Holwerd).
Die Féhre der Wagenborg
Passagierdienste fahrt
mehrmals taglich in etwa 50
Minuten von Holwert nach
Nes und retour. Angeboten
wird - ebenfalls mehrmals
taglich - auch ein Schnel-
dienst, der die Strecke in
etwa 20 Minuten zuriick-
legt. Infos im Internet:
wwwwpd.nl/de/ameland/

Ubernachten Wer mitten-
drin sein méchte im Insel-
leben, dem empfiehlt sich

recht nah sind, dort driiben
auf der Sandbank. Die Brak-
zand macht die Motoren aus,
auch wir P: i rit Ber-

treppensteigen betrigt iibri-
gens 48,06 Sekunden! Die Stie-
gen sind steil und schmal, den

Eta-

Wasser im Watt, aber es wird
schon gehen, beruhigt er und
stapft voran mit Kescher und
Grabgabel. Die Kleine Grup-
pe, elf Erwachsene und Kin-
der, hinterdrein. Es quutscht
und quatscht, aber es trigt. Fiir
dieni

gen, auf denen man ausruhen
¥ d

Oktober, mitunter sogar bis in
den Januar hinein an. Hin und

das Hotel-R De
Jong, Reeweg 29, 9163 GT
Nes, hoteldejong.nl

dieauflo- von
kale Produkte setzt. Rindfleisch  Surfen lernen, Bogenschie-
vonHereford-Rin- ~ Ren, i j
dern, diei grasen, ei-

nard, sollen besser leise sein.
Klappt nicht so ganz, ein paar

VWV Ameland,
Buresteiger 2, 9163 KE Nes
d

zuriick eine rund
stiindige Fahrt, die der junge
Piet im Sommer 1979 das ers-
te Mal hat. Viel

lebensgroRen Taucher mit ko-
lossalem Helm und bleischwe-
ren Stiefeln. Oder Filme, Fotos,
Schautafeln und Vitrinen, die
erzihlen von diesem und an-
deren 1 i von sei-

den nimmt uns das Wunder
‘Watt gefangen. Tonio erzihlt

ner Geschichte, von Kiisten-
wichtern und Seenotrettern.
Di Anja Brou-

spannend auf
und Deutsch, gribt im nass-

werund Rinnie Wijnstra stellen

Ameland:

hat sich seither veréndert, er-
Zhlt er beim Stopp auf Oerd.
Wind, Wellen und Gezeiten

nem nicht eingedeichten Ge-
biet. Die Rinder kann man vom
Radweg aus sehen. Kein Wun-
der, dass Dry-Aged-Steaks oder
Friesisches Wagyu* vom Holz-
kohlegrill hier weggehen wiean-
derswo I

prigen die Landschaft mit ih-
ren beeindruckenden Diinen,
manche 20, die hchste gar
24 Meter hoch. Eine grandio-
se Aussicht.

Weiter fahren uns Piet und
sein Express nach De Hon,

Tag3: Strand und Meer
Morgens halb neun auf Ame-
land, Zeit fiirs ,Blokarten®
bei Nes, eine Kombination
aus Windsurfen und Go-Kart.

Matrose und Unterhaltungs-
kiinstler: Bernard auf der
Brakzand

langweilig,

Esistnoch nicht Mittag, aber
Sjoerd hat schon auf. Der Pavil-
lon stehtaufStelzen am Strand,
mit riesigen Fensterfronten
fiir den Erste-Reihe-Blick aufs
Meer. Hier lisst sich prima Zeit
verbringen, auch wenn die
Nordsee es mal rauer meint.
Vor allem, wenn man einen
Platzin der Sofa-Ecke rund um
den stylischen offenen Kamin
ergatert.

inder Den
Robben ist das zum Gliick egal,
eine schwimmt gar unter gro-
Bem Hallo bis fast ans Schiff
heran und schaut neugierig.

Nach zweieinhalb Stunden
ist die Brakzand wieder im Ha-
fen. Kiewiet bekommt sein Bike
zuriick, wir unser Gepick, ein
wenig Zeitist bis die Fiih

e
‘www.visitwadden.nl/de/
watteninseln

Auch ein Blickfang: die enor-
me Bar, dazu chillige Musik,
auf der Karte Mexikanisches
wie Fajitas, Enchiladas, Tacos.

iner, die Niederlin-

re ablegt. Also hinein in ,The
Harbour®, das legere Hafen-
restaurant mit Blick aufs Wat-
tenmeer—von jedem Platzaus.

Tonio kennt das Watt wie seine Westentasche.

der kénnten nur Kibbeling.

Die Reise wurde unterstiitzt von
visitwadden.nl

Reise & Erholung

Verlgg Rhefniche. Post

reise@theilanct pressede.

MERK FRYSLAN

44 DARE YNSET

Ek op de eilannen sels waard content
antwikkele foar Visit Wadden-kampanjes.
Foar it tema Bezinning en soloreizen lei
influencer Lydia Annema in 48-oerenreis op
Skiermdntseach fést. Dy content is dield fia Us
social kanalen en website.

Dérneist makke fotograaf Emily van de
Leur tegearre mei waadrinners de oerstek
nei It Amelan. De bylden binne tafoege
oan de byldbank en fersterkje it beskikbere
kampanjemateriaal.
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h/MERK-
FOSYSJONEARRING

Fryslan hat in eigen ferhaal, dér’t

de kearnwearden ‘sels’, ‘mei-inoar’
en ‘dwaan’ liedend yn binne. Mei

de merkposisjonearring jouwe wy
rjochting oan dat ferhaal. Dizze
posisjonearring helpt organisaasjes,
bedriuwen en oerheden om harren
eigen profilearring te ferbinen mei in
grutter gehiel.

L1 OEKAR
FOAR FRYSLAN

Dat is wichtich, want Fryslan stiet foar
dudlike opjeften. Untgriening en fergrizing
beynfloedzje de leefberens en de arbeidsmerk.
Dérnjonken is der in imago-utdaging: as
toeristyske bestimming wurdt de provinsje
wurdearre, mar as regio om te wenjen,
wurkjen en studearjen is it byld minder sterk.

As merkregisseurs bringe wy dizze kontekst
dnder de oandacht by de Fryske stakeholders
en stypje wy bedriuwen en organisaasjes by it
fersterkjen fan it merk Fryslan. Sa bouwe wy
mei-inoar oan in werkenber en relevant profyl:
in provinsje dy’t sjen lit wat sy yn his hat. Want
wy binne safolle mear as wide flakten en wetter.

0.3 CLUB FAN 100

De Club fan 100 groeide yn 2025 fierder en telt
no mear as hGndert leden. Dérmei wurdt it
netwurk hieltyd breder en mear represintatyf
foar Fryslan.

Yn septimber kaam in part fan de leden
byinoar om mei te tinken oer in yntegraal
marketingplan foar de provinsje. Fia in
periodike nijsbrief bliuwe leden op ‘e hichte
fan Gntwikkelings rin de merkposisjonearring
en rinnende inisjativen.

0.2 MERK-
REGISSEL/RSKIP

Yn 2025 hawwe de merkregisseurs mear as
fyftich advysgesprekken fierd mei organisaas-
jes en bedriuwen yn Fryslan. Dérnjonken
organisearren wy tsientallen merkfiltersesjes
en masterclasses. It doel fan dy petearen: be-
wustwurding fan de Utdagings op it méd fan
imago en ekonomy. Want elke Fryske orga-
nisaasje kin in bydrage leverje oan it ferbetter-
jen fan de posisjonearring fan Fryslan.

Wy wurken Gnder mear gear mei De Friesland,
Provinsje Fryslan, Sportstad It Hearrenfean,
Stadsschouwburg De Harmonie, NHL Stenden
Hogeschool, Omrin en Botmas. Yn dizze sesjes
stie hieltyd deselde fraach sintraal: hoe slutsto
as organisaasje oan by de merkposisjonearring
fan Fryslan, en hoe meitsje je dy oersetting
konkreet yn de eigen kommunikaasje en
profilearring?

0. DIGITALE
MERKOM.JOUWING

Yn 2025 lansearren wy in nije corporate
website dér't de merkomjouwing in fést plak
yn krigen hat. Hjir stiet alle ynformaasje

oer de merkposisjonearring, de Club fan

100, relevante dokuminten en rapporten,

de gegevens fan de merkregisseurs én hast
tagong ta in iepenbiere byldbank. Dérneist
fynst ek ynspirearjende ferhalen fan minsken,
bedriuwen en organisaasjes dy’t sjen litte
wér’t Fryslan sterk yn is.
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GRATIS UITJES
OUURZAME TIPS ’

TOEGANKELLIK OP REIS

b.1 DOELEN EN
RESULTATEN

Groei van friesland.nl

Friesland.nl bliuwt it digitale fGnemint Gnder
Us sichtberens. Yn 2025 berikten wy 1.503.617
brikers en 2,7 miljoen sesjes. Dérmei oertrof-
fen wy de doelstelling fan 1,5 miljoen brikers
en 2,3 miljoen sesjes. De groei komt benam-
men fuort Ut sterk organysk ferkear en in
rjochte strategy om ek yn Al-sykomjouwings
sichtber te wézen. Friesland.nl wurdt dértroch
hieltyd faker rieplachte as in betroubere boar-
ne oer wat Fryslan te bieden hat.

Nijsbriefberik:
mear as 5.600 nije abonnees

Wy ferwolkommen 5.672 nije abonnees foar
de Visit Friesland-nijsbrief. Wilens Gntfange
alle moannen mear as 30.000 toeristen en
ynwenners Us nijsbrief. Dérneist berikke wy
elk fearnsjier hast 7.000 Dutske |ézers mei
in aparte edysje. Dérmei groeit net allinnich
it berik, mar ek de direkte relaasje mei us
doelgroep.

Sidewerjeften, fier boppe de doelstelling

Yn totaal notearren wy 6.735.795 sidewerjef-
ten op friesland.nl, rom boppe de doelstelling
fan 6 miljoen. De Ut-aginda allinne al waard
mear as 800.000 kear besjoen. Skltsjesilen
wie mei 25.000 werjeften it meast rieplachte
evenemint.

Mei rQtes, eveneminten en ynspiraasjeferhalen
is friesland.nl Utgroeid ta it grutste toeristyske
platfoarm fan de provinsje.

TikTok en ferjonging fan it berik

Troch doelrjochter yn te setten op TikTok groei-
de it tal folgers mei 262% en realisearren wy
mear as 1 miljoen fideowerjeften. Mei koarte
fideo’s berikke wy in jongere doelgroep en
jouwe wy it ferhaal fan Fryslan in eigentiidsk
gesicht.
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b.Z HIGHLIGHTS

Lansearring merkfryslan.nl

Mei de lansearring fan merkfryslan.nl krige
de organisaasje in eigen, dudlik poadium.
Hjir fine stakeholders ynformaasje oer us
rol, Gntwikkelings yn de gastfrijheids- en
frijetiidsekonomy en manieren om oan te
sluten by kampanjes en inisjativen.

Optimalisaasje e-mailmarketing

Wy stapten oer fan MailChimp nei it
Nederlanske MailBlue. Dat levere net
allinnich kostebesparring op, mar ek mear
gryp op segmintaasje, automatisearring

en kontaktbehear. Troch labels lykas Visit
Friesland en Visit Wadden byinoar te bringen,
wurkje wy effisjinter en feiliger.

Socialmediastrategy oanskerpe

De byldtaal fan Visit Friesland is oanskerpe en
konsekwint trochfierd op Instagram. Dérneist
fergrutten wy Us oanwézigens op TikTok. Foar
Facebook hantearje wy in zero-clickstrategy,
dér’t content direkt op it platfoarm oanbean
wurdt. Sa bliuwe wy sichtber binnen in
feroarjend algoritme, sinder 6fhinklik te
wézen fan eksterne trochkliks.
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¢/TRAVEL TRADE

Binnen Merk Fryslan rjochtet it
ekspertizeteam Travel Trade him

op gearwurking mei werferkeapers
fan reizen en fakansjes. Tink oan
touroperators, reisorganisaasjes,
reisburo’s en online platfoarms, lykas
Voordeeluitjes.nl, Weekendjeweg.nl en
Booking.com.

Fia dizze partners berikke wy in

brede doelgroep yn de oriintaasje-

en planningsfaze. Dérmei fergrutsje
wy de sichtberens fan Fryslan as in
oantreklike en duorsume bestimming
en fersterkje wy it oanbod yn de merk.

Us ynset bestiet Ut dielnimming

oan ynternasjonale beurzen, it
organisearjen fan studzjereizen en
famtrips (kennismakkingsreizen foar
reisprofesjonals), langduorjende
gearwurkings mei partners en it
aktueel halden fan de Travel Trade
toolkit.

7.1
REISPROFESJONALS

It berik Gnder reisprofesjonals kaam ut op
102.027, tsjin in doelstelling fan 50.000. Dit
resultaat waard Gnder oare realisearre troch
gearwurkings mei fakmedia en partners lykas
FVW Medien, dér’t in online artikel keppele
waard oan in winaksje.

Dérneist begGnen wy mei in rjochte socialm-
ediakampanje foar reisprofesjonals. Troch
wizigingen binnen it Meta-platfoarm waard it
hieltyd dreger om de juste doelgroep effektyf
te berikken. Om dy reden is de kampanje nei
koarte tiid stopset. Nettsjinsteande dizze be-
heining hawwe wy dochs in substansjeel berik
realisearre.

1.
KONSUMINTBERIK

Ek it konsumintberik oertrof de doelstelling. It
totale mediaberik bedroech 3.596.898, tsjin de
2.700.000 dy't wy op it each hiene.

Dit resultaat kaam ta stdn troch gearwur-
kings mei Gnder mear NatureScanner, Fahrrad
Hotels, Voordeeluitjes, NBTC en, yn it ferlingde
dérfan, Komoot. Kampanjes sluten goed oan
by de doelgroep en generearren dértroch in
soad ynteraksje en sichtberens.

De opboude relaasjes mei partners, lykas
Voordeeluitjes, soargen der boppedat foar dat
wy ekstra uteringen realisearje koene biten de
oarspronklike 6fspraken.
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7.J LEADS

De doelstelling fan 20 leads waard oertroffen
mei 24 realisearre leads. In wichtige bydrage
hjir oan levere in famtrip foar Belgyske reisor-
ganisaasjes, dér't njoggen reisprofesjonals oan
dielnamen. Fuort nei 6frin folgen twa kon-
krete groepsoanfragen. De ynset fan Fryske
andernimmers soarge foar in ynhaldlik sterk
programma, dér't Fryslan oertsjigjend mei
presintearre waard as bestimming.

.4 TOOLKIT

Yn 2025 is aktyf ynset op it aktueel hdlden en
fersprieden fan de Travel Trade toolkit. Dy is
ander mear ferspraat fia nijsbrieven fan NBTC
en Stichting Travel Trade Holland. Dérneist is
in ekstra side tafoege oer blauwe disel, dér’t
Fryslan him ek binnen Travel Trade dudliker
mei profilearret op it méd fan duorsume
ynnovaasjes.

MERK FRYSLAN

7.5 TARIEDING
LYCLE SUMMIT 202b

Neist it reguliere bewurkjen fan de merk, stie
2025 yn it teken fan de tariedings foar de Cycle
Summit 2026. Tegearre mei Marketing Gronin-
gen en NBTC is wurke oan in bid om dit evene-
mint nei Noard-Nederlan te heljen.

Hoewol’t Grinslan uteinlik selektearre waard
as organisearjende provinsje, hat Fryslan him
dudlik posisjonearre as aktive en relevante
partner binnen de fyts-toeristyske merk.

Yn 2026 sille dochs twa famtrips yn Fryslan
wéze yn it ramt fan de Cycle Summit: ien or-
ganisearre troch Merk Fryslan yn gearwurking
mei Gndernimmers, en ien oanbean troch in
Nederlanske fytstouroperator. Dérmei bliuwt
Fryslan sichtber en goed fertsjintwurdige bin-
nen dit ynternasjonale netwurk.
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B/PARSE & MEDIA

Binnen it ekspertteam Parse & Media sette wy storytelling en
mediabeneiering strategysk yn om Fryslan sichtber en oantreklik
te meitsjen foar weardefolle besikers.

Wy wurkje gear mei sjoernalisten, content creators en
mediapartners om autentike ferhalen te fersprieden dy’t
oanslute by de kearnwearden fan Visit Friesland: natuer, kultuer,
gastronomy en duorsumens. Sa drage wy by oan doelrjochte
fraachstjoering en oan in sterk, werkenber imago fan Fryslan.

Yn 2025 binne alle doelstellingen helle en sels oertroffen. Wy
organisearren trije groepsparsereizen, realisearren ferskate
publikaasjes yn renommearre titels en berikten in totaal
mediaberik fan 136.567.162 ympresjes. De berekkene PR-wearde
wie € 3.454.174.

Dérneist wie it team oanwézich op Boot Dusseldorf en de
IMM yn Berlyn. Dér hawwe wy weardefolle petearen fierd, nije
mediarelaasjes opboud en konkrete ferfolch6fspraken makke.

B.1 3 GROEPS-
PARSEREIZEN

Yn 2025 organisearren wy trije tematyske
groepsparsereizen:

1/

2/
3/

Duorsume Alvestédetocht (maart), yn
gearwurking mei NBTC, Polestar en
Fastned

Kulinér-Van Friese bodem (juny)
Opfriesen (oktober), rjochte op it
neijier en seizoensferlinging

Dérneist wiene der acht yndividuele parserei-
zen, mei mear ferdjipping en tematyske fokus.
Under oare:

1/

2/

3/

4/

5/

6/

Outdoor Inspiratie (maitiid en hjerst)
mei meardeiske rltes

In duorsume roadtrip mei The Greenlist
en Elize Been

NBTC x Deutsche Bahn: trein-citytrip
nei Snits

Chloe Sterk (Dailynonsense) mei fokus
op treinberikberens

Traveling Sisters rinom winterske
11fountains

Pim van der Marel (Nautique) mei om
tinken foar Arcadia en wettersport

Dizze kombinaasje fan groeps- en yndividuele
reizen late ta heechweardige en ynhaldlik
sterke storytelling, ferspraat oer ferskate
mediaplatfoarms.

B.Z Z0 MILJOEN
MEDIABERIK

De doelstelling fan 20 miljoen mediaberik
is rom oertroffen. Yn totaal realisearren wy
136.567.162 media-ympresjes.

Dit berik waard Gnder oare oandreaun troch:

1/

2/

3/

4/

5/

6/

De sichtberens rGnom de Duorsume
Alvestédetocht

De kulinére posisjonearring fia Van
Friese bodem

De Opfriesen-kampanje mei klam op
de neijiersbeleving

Acht yndividuele parsereizen mei hege
content-output

Online sichtberens fia creators mei
sterke engagement

Tematyske oansluting by provinsjale
ambysjes, lykas in duorsume
bestimming en weardefolle
besikersstreamen

Mei-inoar soarge dit foar in stevich en breed
droegen mediabyld fan Fryslan.
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B.3 5 RENOM-
MEARRE TITELS

De parsereizen en opboude mediarelaas-

jes resultearren yn ferskate publikaasjes yn
kwalitatyf sterke nasjonale en ynternasjonale
titels lykas De Telegraaf, Vogue, Flair, Hollands
Glorie Magazine, ARCD (Dutsk) en Nieuwsblad
(Belgysk). Troch tematyske fokus en doelrjoch-
te relaasjebou koe Fryslan promininter posisjo-
nearre wurde yn relevante media.
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Zaterdag 18 en zondag 19 ktober 2025

26 I, 11] REIS

Winterzwemmen,
wadlopen en lekker eten

Met de trein naar Friesland om
goed uit te waaien en frisser terug te komen

il

TEKST: ULRIKE TEURELINCX

‘Weidse landschappen, wandeltochten
b en we mn 1. Waarop je niemand anders tegenkomt en
aaar mag el cens verncerins - |€KKer eten. Het klinkt meteen idyllisch, en

inKomen Metdetrem bkt st ”
esigensrlistcemondic 07 @ hoeft er slechts één landsgrens voor
plederovotiuenn — gver te steken: in Friesland komt de actie-
pade s pasnparui ve herfstliethebber helemaal tot rust.
op et dek van cen boot in de
Shachtengordel grote winkelke.
Fon s e amper e bekennen
Kiacike, e winkebjes st
st hippe twecdehines
Eietlgoanies e cem caveme
Seschenapspelieosminkel die
tad Noteer o0k DeGratterowin-
e
voleg bewaarde oute Kuide-
e *
eteen naar hondend jar gee
oS e
it kiken, oranjekogkleproc.
LEEEE e
Ieburenatteluisiern.
Macebee = o e SRS
wasin,dus nacen praruurinde

Gids Harm Jan vertelt
over de planten die je

vindt op de bodem van
de zee. < uvee

Klapt met al zijn blauwe viekjes
al dat natte voeten nooit ver weg
zijn. Ze houden hier van wadlo-
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