
Resultaten effectmeting 
Oerkracht Duitsland – najaar 2025 



Campagne ‘Entdecke, wie die Urkraft wirkt’

De campagne ‘Dit is de kracht van Oer’ hebben we deze nazomer voor het eerst in Duitsland 
opgezet. Verschillende uitingen zijn vertaald en/of aangepast aan de Duitse markt en er is 
nieuwe content ontwikkeld. Op deze manier laten we ook bij onze oosterburen zien dat het 
Drentse landschap de perfecte plek is om te ontsnappen aan de drukte van alledag en de 
wereld even op pauze te zetten.

Er is een breed scala aan online en offline uitingen ingezet, zodat we Drenthe, Oerprovincie 
van Nederland, goed bij de Duitse doelgroep onder de aandacht kunnen brengen.

Doelgroep: 
Stellen 35+, natuur- en cultuurliefhebbers

Campagneperiode:
1 september t/m 5 oktober
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Campagne resultaten – in het kort
Online campagne
- Facebook, Instagram, Youtube, Google, 

online video, diverse display advertenties

8,7 miljoen impressies*

73.200 klikken**

Offline
- Reisbijlages in kranten BILD en STERN

1,75 miljoen bereik

Noordrijn-Westfalen en Nedersaksen

Campagnepagina besuchdrenthe.de

Totaal: 46.000 keer bezocht*

* Van niet alle online uitingen zijn bereikcijfers bekend. Daarom hebben we 
het in deze rapportage over impressies en niet over uniek bereik.

** I.v.m. de aangescherpte cookiewetgeving zit er een verschil tussen het 
aantal clicks uit de campagne en het bezoek op de pagina’s. Niet elk bezoek 
wordt gemeten in Google Analytics.
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Effectmeting
Duitsland

• In Nordrhein Westfalen en Niedersachsen is panelonderzoek ingezet om te meten welk deel van de bevolking (van 18 
jaar en ouder) iets heeft gezien van de campagne. We kijken hierbij naar de invloed van de campagne op de houding 
ten aanzien van Drenthe en de bezoekintentie. Ook evalueerden we hoe Duitsers de gebruikte boodschap en 
materialen waardeerden.

3 op de 10 Duitsers van 18 jaar of ouder uit NRW/NS zag iets van de campagne tijdens de campagne periode 

De campagne in onze grensregio’s heeft circa 6,5 miljoen Duitsers van 18 jaar of ouder bereikt.

➢ 30% heeft de campagne gezien: 14% zeker gezien - 16% waarschijnlijk gezien

Helft van de Duitsers is eerder geneigd Drenthe te bezoeken na het zien van de campagne
• Na het zien van de uitingen uit de campagne zegt 52% van de Duitsers zeker tot waarschijnlijk eerder geneigd te zijn 

om Drenthe te bezoeken. In de toelichting geeft men vooral aan dat de campagne een gevoel van rust en 
ontspanning geeft, een plek om op adem te komen, de beelden stralen authenticiteit uit. Ook vinden ze de beelden 
van het landschap mooi en maken deze hen nieuwsgierig. Bovendien is Drenthe dichtbij wat het een aantrekkelijke 
en haalbare bestemming maakt.

• De bezoekintentie voor het komend jaar ligt significant hoger als men de campagne ‘Kracht van Oer’ heeft gezien: 
(32% vs. 11%) 
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Campagne effecten
Duitsland

Totaal bereikt

6,5 miljoen Duitsers (18+) uit NRW en 
NS bereikt

Campagne is door 30% gezien

Eerder geneigd tot bezoek aan Drenthe Waardering video (% (zeer) eens): 

Bezoekintentie significant ligt hoger 
(als campagne gezien)
 

Van plan Drenthe te bezoeken in de komende 12 maanden

    als campagne gezien               als campagne niet gezien

            32% <->               11%

52% zegt eerder geneigd te zijn Drenthe te 
bezoeken na het zien van de campagne, 
vanwege:
1. Rust/ontspanning, op adem komen
2. Mooie natuur/landschap
3. Nabijheid

Duidelijkheid afzender en boodschap

60% vindt het duidelijk dat NL-regio Drenthe de afzender is
73% vindt de boodschap duidelijk

75% - de uiting bevat aansprekende beelden
68% - de uiting geeft mij een positief gevoel over Drenthe
61% - de uiting bevat aansprekende teksten
58% - de uiting spreekt mij persoonlijk aan
55% - de uiting is voor mij persoonlijk relevant
55% - de uiting maakt mij nieuwsgierig naar Drenthe

Sterkte van call-to-action campagne

50% - de uiting zet mij aan om Drenthe te bezoeken
51% - de uiting zet mij aan om de website te bezoeken



Conclusie

De multimediale campagne laat mooie resultaten zien. We hebben een groot bereik behaald 
met de online campagne, aangevuld met de twee advertorials. We hebben Drenthe hiermee 
goed onder de aandacht gebracht bij onze Duitse doelgroep.

De online campagne heeft voor meer bezoek aan de website gezorgd dan in de prognose was 
opgenomen. De uitingen zetten dus aan tot actie en zorgen dat men de website bezoekt.

De resultaten van de effectmeting laten ook zien dat de uitingen positief worden beoordeeld. 
Men vindt de beelden aansprekend en het zet aan tot bezoek aan de website of bezoek aan 
Drenthe.

Met deze positieve resultaten zetten we de Kracht van Oer campagne volgend jaar door.
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