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Campagne ‘Gewoon bij jou om de hoek’

In het najaar hebben we de campagne ‘Gewoon bij jou om de hoek’ herhaald met 10 andere
natuurgebieden. Doel van de campagne was om inwoners van Drenthe te inspireren hun eigen
omgeving te verkennen en ze bewust te maken van de prachtige omgeving waarin ze wonen. Want waar
je ook woont in Drenthe, in het Drentse landschap is vlakbij altijd een plek waar je op ieder moment
naartoe kunt om te ontspannen en te ontsnappen aan de drukte van alledag.

Via bushokjes posters en social media advertenties zijn de natuurgebieden heel lokaal onder de
aandacht gebracht. Door in te zetten op wat kleinere en onbekendere gebieden, dragen we bij aan
spreiding van bezoekers in de natuur. De foto's die in de campagne gebruikt zijn, zijn allemaal gemaakt
door inwoners of bezoekers van Drenthe.

Doelgroep:
Inwoners van Drenthe

Campagneperiode:
23 september t/m 13 oktober
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Campagne resultaten = in het kort

Online campagne
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Campagne resultaten — per gebied

Drentsche Aa - Broekstreek 23.600 870
Boswachterij Odoorn 5.500 255
Boswachterij Gees 6.800 270
Echtenerzand 21.300 1.540
Emmerdennen 27.100 1.170
Evertsbos 8.300 310
Hondstong 7.700 230
Landgoed Vossenberg 7.100 265
Noordsche Veld 13.700 460

Wapserveld 5.900 186




Jitingen campagne (abri’s
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Een moment van rust,
ontdek Landgoed Vossenberg.

drenthe.nl/landgoedvossenberg
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(@) Natuurhuisje Suikerbossie Kom wandelen!

Een moment van rust,
ontdek het Wapserveld.

drenthe.nl/wapserveld




Uitingen campagne (faceboo
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Ga mee naar buiten en ontdek Landgoed Ga mee naar buiten en ontdek de Ga mee naar buiten en ontdek de Drentsche Aa
Vossenberg. De perfecte plek om even te Emmerdennen. De perfecte plek om even te - Broekstreek. De perfecte plek om even te
ontsnappen aan de drukte van alledag. ontsnappen aan de drukie van alledag. ontsnappen aan de drukie van alledag.

e Stefan Hemmen e Robert van der Meer

el Karen Brouwer
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drenthe.nl drenthe.nl drenthe.nl

Gewoon bij jou om Meer informatie Gewoon bij jou om Meer informatie Gewoon bij jou om Meer informatie
de hoek de hoek de hoek

OO s 7 opmerkingen 4 keer gedeeld O O 402 59 opmerkingen 22 keer gedeeld OO @ 297 20 opmerkingen 23 keer gedeeld
(I’:) vind ik leuk() Opmerking plaatsen 2> Delen [f) Vind ik leuk () Opmerking plaatsen 5> Delen [f}) Vind ik leuk() Opmerking plaatsen > Delen
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Uitingen campagne (instagram)

_ oerdrenthe perdrenthe ... Oerdrenthe 3 oerdrenthe
Gesponsord - Gesponsord W sor " Gesponsord

Ga mee naar .0 N Y Ga mee naar b Ga mee naar
buiten en ontdek g - \ ¥ buiten en ontdek i ooK! buiten en
Boswachterij TV Boswachterij ontdek het

Gees. ' J Odoorn. : Wapserveld.

Alma Wanningen (O] Dievetdoatsie Eotogrdfie (O] Natuurhuisje Suikerbossie
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Conclusie

De campagne heeft goed gepresteerd. Doordat we per gebied een beperkte regio kiezen, liggen de
bereikcijfers en aantal paginabezoeken niet enorm hoog. O.a. het aantal mensen dat in zo'n regio
woont heeft invloed op deze cijfers, daarom verschilt het ook per gebied.

In de resultaten van de online campagne via Facebook en Instagram zagen we een mooi
doorklikpercentage. Hieruit blijkt dat de uitingen aanzetten tot actie.

Ook werd er positief gereageerd onder de uitingen. Men gaf aan al regelmatig te wandelen in het
gebied of vonden bijvoorbeeld de foto erg mooi. De campagne wordt dus erg positief ontvangen.
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