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Campagne Verhalenweekend

In oktober heeft voor een periode van vier weken de online campagne gelopen voor het 
Verhalenweekend. De campagne was gericht op de inwoners van Drenthe en de grensregio. 
Via uitingen op social media en Google lieten we zien welke activiteiten er werden 
georganiseerd in het Verhalenweekend van 20 t/m 22 oktober. Ook zijn er in Drenthe 
driehoeksborden ingezet om de inwoners te attenderen op het weekend vol activiteiten in 
de herfstvakantie.

Doelgroep: 
Inwoners van Drenthe + grensregio

Campagneperiode:
Oktober 2023



)

Campagne resultaten – in het kort
Online campagne

600.862 bereik

32.664 klikken naar de site

Campagnepagina drenthe.nl

Totaal: 28.880 keer bezocht

Top 3 herkomst:
Drenthe, Overijssel, Zuid-Holland

Offline

Verspreid door Drenthe 550 driehoeksborden

Uiting reclamezuil langs A28

Bereik reclamezuil: 28.980

Meest aangeklikte activiteiten:
- Roestvrij Theater | Het Schitterende Bos
- Eko-tours | Duivelse Reuzen en Witte Wieven
- Ellert & Brammert in ‘t Duuster
- Museum de Buitenplaats 
- 25 Graden Noord | Verhalentocht in het Veen



Uitingen campagne



Uitingen campagne



Campagnepagina



De reacties van jouw bezoekers op jouw activiteit 

Evaluatie deelnemers

Hoe tevreden ben je over de volgende punten ten 
aanzien van het Verhalenweekend?

Aantal bezoekers bij jouw activiteit

De reacties van jouw bezoekers op jouw activiteit 

Het verloop van het Verhalenweekend in totaliteit 



De uitstraling en kwaliteit van de uitingen 

Evaluatie deelnemers
Hoe tevreden ben je over de communicatiemiddelen 
en promotie voor het Verhalenweekend op de 
volgende punten? 

De manier waarop we het Verhalenweekend hebben 
gepromoot (via campagnes, uitingen, pers) 

De manier waarop we jouw activiteit hebben gepromoot 

De uitstraling en kwaliteit van de uitingen 

De invulling van de campagnepagina op Drenthe.nl 



Evaluatie deelnemers

“Leuke en zinvolle activiteit, mooie 
ondersteuning vanuit Marketing Drenthe. Wel 

vervelend dat bezoekers die zich hebben 
aangemeld gewoon wegblijven zonder zich af te 

melden.”

“Het zet de verhalen die Drenthe rijk is en het 
verhalen vertellen in een goed daglicht.”

“Onze verhalenvertellers waren enthousiast. 
Ook over de PR in drenthe. Mensen uit heel het 
land zijn bij ons geweest. Verhalen zowel voor 

kinderen als ouderen leuk om te horen.”

“We hebben gemerkt aan de bezoekers dat het 
verhalenweekend dit jaar minder leefde onder de 

mensen, doordat de campagne dit jaar kleiner 
was opgezet.” 

“Vorig jaar beter zichtbaar en dus ook 25% meer 
bezoekers, maar ik ben mij bewust dat dit jaar 

het budget minder groot was.” 

“Door weersomstandigheden wat 
minder bezoek dan vooraf gehoopt.”
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