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Herfstvakantie campagne

Vanaf half september is gestart met de Herfstvakantie campagne. Deze multimediale
campagne was gericht op Gezinnen met jonge kinderen. Doel was om overnachtingen en
uitingen in de herfstvakantie onder de aandacht te brengen. Deze campagne is ook in
Duitsland gestart, maar is na een paar dagen weer stopgezet i.v.m. nieuwe maatregelen die in
die periode bekend gemaakt zijn. De resultaten van deze campagne zijn daarom niet
meegenomen in deze evaluatie.

Doelgroep:
Jonge gezinnen

Campagneperiode:
18 september t/m 16 oktober




Campagne resultaten
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239

0LVO  783.000 bereik
i

N

:”§> 13.000 klikken naar de site

Abri's

é,@ Amsterdam

229
Q0O 11 miljoen bereik

Gidpip

Print

Vriendin

229
ﬁﬁfp 592.000 bereik

Campagnepagina drenthe.nl

(l?g%\ 13.600 keer bezocht
P



‘ Drenthe (standaard)
dens de herfstvakantie
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